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E] Aufgabenstellung

Im Rahmen des gegenstandlichen Forschungsprojektes wurde der Im Rahmen der Jugendstudie werden neben den Padagoglnnen auch
Medienumgang von Jugendlichen zwischen 11 und 18 Jahren aus dem Jugendliche zwischen 11 und 18 Jahren bzw. Eltern von Jugendlichen
Blickwinkel von Padagoglnnen Giberpriift. In diesem Forschungsmodul dieser Altersgruppe befragt.
war vor allem der Zugang an den Schulen von Interesse - welche Medien Inzwischenist eine Trendreihe von mehr als einem Jahrzehnt verfligbar -
werden in den Unterricht einbezogen und wie erleben die Padagoginnen die erste grof3e Jugendmedienstudie wurde im Jahr 2008 durchgeftihrt.
den Zugang der oberdsterreichischen Jugendlichen zu Computer und
Internet.
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{O?,— Zielgruppe Q Befragungsart

e

oberdsterreichische Padagoglnnen an MS und AHS (Unterstufe) telefonische CATI-Interviews durch fachlich geschulte und kontrollierte
Mitarbeiter

@ Befragungszeitraum I??}f Auswertungsbasis

11.Marz bis 21. April 2021 Padagoglnnen insgesamt: n=97

maximale statistische Schwankungsbreite +/- 10,15 Prozent
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Kapitel 2

Die Erfahrun
Schooling
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Geniitzte digitale Moglichkeiten im Home-Schooling L

o Online-Schulbiicher standenim Home-Schooling hochim Kurs.

i bis 49 50 Jahre
KOMMUNIKATION PADAGOGINNEN INSGESAMT Ménner Frauen i Jahre und lter
E-Mail NN 45 43 47 § 46 45
Herkémmliche Chat-Tools wie Skype, WhatsApp N 28 26 29 21 30
Spezielle Lehrer-Eltern-Kommunikationstools (z.B. SchoolUpdate, hallo-App) R 25 22 27 17 27
AUDIO-, VIDEOPLATTFORMEN i
Plattformen (Austausch/gemeinsames Arbeiten) (N 42 43 41 38 44
Lernplattformen wie z.B. Moodle [N 40 39 41 42 40
Clouddienste z.B. fiir den Austausch oder um Daten zur Verfiigung zu stellen (I N 33 33 33 25 36
Angebote zum gemeinsamen Arbeiten wie z.B. Blogs [ 20 17 22 17 21
ONLINE-LERNMATERIALIEN i
Online-Schulbiicher NN 68 70 67 i 75 66
Online-Zeitschriften, -Biicher (NN 56 59 53 63 53
Online-Bildungsportale / Fachportale (wie z.B. schule.at) (NN 51 57 45 54 49
Online-Lerntools /-Apps (N 51 54 47 46 52
g OnIirge—A/rggebotQ zu Filml,jMudsik S ) 42 41 43 38 44
Education l\GAr?OL:grzggi\en:?/E/wvsf.;?lﬁgliggg—%enlﬁfe.aet; | 37 28 45 42 36
/Wochenpléne,... zl\JNeE:'I;IEéﬁgﬁ%z.uBr.neﬁLtgg:ggiger; 12 9 16 8 14
anderes (NN 22 20 24 i 8 26
Frage: Haben Sie wahrend der Corona-MaRnahmen und der SchulschlieBungen Online-Angebote wie Online-Lernmaterialien, Online-Tools etc. genutzt? Wenn ja, welche?

MARKETINSTITUT
LET’S RAISEYOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2660/Basis: Padagoglnnen insgesamt HOME-SCHOOLING 6



Zukiinftige Nutzung digitaler Moglichkeiten

‘3 GROUP

o Die Online-Schulbiicher sind gekommen, um zu bleiben!

KOMMUNIKATION PADAGOGINNEN INSGESAMT Ménner Frauen
E-Mail S 39 37 41
Spezielle Lehrer-Eltern-Kommunikationstools (z.B. SchoolUpdate, hallo-App) N 21 15 25
Herkémmliche Chat-Tools wie Skype, WhatsApp (S 19 11 25
AUDIO-, VIDEOPLATTFORMEN
Lernplattformen wie z.B. Moodle [N 36 37 35
Clouddienste z.B. fiir den Austausch oder um Daten zur Verfiigung zu stellen (N 31 33 29
Plattformen (Austausch/gemeinsames Arbeiten) [N 29 28 29
Angebote zum gemeinsamen Arbeiten wie z.B. Blogs [l 15 11 20
ONLINE-LERNMATERIALIEN
Online-Schulbiicher NN 65 65 65
Online-Zeitschriften, -Biicher (NN 52 54 49
Online-Bildungsportale / Fachportale (wie z.B. schule.at) (NN 43 52 35
Online-Lerntools /-Apps (NN 39 43 35
Online-Angebote zu Film, Musik (NN 32 33 31
Medienangebot / Streamingangebot der
Education Group (ed:on: www.education-online.at) W 29 22 35
Werkzeuge, um Arbeitsblatter &l 10 4 16
/Wochenpléne,... zu erstellen (z.B. eduGenerator)
anderes (D 19 17 20
Frage: Wenn Sie an die kiinftige Arbeit denken, welche dieser digitalen Moglichkeiten werden Sie auch nach der Corona-Krise weiter einsetzen?
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Optimierungspotentiale fiir digitales Lernen

‘3 GROUP

o Die Hardware und auch die Internetverbindung ist aus der Sicht eines Drittels der Piddagoginnen optimierungsbediirftig.

PADAGOGINNEN INSGESAMT Manner

Hardware (PCs, Laptops, Tablets,..) — 39 39

Software-, App-Angebote, Lern-Tools - 12 11
Lernplattformen . 6 4
Lehrer-Eltern-Kommunikationstool . 5 9
anderes 46% 35
Frage: Was fehlt an Ihrer Schule, was Sie zur Umsetzung von digitalem Lernen benétigen wiirden?
MARKETINSTITUT
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UnterstiitzungsmafRnahmen fiir digitales Lernen -

o Klassische Prasenzfortbildungen wéren fir das digitale Lernen zweckmaRig.

! bis 49 50 Jahre

PADAGOGINNEN INSGESAMT Ménner Frauen i Jahre und alter
prasenz-Fortbildungen ([N 55 57 53 ! 50 56
online-schulungen ([N 37 39 35 § 29 40

Informationen zu technischer Handhabung _ 32 28 35 ; 42 29

Online-Materialien ([ N 32 26 37 | 46 27

Lern-Apps, Lern-Tools, Programme _ 31 28 33 29 32
Austausch mit anderen Padagoginnen _ 27 22 31 25 27
Informationen zur didaktischen Umsetzung _ 24 20 27 29 22
Lernplattformen ([N 16 11 22 8 19
Lehrer-Eltern-Kommunikationstool - 14 17 12 8 16
anderes ([ 19 17 20 8 22

Frage: Welche Unterstiitzung wiinschen Sie sich, um in Zukunft digitales Lernen besser im Unterricht integrieren zu kénnen?
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Hilfreiche digitale Angebote

spontane Nennungen

-

-

o MS Teams und Classroon als wichtige digitale Angebote!

ERSTE NENNUNG

WEITERE NENNUNGEN

KUMULIERTE NENNUNGEN

MS Teams, Microsoft Teams, Teams _ 35 - 11 _ 46
Google Classroom, Classroom _ 27 - 13 _ 40
Learning App - 6 - 11 - 17
Eduvidual (I 8 s [

Zoom [ 4 s [ )

E-mail ) 3 03 g s

Anton App | 1 - 4 ‘ 5
Moodle 0 s [
kahoot | 1 s ‘ 4

Whatsapp [ 2 0 L2
anderes [ 9 b [ . 20

weil nicht, keine Angabe 3% 75% 78 %
Frage: Welche Apps, Tools, Online-Kanéle, Informationsseiten waren fiir die Arbeit wahrend der Corona-Maf3nahmen hilfreich bzw. wurden an die Jugendlichen weitergegeben?
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Home-Schooling im Friihling 2020 -
0 Ein Viertel sieht den eigenen Unterrichtim Friihling 2020 als sehr gut an.
NICHT SO GAR NICHT weiB nicht,
SEHR GUT GUT > GUT GUT keine Angabe
PADAGOGINNEN INsGEsamT [ 27 L s 75 BN 16 L 3
manner [ 26 L s 74 o 1 - 4
Fraven (NN 27 L w9 76 S 2 l: 2
bis49 Jahre [ 17 L s 75 G 2 8- 0
50 Janre und aiter (L 30 N s 75 o s L 4
Frage: Wenn Sie jetzt an die Zeit mit Home-Schooling im Friihling 2020 denken, also an die Zeit in der Sie im letzten Schuljahr zu Hause unterrichtet haben: Wie gut hat der Unterricht in dieser Form lhrer Meinung nach

im Frihling 2020 funktioniert?
MARKETINSTITUT
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Home-Schooling im Herbst/Winter 2020/21

o Deutlich bessere Einschatzungim Herbst und Winter des Schuljahres 2020/21.

NICHT SO
SEHR GUT GUT > GUT
PADAGOGINNEN INsGesamT [T 52 L 89 o
maone: (N s> s I B
0 saveundaiter (I > N o v W
Frage: Und wenn Sie an das Home-Schooling im Herbst bzw. Winter in diesem Schuljahr denken: Wie gut hat das Home-Schooling in diesem Schuljahr im Herbst/Winter funktioniert?
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° ° ° ® %‘EG%%JJ ATION
Home-Schooling im Detailurteil -

:"n
—i

f

0 Die schulinterne Kommunikation hat sehr gut funktioniert, die groBten Sorgen bereitete die Motivation der Schiilerinnen.

GAR
WENIGER NICHT weil3 nicht,
SEHR GUT GUT > GUT GUT keine Angabe

Kommunikation mit den Kolleginnen und Kollegen _ 55 _ 30 85 - 9 I 2 4

Konferenzen und Besprechungen _ 53 _ 37 90 l 3 l 3 4

Wiederholen von bereits durchgemachtem Stoff _ 39 _ 42 81 - 10 I 2 6
Motivation der Kolleginnen und Kollegen im Lehrkérper _ 38 _ 47 85 . 9 | 1 4
Kommunikation mit den Schiilerinnenund Schiiler _ 35 _ 46 81 - 12 | 1 5
Kontakt der Schiilerinnen und Schiiler untereinander — 31 _ 38 69 - 21 . 3 7
Durchnehmen von neuem Stoff, neuen Kapiteln — 29 _ 40 69 - 21 . 4 6
Stabilitat der Internetverbindung — 26 _ 47 73 - 20 . 3 4

Technische Ausstattung flir das Home-Schooling - 26 — 49 75 - 19 I 2 4
Selr ol der Sl 20 e I R R

Anderes und zwar . 3 0 3 | 1 | 1 95

Frage: Wie gut haben verschiedene Punkte beim Home-Schooling funktioniert? Bewerten Sie bitte jeden Punkt, ob dies bei Ihnen sehr gut (1), gut (2), weniger gut (3) oder gar nicht gut (4) funktioniert hat.
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Unterrichtsstoff im Home-Schooling

o Sowohl flir neuen Stoff als auch fiir Wiederholungen war Platzim Home-Schooling!

ES WURDE EHER

ES WURDE EHER

BEIDES WURDE

NEUER STOFF ALTER STOFF GLEICHERMAREN weil3 nicht,
VERMITTELT WIEDERHOLT GEMACHT keine Angabe
PADAGOGINNEN INsGEsAMT ([ 18 G E 54 6
Manner ([ 17 0 s T e 4
Frauen - 18 _ 29 _ 45 8
bis49 Jahre ([ 13 I 4 R s 4
50Jahreund aiter ([ 19 0 s T s 7
Frage: Und wie war das bei lhnen mit dem Unterricht, wurde wahrend des Home-Schoolings eher neuer Stoff vermittelt oder eher Gberwiegend alter Stoff wiederholt?

MARKETINSTITUT
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ﬁf\) EDUCATION
Bedeutung ausgewadhlter Medien fiir Jugendliche | o

0 Computer, Internet und Biicher sind von zentraler Bedeutung fiir Jugendliche.

UBERHAUPT
WENIGER NICHT weild nicht,
SEHR WICHTIG 2019 WICHTIG > WICHTIG WICHTIG keine Angabe

Computer,Laptop (I 84 81 s 99 0 0 1
Internet (||| 2 80 0 18 100 0 0 0

siceer (S 79 84 0 14 93 | 2 | 1 3

Tablet (Y s 48 0 26 94 P 0 2
Lernprogramme _ 64 58 _ 33 97 0 0 3
Handy/Smartphone (L 63 59 D) 93 ! | 2 1
Zeitungen/ Zeitschriften ([ 56 53 0 e 87 m o | 2 2
Musik,Radio [ 40 32 0 s 75 L IRT: [ 3
video/=OVD [ 39 13 0 3 73 | 20 [ 2
Fernsehen [l 29 7 0 28 57 e e [ 2
Horspicle [l 25 11 O 3 57 s s [ W 5

Frage: Wie wichtig ist es Ihrer Meinung nach, dass Jugendliche im Umgang mit den verschiedenen Medien vertraut sind? Bitte sagen Sie mir zu jedem Punkt, ob der vertraute Umgang damit sehr wichtig (1), wichtig (2),
weniger wichtig (3) oder tiberhaupt nicht wichtig (4) ist.

MARKETINSTITUT
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Bedeutung ausgewahlter Medien fiir Jugendliche Il aror

Note 1im Trendverlauf

o Computer und Internet haben in den letzten knapp 15 Jahren das Leben der Jugendlichen revolutioniert.

SEHR WICHTIG

2021 2019 | 2017 | 2015 | 2013 | 2011 | 2008
84 81 75 80 76 79 75

Computer, Laptop

Internet 82 80 75 75 72 72 61
Blicher 79 84 91 89 93 91 92
Tablet 68 48 35 31 23 *) *)
Lernprogramme 64 58 46 48 49 49 40
Handy/Smartphone 63 59 48 42 34 28 23
Zeitungen / Zeitschriften 56 53 57 50 57 55 54
Musik, Radio 40 32 25 32 41 21 31
Video/DVD 39 13 14 22 25 17 20
Fernsehen 29 7 6 17 11 9 13
Horspiele 25 11 11 13 19 12 10

*) wurde nicht erhoben

Frage: Wie wichtig ist es Ihrer Meinung nach, dass Jugendliche im Umgang mit den verschiedenen Medien vertraut sind? Bitte sagen Sie mir zu jedem Punkt, ob der vertraute Umgang damit sehr wichtig (1), wichtig (2),

weniger wichtig (3) oder tiberhaupt nicht wichtig (4) ist.

MARKETINSTITUT
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Medien als Gesprachsstoff im Unterricht |

o Online-Communities, Smartphone, TV und auch Biicher sind deutlich hdufiger Gesprachsstoff als noch vor 2 Jahren.

OFT 2019 MANCHMAL > SELTEN
internet ([ 68 67 O 2 90 | 2
Computer, Tablet ([ 64 59 D! 88 K
Online-Communities wie Facebook, Instagram (L 63 48 T 79 0o
Handy/smartphone (L 63 56 2 83 M s
sacher ([ 2 48 Tz 83 K
Fernsehen (| 37 19 o 23 60 0 2
Frage: Ich lese Ihnen einige Medien vor. Wie haufig sprechen Sie mit den Jugendlichen tiber Erlebnisse und Erfahrungen, die sie mit den verschiedenen Medien gemacht haben.

MARKETINSTITUT
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Medien als Gesprachsstoff im Unterricht I L Nety

Note 1im Trendverlauf

o Im Home-Schooling wurden auch andere Themen berticksichtigt.

- e,
GESPROCHEN
2021 2019 2017 2015 2013 2011 2008
Internet 68 67 74 68 63 62 38
Computer, Tablet 64 59 58 54 53 56 36
Online-Communities wie facebook, Instagram 63 48 48 45 *) *) *)
Handy/Smartphone 63 56 55 53 *) *) *)
Blicher 62 48 51 59 48 59 59
Fernsehen 37 19 25 28 34 24 20
*) wurde nicht erhoben
Frage: Ich lese Ihnen einige Medien vor. Wie haufig sprechen Sie mit den Jugendlichen tiber Erlebnisse und Erfahrungen, die sie mit den verschiedenen Medien gemacht haben.
MARKETINSTITUT
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Aussagen zum Thema Biicher in Papier bzw. digitaler W

Form

o Digitale Biicher haben durch die aktuellen Entwicklungen spiirbar an Bedeutung gewonnen - mehr Selbstverstandlichkeit ist spiirbar.

VOLL UND GAR wei nicht,
GANZ 2019 2017 2015 EHER ZU Y EHER NICHT NICHT keine Angabe
Digitale Blicher sind auch fiir den Einsatz im Unterricht interessant ‘ 48 38 37 32 37 85 . 12 0 2
Mit digitalen Blichern kénnte man eine Menge Geld sparen ‘ 38 28 33 26 25 63 - 22 . 10 5
Jugendliche werden in Zukunft deutlich mehr digitale Bicher lesen [l 33 32 35 28 36 6 [ v P s 4
Die Lesequalitit/das Leseerlebnis st bei digitalen Bichern nicht schlechter [l 28 25 19 31 4 62 [0 22 [ w0 4
Jugendliche kénnen durch Vernetzungen
und Verweise in digitalen Biichern mehr Freude beim Lernen erleben ‘ 28 20 18 14 38 66 - 23 I 3 8
Im Unterricht werden sich digitale Biicher nicht durchsetzen [l | 21 13 19 19 3 55 (0 20 B 20 s
Frage: Jugendliche haben auch die Méglichkeit Biicher digital zu lesen, dabei bleibt das urspriingliche Layout von Seiten erhalten. Ich lese Ihnen ein paar Aussagen tiber Blicher in Papier bzw. in digitaler Form vor. Sagen

Sie mir bitte, wie sehr Sie der jeweiligen Aussage zustimmen.

MARKETINSTITUT
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Bedeutung digitaler Schulbiicher

2

DU
GROU

' |

f

s |

'

0 Digitale Schulbiicher sind Gewinner der Pandemie!

WENIGER GAR NICHT weil nicht,
SEHR WICHTIG WICHTIG > WICHTIG WICHTIG keine Angabe
PADAGOGINNEN INsGEsAMT I 49 D 3 82 s (K 1
2015 QN 31 I s o N 2 C K 0
2017 G 30 s s N @ 2
manner (N 52 28 g0 B 13 m- 2
Fraven (NN 47 — g4 M u I 2 0
bis 49 Jahre (D 38 I a2 o N 2 0 0
50 Jahreund siter (Y 53 s 53 W u - 1
Frage: Wie wichtig ist es fur Sie, dass im Unterricht digitale Schulbticher, also z.B. eine App, bei der die Schiilerinnen ein gewohntes Schulbuch auch auf dem Computer oder dem Tablet samt Bildern sehen und lesen

kénnen, eingesetzt werden?
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Selbstwahrnehmung zur Kompetenz bei neuen Medien o

o Die Pidagoglnnensind in der eigenen Selbstwahrnehmung zur Medienkompetenz spiirbar selbstkritischer als noch vor der Home-Schooling-Phase.

WENIGER UBERHAUPT weiB nicht,

SEHR GUT 2019 2017 2015 GUT Y GuUT NICHT GUT  keine Angabe
Bereitschaft, digitale Medien in die eigene Arbeit einzubeziehen - 48 69 64 58 48 96 I 2 0 1
Bewerten von Informationenfiir die eigene Arbeit ‘ 38 50 46 42 53 91 l 4 I 2 3
Kenntnis tGber Risiken und Praventionsmoglichkeiten ‘ 37 57 44 53 56 93 l 6 0 1
Bedienung von Hardware (Computer, Smartphone, Tablet) ‘ 32 42 47 50 61 93 l 6 | 1 0
Bedienung von Software (Computerprogramme, Apps) ‘ 29 55 50 48 64 93 . 7 0 0
A e @ 9 @ o 7 o 2
Anleiten von Jugendlichen zur kreativen Nutzung von Medien ‘ 28 37 30 33 55 83 . 13 I 3 1
Kenntnis Gber die Einsatzmdglichkeiten von Medien ‘ 27 53 40 39 65 92 . 8 0 0
Kenntnis aktueller, fiir Jugendliche attraktiver Online-Angebote bzw. Apps ‘ 22 15 22 17 51 73 - 23 I 4 1
Bewerten von Angeboten fir die Jugendlichen (z. B. ein Online-Lernspiel) ‘ 19 23 25 28 63 82 . 15 | 1 2
Kenntnis tber altersadaquate Reflexionsmoglichkeiten von Medienerlebnissen ‘ 19 22 19 22 59 78 - 16 I 3 3
Frage: Ich nenne lhnen einige Anforderungen. Bitte sagen Sie mir, wie sehr Sie sich in diesen Bereichen auskennen bzw. diese Anforderungen beherrschen.
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Kapitel 4

Computer & Internet
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Aussagen zum Thema Computer | o

o Differenziertes Bild zum Computer - die Paddagoglnnen wiinschen sich weniger Unterrichtsalltag mit dem Computer.

UBERHAUPT weiB nicht,
SEHR 2019 2017 EHER > WENIGER NICHT keine Angabe
Der Computer ist fiir die Schule niitzlich [T 76 85 86 22 98 | 1 0

Der Umgang mit dem Computer soll in der Schule gelehrt werden [T 74 72 68 22 9% | 2 | 1 1

Der Computer beeinflusst das soziale Verhalten der Jugendlichen [T 71 67 65 23 94 | 3 0 3

Der Computer gehért zum Unterrichtsalltag [T 69 84 73 29 98 | 2 0 0

Jugendliche verbringen viel Zeit mit dem Computer/Computerspielen [T 64 63 58 29 93 | 2 0 5
Jugendliche sollten nur mit Filterprogrammen im Internet surfen [T 62 59 56 26 88 I 4 B s 3

Der Computer beeinflusst die Bewegungsfreude der Jugendlichen negativ [T 60 58 56 32 92 B 7 [ 1 0

Ich férdere den Umgang der Jugendlichen mit dem Computer [T 58 58 48 27 85 @ 10 | 2 3

Jugendliche fiihlen sich von verbotenen Inhalten im Internet angezogen I 53 63 50 36 89 0 5 | 2
Lernprogramme am Computer sind fiir Jugendliche sehr lehrreich [T 51 50 40 39 9 f§ 5 0 5
Computerspiele kénnen die Gewaltbereitschaft von Jugendlichen férdern [T 48 54 45 41 89 I 4 | 2 4

Die Jugendlichen erzihlen oft von Dingen, die sie mit dem Computer erlebt haben [ 43 37 35 35 78 B 8 @ 10 3
Eine friihe Gewdhnung an den Computer ist wichtig [l 30 26 19 42 72 B9 14 @ 10 3

Der Umgang mit dem Computer soll von den Eltern gelehrt werden B 30 36 24 45 75 @ 11 @ 10 3

Der Computer férdert die kreative Entwicklung der Jugendlichen [l 28 14 14 42 70 B9 19 @ 9 2

Die Einfiihrung in den Computer sollte bereits im Kindergarten erfolgen . 10 8 4 13 23 @0 18 R 59 0
Frage: Kommen wir nun zum Computer. Denken Sie dabei bitte auch an Laptop, Tablet: Ich lese Ihnen verschiedene Aussagen rund um Computer vor. Bitte sagen Sie mir zu jeder Aussage, ob diese lhrer Meinung nach

sehr (1), eher (2), weniger (3) oder tiberhaupt nicht (4) zutrifft.
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Aussagen zum Thema Computer |l

Note 1im Trendverlauf

A GROUP

o Der Langzeitvergleich unterstreicht den Wunsch nach weniger Computer im Schulalltag - die letzten Monate im Home-Schooling waren intensiv genug.

TRIFFT SEHR ZU

Der Computer ist fiir die Schule nttzlich

Der Umgang mit dem Computer soll in der Schule gelehrt werden

Der Computer beeinflusst das sozial Verhalten der Jugendlichen

Der Computer gehort zum Unterrichtsalltag

Jugendliche verbringen viel Zeit mit dem Computer/Computerspielen
Jugendliche sollten nur mit Filterprogrammen im Internet surfen

Der Computer beeinflusst die Bewegungsfreude der Jugendlichen negativ
Ich férdere den Umgang der Jugendlichen mit dem Computer

Jugendliche fiihlen sich von verbotenen Inhalten im Internet angezogen
Lernprogramme am Computer sind flr Jugendliche sehrlehrreich
Computerspiele kénnen die Gewaltbereitschaft von Jugendlichen férdern
Die Jugendlichen erzéhlen oft von Dingen, die sie mit dem Computer erlebt haben
Eine friihe Gewohnung an den Computer ist wichtig

Der Umgang mit dem Computer solll von den Eltern gelehrt werden

Der Computer fordert die kreative Entwicklung der Jugendlichen

Die Einfthrung in den Computer sollte bereits im Kindergarten erfolgen

Frage:
sehr (1), eher (2), weniger (3) oder tiberhaupt nicht (4) zutrifft.

MARKETINSTITUT
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2021 2019 | 2017 | 2015 | 2013 | 2011 | 2008
76 85 86 83 73 84 77

74 72 68 62 70 59 76
71 67 65 70 70 58 59
69 84 73 72 59 74 66
64 63 58 74 69 67 65
62 59 56 72 76 64 84
60 58 56 61 66 65 68
58 58 48 43 42 53 56
53 63 50 65 60 55 72
51 50 40 56 54 49 65
48 54 45 55 65 58 76
43 37 35 30 27 31 28
30 26 19 26 30 37 44
30 36 24 27 34 17 20
28 14 14 8 18 13 22
10 8 4 6 5 4 6

Kommen wir nun zum Computer. Denken Sie dabei bitte auch an Laptop, Tablet: Ich lese Ihnen verschiedene Aussagen rund um Computer vor. Bitte sagen Sie mir zu jeder Aussage, ob diese lhrer Meinung nach
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-

Aussagen zum Tablet & c0uc

o Tablets und Lern-Apps finden viel Akzeptanz!

UBERHAUPT weil nicht,
EHER > WENIGER NICHT keine Angabe

79 1 92 N e 0 1
Bei entsprechenden Lern-Apps macht es Sinn,
dass Jugendliche im Unterricht ein Tablet nutzen 7 - 24 95 I 4 Y 1

DieAuswahIangutenLern-AppsistgroB- 56 - 31 87 . 8 | 1 4

Tablets sind eine gute Ergédnzung im Unterricht

wn
m
T
el

Frage: Noch ein paar Aussagen konkret zu Tablets im Unterricht:
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4

-

L

[ 1]
Computernutzung der Padagoginnen | J
o Padagoglnnensind taglich am Computer!
MEHRMALS EINMAL PRO

JEDEN TAG FAST JEDEN TAG PRO WOCHE WOCHE SELTENER NIE

PADAGOGINNEN INSGESAMT I 87 o1 | 1 1 0 0
2019 T4 93 [ 3 ] 0 | 1 0

2017 T 93 05 I 2 0 0 0
VERGLEICH ELTERN @ 61 17 M 8 6 B4 | 1
200 G 58 [ 15 o 14 3 M s | 1
2017 T 44 19 g 17 6 @/ 10 [ )

Manner (N 93 04 0 2 0 0

Frauen (NN 80 [ 18 I 2 0 0 0

EETRELY 75 [ 25 0 0 0 0

50 Jahre und dlter (T 90 o 7 |1 1 0 0

Frage:

MARKETINSTITUT

LET’S RAISE YOUR MARKET!

Wie haufig nutzen Sie selbst einen klassischen Computer bzw. Laptop?

Ergebnisse in Prozent - ZR2660/Basis: Pddagoglnnen insgesamt
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Computernutzung der Padagoginnen ||

im Trendverlauf

‘ GROUP

o Bei den Padagoginnen gehort der Computer seit vielen Jahren zum Alltag.

Padagoglnnen insges.

Frage:

MARKETINSTITUT

LET’S RAISE YOUR MARKET!

2019
2017
2015
2013
2011
2008

Vergleich Eltern
2019
2017
2015
2013
2011
2008

87
93
93
92
80
95
64

61
58
44
32
37
38
27

Fast jeden
Tag

11

12
3
12

17
15
19
21
27
19
12

Mehrmals
proWoche

14
17
26
17
15
23

Wie haufig nutzen Sie selbst einen klassischen Computer bzw. Laptop?

Ergebnisse in Prozent - ZR2660/Basis:

Padagoglnnen insgesamt

Einmal pro
Woche

N O N O O O

N O 0 0 O W O

Seltener

Ww O O » O

N

10

11
16

o O O O O o o

o 1 L1 N B R

11

COMPUTER & INTERNET

28



Tabletnutzung der Padagoginnen

o Tablets haben deutlich an Bedeutung gewonnen!

JEDEN TAG

PADAGOGINNENINSGESAMT [l 55
20000 37
2017 .
2015 (D 29

43

Manner (N
Fraven (NN 43

bis 49 Jahre _ 54
50 Jahre und alter _ 55

Frage: Und wie haufig nutzen Sie selbst ein Tablet?

MARKETINSTITUT
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67

FAST JEDEN TAG

)
[ s
04
)

7
012

O
o7

MEHRMALS
PRO WOCHE

e 14
a1
|l 14
|7

o 13
16

N4
18

EINMAL PRO
WOCHE

2
5
8

SELTENER

NIE

a

s 2
. s

;|
B s

;v
a1
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Ideale Ausstattung eines Klassenzimmers o

o Das interaktive Whiteboard hat an Bedeutung gewonnen, der Beamer ist hingegen weniger spannend.

PADAGOGINNEN

INSGESAMT 2019 2017 2015
wLAN I 62 55 57 63
Interaktives Whiteboard (IINNRNRN 54 38 29 50
Tablet (NN 49 43 44 29
Beamer (NG 45 68 75 74
Internetanschluss* (NG 45 46 56 63
Lautsprecher (NG 44 29 23 32
Computer fiir Padagoginnen (NG 42 49 59 71
Computer fiir Kinder (INGIGNGGN 41 44 48 56
Fernseher Bl 10 3 3 5
Overheadprojektor ll 8 3 3 10
Anderes 1 (I 39 36 28 22

Anderes 2 - 15
Anderes 3 . 5

*) wurde 2015 zusammen abgefragt

Frage: Was wiirde die ideale Ausstattung eines Klassenzimmers an technischen Hilfsmitteln beinhalten?

MARKETINSTITUT
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Internetzugang fiir Schiilerlnnen in den Schulen |

A GROUP

o Schiilerlnnen haben Zugang zum Internetin den Schulen.

JA, HABEN ZUGANG
ZUM INTERNET

PADAGOGINNEN INSGESAMT Y 91
2019 T 99
2017 T 98
VERGLEICH ELTERN @@ 95
2019 T 97
2017 G 100
Ménner (N 89
Frauen (N 92
bis 49 Jahre (N 83
50 Jahreund dlter 93
Frage: Haben die Jugendlichen in der Schule Zugang zum Internet oder nicht?

MARKETINSTITUT
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NEIN, HABEN KEINEN

[
| 1
I 2
[ !
I 2
0

weiB nicht,
ZUGANG ZUM INTERNET keine Angabe

1
0
0
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Internetzugang fiir Schiilerinnen in den Schulen Il o

im Trendverlauf

o Das Internetist fiir Jugendliche seit vielen Jahren in den Schulen und zuhause eine Selbstverstandlichkeit.

Zugang Keinen weild nicht,
zum Zugang zum keine

Internet Internet Angabe

Padagoglnnen insges.

2019 99 1 0
2017 98 2 0
2015 97 3 0
2013 93 6 1
2011 97 3 0
2008 84 14 2
Vergleich Eltern 95 4 1
2019 97 2 1
2017 100 0 0
2015 96 4 0
2013 97 3 0
2011 92 3 6
2008 92 8 0
Frage: Haben die Jugendlichen in der Schule Zugang zum Internet oder nicht?

MARKETINSTITUT
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Internetzugangsort fiir Schiilerlnnen an den Schulen o

o PC-Raume und Computerecken sind die wichtigsten Internetzugangsorte an den Schulen.

PADAGOGINNEN, DEREN
SCHULERINNEN ZUGANG ZUM

INTERNET HABEN (91%=100%) 2019 2017 2015 2013 2011 2008
impC-Raum ([ 78 84 77 85 75 84 67
in der Computerecke in der Klasse/im Gruppenraum _ 58 30 59 37 40 22 26
an einem allgemein zuganglichen Platz z. B. Pausenraum, Gang, etc. _ 45 40 32 19 20 20 20
imMedienraum ([ 40 66 32 27 23 22 26
weild nicht, keine Angabe 0 0 0 0 0 0 1

Frage: Und wo haben die Jugendlichen Zugang zum Internet?
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Regeln zur Internetnutzung |

A GROUP

o Regeln gehoren beim Internet in den Schulen einfach dazu.

ES GIBT VEREINBARTE
- . REGELN
PADAGOGINNEN, DEREN SCHULERINNEN [

ZUGANG ZUM INTERNET HABEN (91%=100%) %4
2019 T 89
2017 BT 87
VERGLEICHELTERN @ 65
2019 R 67
2017 T 64
VERLS 90
Frauen (T 98
bis 49 Jahre (T 95
50 Jahreund ilter 94

Frage: Vereinbaren Sie mit den Jugendlichen Regeln in Bezug auf das Internet oder nicht?

MARKETINSTITUT
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ES GIBT KEINE weil3 nicht,
VEREINBARTE REGELN keine Angabe
s 1
@ 10 1
® 1
s 34 1
s 31 2
S 35

| v 2

I 2 0

[ I 0

i 4 1

COMPUTER & INTERNET 34



Regeln zur Internetnutzung Il

im Trendverlauf

A GROUP

o Weiterhin wird in Schulen mehr Wert auf Internetregeln gelegt als in den Privathaushalten.

Esgibt Esgibt keine

vereinbarte | vereinbarten | weiB nicht,
Regeln Regeln keine Angabe

Padagoglnnen, deren Schiilerinnen

Zugang zum Internet haben (91%=100%) x g e
2019 89 10 1

2017 87 12 1

2015 95 5 0

2013 89 11 0

2011 84 15 1

2008 88 6 6

Vergleich Eltern 65 34 1

2019 67 31 2

2017 64 35 1

2015 59 38 3

2013 58 40 2

2011 58 39 3

2008 33 59 8

Frage: Vereinbaren Sie mit den Jugendlichen Regeln in Bezug auf das Internet oder nicht?

MARKETINSTITUT
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Die Internetnutzungsregeln im Detail | W

o Keine Online-Spiele, keine Downloads und vorsichtiger Umgang mit den personlichen Daten.

PADAGOGINNEN, DIE MIT SCHULERINNEN
INTERNET-REGELN VEREINBART HABEN
(94% VON 91%=100%) 2019

es durfen keine Onlinespiele gespielt werden — 57 52
G s 68
G s 67
G 61
S s 61
L 72
B« 69

die Jugendlichen missen eine freundliche Sprache in E-Mail/Chatrooms verwenden — 41 54

es diirfen keine Chatrooms genutzt werden ([ N I 31 59

es diirfen keine Software bzw. Filme herunter geladen werden

es durfen keine personlichen Daten preisgegeben werden

bestimmte Webseiten diirfen nicht besucht werden

die Jugendlichen miissen mitteilen, wenn sie sich im Internet bedrangt fihlen
es darf nicht eingekauft werden, kein Online-Shopping

die Nutzungsdauer ist zeitlich beschrankt

die Jugendlichen diirfen das Internet nur im Beisein eines Erwachsenen nutzen

[N 74
anderes [l 10 3

keine Angabe || 2 1

*wurde im Trend getrennt abgefragt

Frage: Und welche Regeln werden vereinbart?
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Die Internetnutzungsregeln im Detail Il .

im Trendverlauf

o Das Verbot von Online-Spielen gehort seit vielen Jahren zum Standard-Regelwerk!

PADAGOGINNEN

2021 2019 | 2017 | 2015 | 2013 | 2011 | 2008
57 52 54 70 60 54 46

es durfen keine Onlinespiele gespielt werden

es durfen keine Software bzw. Filme herunter geladen werden 55 68 66 77 77 67 65
es diirfen keine personlichen Daten preisgegeben werden 53 67 59 77 76 64 59
bestimmte Webseiten dirfen nicht besucht werden 51 61 68 76 84 77 85
die Jugendlichen missen mitteilen, wenn sie sich im Internet bedrangt fiihlen 51 61 55 70 57 56 43
es darf nicht eingekauft werden, kein Online-Shopping 48 72 68 79 82 72 74
die Nutzungsdauer ist zeitlich beschrankt 42 69 65 71 65 83 69
die Jugendlichen miissen eine freundliche Sprache in E-Mail/Chatrooms verwenden 41 54 58 66 54 51 53
es durfen keine Chatrooms genutzt werden 31 59 53 69 74 60 46
die Jugendlichen diirfen das Internet nurim Beisein eines Erwachsenen nutzen 47 74 59 69 40 41 57
anderes 10 3 5 7 7
keine Angabe 2 1 0 1 0 0
*wurde im Trend getrennt abgefragt
Frage: Und welche Regeln werden vereinbart?
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Sperren von Seiten |

A GROUP

o In fast allen Schulen gibt es gesperrte Seiten!

ES GIBT GESPERRTE
. N SEITEN BZW. FILTER
PADAGOGINNEN, DEREN SCHULERINNEN o
ZUGANG ZUM INTERNET HABEN (91%=100%)
2019 T 82

92

2017 T 85
VERGLEICHELTERN @ | 40
2019 . 48
2017 (N 38
VETH 93
Frauen (NN 91
bis 49 Jahre (NN 90
50 Jahre und 4lter (NN 93
Frage: Gibt es in der Schule gesperrte Seiten bzw. einen Filter im Internet oder nicht?

MARKETINSTITUT

ES GIBT KEINE GESPERRTEN
SEITEN BZW. FILTER

I 3
@ 15
| 12
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weil3 nicht,
keine Angabe

5
3
3
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Sperren von Seiten Il 8 EDUC

im Trendverlauf

o Auch Seitensperren haben eine lange Tradition in den oberdésterreichischen Schulen.

Es gibt Esgibt keine
gesperrte gesperrten

Seiten bzw. Seiten bzw. weil nicht,
Filter Filter keine Angabe

Padagoglnnen, deren Schiilerinnen

Zugang zum Internet haben (91%=100%) 2 3 3
2019 82 15 3

2017 85 12 3

2015 88 10 2

2013 87 7 7

2011 95 4 1
2008 77 10 13

Vergleich Eltern 40 57 3

2019 48 51 1

2017 38 56 6

2015 49 51 il

2013 43 54 3

2011 41 53 5
2008 37 51 11

Frage: Gibt es in der Schule gesperrte Seiten bzw. einen Filter im Internet oder nicht?
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Wissen liber Meldestellen von illegalen Internetinhalten |

A GROUP

o Zwei Drittel der Padagoginnen wissen um Meldestellen voniillegalen Internetinhalten.

MAN WEISS UBER
. . MELDESTELLE BESCHEID
PADAGOGINNEN, DEREN SCHULERINNEN . 65

ZUGANG ZUM INTERNET HABEN (91%=100%)
2019 B 69

2017 R 65

VERGLEICHELTERN @ 45
2019 48
2017 BN 32

(VETE 67
Frauen (NN 63

bis 49 Jahre I 75
50 Jahre und slter (I 62

Frage: Wissen Sie, wo Sie illegale Internetinhalte melden kénnen oder nicht?

MARKETINSTITUT

NEIN, WEISS
NICHT BESCHEID

s 2
S 31
. 33

G 5
G 47
. o4

s 23
24

s 25
s 26
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weil nicht,
keine Angabe

9
0
2

14

12
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Wissen iiber Meldestellen von illegalen Internetinhalten Il Two

im Trendverlauf

o Das Wissen um Meldestellen vonillegalen Internetinhalten ist noch ausbaufahig.

Man weil3 iiber:

Meldestelle Nein, weill weil nicht,
bescheid nicht bescheid | keine Angabe

Padagoglnnen, deren Schilerinnen

Zugang zum Internet haben (91%=100%) 65 26 ?
2019 69 31 0

2017 65 33 2

2015 66 34 0

2013 43 57 0

2011 56 44 0

2008 37 59 4

Vergleich Eltern 45 51 5

2019 48 47 5

2017 32 64 5

2015 42 56 2

2013 27 70 3

2011 30 68 2

2008 22 72 6

Frage: Wissen Sie, wo Sie illegale Internet-Inhalte melden kénnen oder nicht?
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Bedeutung von Filterprogrammen an Schulen o

o Filterprogramme werden von den Pddagoglnnen als wichtig eingestuft!

UBERHAUPT
WENIGER NICHT weil3 nicht,
. . SEHR WICHTIG WICHTIG > WICHTIG WICHTIG  keine Angabe
PADAGOGINNEN, DEREN SCHULERINNEN ——
ZUGANG ZUM INTERNET HABEN (91%=100%) 63 B 2 2 0 8
2019 (ST 75 20 95 fs3 I 2 0
2017 . 65 23 88 o7 [ 0
2015 ST X 86 [ 13 99 | 1 0 0
2013 (ST 80 g 17 97 I 2 0
Manner (NN 54 e 30 84 B4 0 11
Frauen (D 71 24 95 0 0 6
bis 49 Jahre (NEGNGEGEGE 63 (25 88 ! 0 8
50 Jahreund dlter (T 63 O 27 90 | 1 0 8
Frage: Wie wichtig sind lhrer Meinung nach Filterprogramme in Schulen, um Jugendliche vor unerlaubten Seiten zu schitzen?
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Verantwortung fiir Filterprogramme an Schulen -

o Die Verantwortung fiir die Filterprogramme sieht man mehr schulintern als bei der Education Group.

PADAGOGINNEN, DEREN
SCHULERINNEN ZUGANG ZUM
INTERNET HABEN UND FUR DIE
FILTERPROGRAMME WICHTIG SIND

(90% VON 91%=100%) 2019 2017 2015 2013

Die EDV-Beauftragten — 43 27 33 38 51
Education Group (NG 38 64 60 48 38

Die Schulleitung ([N 34 27 28 37 42

Die Schulbehsrde (Y 33 32 15 22 36

Der Schuleigentimer ([ 23 15 10 24 16

Kolleglnnen - 10 13 7 4 12

Die Polizei [} 5 5 2 3 5
Anderes - 7 7 8 1 5
weild nicht, keine Angabe I 1 2 1 1 1
Frage: Wer ist lhrer Meinung nach verantwortlich, dass diese Filterprogramme in den Schulen zur Verfligung stehen?
MARKETINSTITUT
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Wissensvermittler bei digitalen Medien Nt

o Die Padagoglnnen sehen die Lehrkréfte als die richtige Quelle fiir einen verantwortungsbewussten Umgang von Jugendlichen.

LEHRKRAFTE/ MEDIEN/ weiB nicht,
PADAGOGINNEN ELTERN KAMPAGNEN keine Angabe

PADAGOGINNEN INSGESAMT (I ss g 23 2 7
2019 (N ¢ g s 9 1
2017 N 55 g 25 6 0
2015 (N ¢ s 27 7 0

Manner (NN 7o
Fraven (NN <7

g 28 0 2
g 18 4 12

bis 49 Jahre (NN 5o
50 Jahre und siter (ENEEE 7+

g ss 4 8
g 18 1 7

Frage: Uber welchen Weg glauben Sie, dass Kinder flichendeckend iiber einen verantwortungsbewussten Umgang mit digitalen Medien sozialen Netzwerken am besten lernen?
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Erfolgschancen der Wissensvermittlung im Umgang mit

digitalen Medien

o Die Ausbildung der Padagoginnen im Umgang mit digitalen Medien ist von zentraler Bedeutung.

GAR NICHT
ERFOLGREICH  weiR nicht,
AUF JEDEN FALL EHER SCHON > EHER WENIGER WARE keine Angabe
PADAGOGINNEN INSGESAMT 61 0 37 98 |1 | 1 0
2000 .. 67 G 30 97 i2 0 1
2017 (. 56 L 3 94 0s | 1 0
2015 (.= 65 g s 98 | 1 0 1
Manner (NN 59 g s 100 0 0 0
Fraven (NNNENNENNNE 63 D 96 I2 I2 0
bis 49 Jahre (EEENNNNN 46 G 4 100 0 0 0
50 Jahre und iter (N 66 L = 98 | 1 | 1 0
Frage: Wie sehen Sie die Erfolgschancen, dass Kinder einen verantwortungsbewussten Umgang mit digitalen Medien lernen, wenn Padagoglnnen zusatzlich in diese Richtung ausgebildet werden? Glauben Sie,

dass dieser Weg ...

MARKETINSTITUT

LET’S RAISE YOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2660/Basis: Padagoglnnen insgesamt

COMPUTER & INTERNET

45



Profil bei Online-Communities r_ N

o Zwei Drittel haben ein Profil in einer Online-Community.

JA NEIN
PADAGOGINNEN INSGESAMT [l 63 [ Y

201 . 61 S 3
207 . 48 [V
201; . 39 . 1
2013 @ 24 I 76

Manner (NI 60 . 40

Fraven N 66 O 34

bis 49 Jahre (NN 73 . 27
50 Jahre und slter (NN 60 . 40
Frage: Haben Sie ein eigenes Profil in sozialen Medien wie Facebook, Instagram, WhatsApp, Pinterest, Twitter, Xing oder dhnlichen?
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Genutzte Online-Communities a0

o WhatsApp hat an Relevanz verloren, Instagram zugelegt,

PADAGOGINNEN, DIE EIN
EIGENES PROFIL IN EINER
ONLINE-COMMUNITY

HABEN (60%=100%) 2019

Instagram 62 19

Pinterest . 10 3
Twitter . 9 2
Xing . 5 0

Andere . 9 8

weild nicht, keine Angabe I 2 3

Frage: Welche Online-Profile nutzen Sie aktiv?
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Personliche Bedeutung von Online-Communities

ﬂ GROUP

o Online-Communities werden als wichtig, aber nicht als sehr wichtig eingestuft.

PADAGOGINNEN, DIE EIN EIGENES
PROFIL IN EINER ONLINE-

COMMUNITY HABEN (60%=100%) 2019
sehr wichtig k 12 19
wichtig 55 40
weniger wichtig - 22 26
Uberhaupt nicht wichtig . 10 15
weil nicht, keine Angabe I 1 0
Frage: Welche Bedeutung haben Online-Communities fir Sie persénlich/privat?

MARKETINSTITUT

2017

15

28

47

11

2015

14
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[ ) [ ) [ ] [ ] [ ]
Online-Communities im Unterricht
0 Im Home-Schooling war etwas weniger Platz fiir Online-Communities.
weil3 nicht,
OFT MANCHMAL 5 SELTEN NIE keine Angabe
PADAGOGINNEN INSGESAMTIT 24 o) 64 @/ 10 a2 13
2090 35 g 48 78 [N 13 | 4
207 . 31 L 54 85 W 9 | 2
20 .~ 23 U so 73 [N 16 -, 4
2013 (N 19 g 40 59 N 22 B s 0
Manner T 24 g 35 59 BN 11 . 1 13
Frauen (N 24 g a5 69 I 10 @ s 14
bis49 Jahre I 13 g ss 51 e 33 @ s 8
50 Jahreund alter [T 27 4 68 W 3 14 15
Frage: Werden Online-Communities bei Ihnen im Unterricht thematisiert? Wirden Sie sagen,

MARKETINSTITUT
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Wahrnehmung von Influencern im Internet o

o Zwei Drittel der Padagoginnen sehendie Influencer als Thema der Jugendlichen.

JA, IST MIR NEIN, WAR MIR weiB nicht,

BEWUSST NICHT BEWUSST keine Angabe
PADAGOGINNEN INSGESAMT [N 66 . 26 8
Vergleich Eltern (T 86 [ v 7
Manner [ 65 S 30 4
Fraven (. 67 |l 22 12
bis 49 Jahre (D 67 ;s 2 13
50 Jahreund dlter (T 66 o 2y 7

Frage: Ist lhnen bewusst, dass auf Social Media Kanalen, wie zum Beispiel YouTube oder Instagram, Influencer bzw. Meinungsbildner prasent sind, die bei vielen Jugendlichen sehr gut ankommen, oder nicht?
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Influencer als Gesprachsthema bei Jugendlichen Saor

o Die Jugendlichen sprechen hiufiger Giber Influencer als 2019!

JA, DIE KINDER SPRECHEN

HAUFIG UBER BELIEBTE JA, DIE KINDER ERWAHNEN HIN NEIN, weil nicht,
. INFLUENCER UND WIEDER INFLUENCER UBERHAUPT NICHT keine Angabe
PADAGOGINNEN, DENEN BEWUSST IST DASS INFLUENCER
BEI JUGENDLICHE GUT ANKOMMEN(66%=100%)- 44 36 - u ?
2019 Padagoglnnen [T 26 52 |l s 7
VERGLEICHELTERN @l 27 50 s 22 0
Vergleich 2019 Eltern [l 26 49 s 22
Minner (IEGIGB 40 37 [ Wi 17
Frauen (NG 47 35 | s 3
bis 49 Jahre [N 50 38 @ s 6
50 Jahre und slter T 42 35 Bl 3 10
Frage: Werden Influencer von den Kindern in Ihrer Schule thematisiert? Wiirden Sie sagen -
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Influencer im Unterricht

A GROUP

o Influencer werden im Unterricht haufiger thematisiert.

JA, ichspreche im Unterricht

mit den Kindern tiber

aktuelle Influencer

PADAGOGINNEN, DENEN BEWUSST IST DASS INFLUENCER [ . 53
BEI JUGENDLICHE GUT ANKOMMEN (66%=100%)
2019 Padagoglnnen . 48
VERGLEICHELTERN ‘ 18
Vergleich 2019 Eltern @ 16
Minner (NGB 50
Frauen - 56
bis 49 Jahre [ 44
50 Jahre und alter - 56
Frage: Und befassen Sie sich mit der Thematik der Influencer und ihre moéglichen Auswirkungen im Unterricht?

MARKETINSTITUT
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tiber den Einsatz von
Influencer als Werbetrager

47

33

43
50

44
48
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17
22

JA, ichspreche im Unterricht
tiber Meinungen und
JA, ichspreche im Unterricht Einstellungen, die durch
Influencer entstehen bzw.
verbreitet werden

42
33

37
47

38

NEIN, die Thematik der
Influencer wird im

Unterricht nicht weil nicht,
angesprochen keine Angabe
[ Y 11
s 21 9

N 38 4
G 42 3

[ IV 13
:; 9
| 13 6
@ s 13
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Aussagen zur Handynutzung an den Schulen |

‘3 GROUP

o Die Smartphone-Regeln haben im Home-Schooling an Bedeutung verloren.

VER-
VER- GLEICH

SEHR GLEICH ELTERN
GUT 2019 ELTERN 2019 EHER GUT
in der Schule gibt es klare Regeln zum Umgang mit dem Handy/Smartphone - 74 93 *) *) 16
alle Jugendlichen besitzen mindestens ein Handy/Smartphone - 65 73 66 65 25
wenn ein Jugendlicher kein Handy/Smartphone besitzt, -
kann er nicht mit anderen mithalten / wird ausgelacht 51 31 47 41 26
das viele SMS-Schreiben wirkt sich negativ ‘
auf die Rechtschreibung der Jugendlichen aus 47 41 18 23 19
Handys/Smartphones fiihren dazu, ‘
dass die Jugendlichen immer weniger direkt miteinander reden 44 49 38 39 33
ich finde es gut, wenn be.relts Volksschulkinder einen ‘ 42 35 18 14 25
verantwortungsvollen Umgang mit Handy/Smartphone lernen
der Unterricht wird durch Handys/Smartphones gestért ‘ 33 20 29 36 20
durch das Handy/Smartphone wissen die Eltern immer, ‘
was ihre Kinder gerade machen 20 ? 16 15 15
Frage: Ich lese Ihnen verschiedene Aussagen zum Thema Handy/Smartphone vor. Wie gut treffen diese Aussagen lhrer Meinung nach zu?

MARKETINSTITUT
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90

90

77

66

77

67

53

35

WENIGER UBERHAUPT  weiB nicht,
GUT NICHT keine Angabe
| 2 | 2 5
| 2 E 5

N s | 2 13
T
T 1
o P~ 9
s B 2 9
22 B 0 o

*) wurde nicht erhoben
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Aussagen zur Handynutzung an den Schulen Il o

Note 1im Trendverlauf

o Die geringere Bedeutung von Smartphone-Regelungen an den Schulen im Home-Schooling-Schuljahr 2020/21 macht auch der Langzeitvergleich deutlich.

PADAGOGINNEN VERGLEICH ELTERN

TRIFFT SEHR GUT ZU
2021 2019 | 2017 | 2015 | 2013 | 2011 | 2008 2021 2019 | 2017 | 2015 | 2013 | 2011 | 2008
74 93 89 94 91 91 91 *) %) *) *) *) ") ")

in der Schule gibt es klare Regeln zum Umgang mit dem Handy/Smartphone

alle Jugendlichen besitzen mindestens ein Handy/Smartphone 65 73 76 71 65 68 66 66 65 73 72 56 64 60

wenn ein Jugendlicher kein Handy/Smartphone besutzt,!<ann ernlcht mit anderen 51 21 a5 37 51 43 38 47 a1 30 45 28 20 1
mithalten/wird ausgelacht

das viele SMS-Schreiben wirkt sich negativ auf die Rechtschreibung der Jugendlichen aus 47 41 42 49 47 41 30 18 23 25 34 28 23 16

Handys/Smartphones fiihren dazu, dass die Jugendllchenmmgm{vemgerdnrekt 44 49 53 53 59 3% 5 38 39 37 3% 34 23 5
miteinander reden

ich finde es gut, wenn bereits Volksschulkinder einen verantwortungsvollen Umgang mit 42 35 33 2 % " *) 18 14 13 23 " " 5
Handy/Smartphone lernen

der Unterricht wird durch Handys/Smartphones gestort 33 20 12 14 31 21 19 29 36 34 43 30 26 45

durch das Handy/Smartphone wissen die Eltern immer, was ihre Kinder gerade machen 20 9 9 1 13 2 15 16 15 19 21 16 20 31

*) wurde nicht erhoben

Frage: Ich lese Ihnen verschiedene Aussagen zum Thema Handy/Smartphone vor. Wie gut treffen diese Aussagen Ihrer Meinung nach zu?
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Aussagen zur Mediennutzung |

o Der Umgang mit technischen Geraten und der Aufbau von Medienkompetenzist ein wichtiges Themenfeld!

WENIGER
SEHR GUT EHER GUT > 2019 GUT
Mir |st.es W|cht|g,"dass die Jugendllch?n mit - - 16 89 97 I 3
technischen Geraten gut umgehen kénnen
Es ist mir wichtig, dass die Jugendlichen digitale Kompetenzen erwerben - - 20 93 99 | 1
Mir ist W|cht|g,.d.ass Ju.gendhche Medlenange;bote — - 18 90 98 I 3
kritisch hinterfragen und analysieren
Ich versuche das technische Interesse - - .
bei den Jugendlichen moglichst zu férdern 60 25 85 92 7
Bei technischen Fragen kann ich den Jugendlichen gut weiterhelfen - 46 - 28 74 66 . 15
Ich kann beurteilen, wie kompetent die ‘ - .
Jugendlichen bei der Nutzung der Medien sind 38 37 75 69 18
Oft fithlen sich Jugendliche von technischen Neuheiten tiberfordert ‘ 31 - 27 58 39 . 11
Ich habe einen Uberblick dartber, - - .
mit welchen Medien sich die Jugendlichen beschéftigen 31 40 71 56 14
Frage: Ich lese Ihnen nun ein paar Aussagen rund um Medien vor. Bitte sagen Sie mir zu jeder Aussage, ob diese sehr gut (1), gut (2), weniger gut (3) oder Giberhaupt nicht gut (4) zutrifft.
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UBERHAUPT
NICHT

weiB nicht,
keine Angabe

4

*) wurde nicht erhoben
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Aussagen zur Mediennutzung lI r N

Summe (Note 1+2) im Trendverlauf

o Die Uberforderung Jugendlicher bei technischen Neuheiten st fiir die PidagogInnen aktuell starker spiirbar als in den vergangenen Jahren.

PADAGOGINNEN

TRIFFT SEHR GUT/
EHER ZU ZU
2021 2019 | 2017 | 2015 | 2013 | 2011 | 2008
89 97 97 95 86 93 85

Mirist es wichtig, dass die Jugendlichen mit technischen
Geraten gut umgehen kénnen

Es ist mir wichtig, dass die Jugendlichen digitale 93 99 99 97 88 9 9
Kompetenzen erwerben

Mirist wichtig, dass Jugendllche Medienangebote krl.tISCh 90 98 99 100 97 9 9
hinterfragen und analysieren

Ich versuche das technische Interesse belnde.nJugendnllchen 85 92 85 87 69 78 67
moglichst zu férdern

Bei technischen Fragen kannich denJugend.Ilchen gut 74 66 77 75 52 53 59
weiterhelfen

Ich kann beurteilen, wie kompetent die Jugendhchen. bei qer 75 69 86 77 64 9 9
Nutzung der Medien sind

Oft flihlen sich Jugendliche von techn|schen"Neuhe|ten 58 39 a1 45 22 29 31
Uiberfordert

Ich habe einen Uberblick daru.ber, mit wglchen Med|.<.9n.5|ch 71 56 62 74 55 9 )
die Jugendlichen beschéaftigen

*) wurde nicht erhoben
Frage: Ich lese Ihnen nun ein paar Aussagen rund um Medien vor. Bitte sagen Sie mir zu jeder Aussage, ob diese sehr gut (1), gut (2), weniger gut (3) oder Giberhaupt nicht gut (4) zutrifft.
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Aktivitaten zur Férderung der sinnvollen Mediennutzung kil

o Die Aktivitaten zur Férderung der Medienkompetenz konnten weniger stark umgesetzt werden - besonders deutlich wird dies bei den Projektarbeiten.

PROJEKTE ZUM
KRITISCHEN UND

DAS DIE PRAKTISCHE VERANTWORTUNGS-
GEMEI!\_ISAME VEREINBAREN ELTERN- ARBEIT MIT MEDIEN BEWUSSTEN weil nicht,
GESPRACHE VON REGELN INFORMATIONEN IM UNTERRICHT MEDIENEINSATZ ANDERES keine Angabe
PADAGOGINNEN INSGESAMT I 61 g, 75 62 61 40 2 0
2019 S 89 [ ss3 79 I ss 74 4 0
2017 (S 77 76 59 . 8o 68 2 2
2015 N 50 D 84 57 76 63 5 0
2013 (S s1 69 52 . 77 65 8 4
2011 (S 86 68 53 77 *) 2 1
2008 (D 70 e 51 30 e 65 %) 1 10
Manner (I 54 . 67 57 s 54 26 4 0
Frauen (NN 67 e 82 67 [ Y 53 0 0
bis 49 Jahre [N 63 U 88 54 g 54 25 0 0
50 Jahreund slter (IR 60 7 64 e 63 45 3 0
*) wurde nicht erhoben
Frage: Wie fordern Sie den sinnvollen Umgang der Jugendlichen mit den Medien?
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Aussagen zu Coding

‘3 GROUP

o Coding hat in den vergangenen 2 Jahren an Bedeutung gewonnen.

Ich versuche informatisches Denken zu férdern, indem ich Coding-Aktivitaten
z.B. mit LEGO Mindstorms, Scratch etc. in den Unterricht einbaue

Ich benétige mehr Unterstiitzung und Informationen, um Coding zu férdern

Frage:

MARKETINSTITUT

LET’S RAISE YOUR MARKET!

Mir ist es wichtig, dass Kinder friih an das informatische
Denken mittels einfacher Coding-Aktivitaten herangefiihrt werden

SEHR GUT ZU

48

48

45

2019
42

30

27

TRIFFT
GUT ZU

31

22

21

79

70

66

2019
77

59

61

TRIFFT TRIFFT
WENIGER UBERHAUPT weiB nicht,
GUT zU NICHT zZU keine Angabe

0 s | 1 11
0 s | E 13
u P o 12

Ich lese Ihnen nun ein paar Aussagen zum informatischen Denken (Coding) vor, wie es z.B. mit LEGO Mindstorms oder Scratch vermittelt werden kann. Bitte sagen Sie mir zu jeder Aussage, ob Sie diese sehr gut
(1), gut (2), weniger gut (3) oder tiberhaupt nicht zutrifft (4).
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Einstiegsalter bei Coding

o Die 5. bzw. 6. Schulstufe wird als optimales Einstiegsalter fiir Coding-Aktivitiaten gesehen.

7.1/ 8. AB DER 9.

KINDER- 1.72. 3./ 4. 5./6.
SCHULSTUFE

GARTENALTER SCHULSTUFE SCHULSTUFE SCHULSTUFE SCHULSTUFE

PADAGOGINNEN INSGESAMT [} 4 10 36 e s 1 3
2019l 4 DK a2 [ 3 10 0

Manner | 2 o 41 e 46 0 0
Frauen [} 6 M 10 31 e s 2 6

bis 49 Jahre 0 L 29 Y o7 0 0
50 Jahreundlter [} 5 e 38 e s 1 4

Frage: Ab welchem Alter ist es Ihrer Meinung nach sinnvoll, Kinder und Jugendliche an informatisches Denken (Coding) heranzufiihren?
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Interesse an Zusatzinfos zur Forderung
der Medienkompetenz |

‘3 GROUP

o Die Pidagoglnnen haben weniger Bedlirfnis nach Informationen zur Férderung der Medienkompetenz als in den vergangenen Jahren.

weil3 nicht,
JA, MOCHTE ICH GERNE NEIN, MOCHTE ICH NICHT keine Angabe
PADAGOGINNEN INSGESAMT 34 N 65 1
2019 G 50 S 49 1
2017 43 O 56 1
VERGLEICH ELTERN @l 38 . 48 15
2019 . 46 N 49 5
2017 35 O 56 9
Minner (I 28 O 72 0
Frauen (N 39 . 59 2
bis 49 Jahre 33 . 67 0
50 Jahre und slter (I 34 . 64 1

Frage: Mochten Sie mehr Informationen zur Férderung von Medienkompetenz der Jugendlichen erhalten oder nicht?
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Interesse an Zusatzinfos zur Forderung

der Medienkompetenz Il im trendveriaut

A GROUP

o Mehr Bewusstseinsbildung bei den Padagoglnnen nétig - das Interesse an Informationen zur Férderung von Medienkompetenzist so niedrig wie schon lange nicht.

Gerne
erhalten

Nicht erhalten | Keine Angabe

Padagoglnnen insges. 34 65 1
2019 50 49 1
2017 43 56 1
2015 51 49 0
2013 33 66 1
2011 56 44 0
2008 21 76 3
Vergleich Eltern 38 48 15
2019 46 49 5
2017 35 56 9
2015 28 70 2
2013 24 66 10
2011 25 70 4
2008 18 77 5
Frage: Méchten Sie mehr Informationen zur Férderung von Medienkompetenz der Jugendlichen erhalten oder nicht?

MARKETINSTITUT

LET’S RAISE YOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2660/Basis:

Padagoglnnen insgesamt

HANDY & MEDIEN IN SCHULEN

62



Anlaufstellen fiir Informationen zur Forderung der et

Medienkompetenz |

o Bei der Férderung der Medienkompetenz denken die Paddagoglinnen an Education Group aber auch an Beratungsgesprache durch Expertinnen.

MAN WUNSCHT SICH MEHR INFORMATIONEN -
Padagoglnnen, die gerne mehr Informationen zur Férderung von
Medienkompetenz erhalten wollen (34%=100%) 2019

von Education Group _ 67 92

von Expertlnnen durch Beratungsgesprache — 61 27
von der Schulbehérde — 52 31

vom EDV-Beauftragten _ 33 24

von Kolleglnnen _ 27 18

von der Polizei - 18 14

vonder Schulleitung ([l 12 10

von der Politik auf Landesebene - 12 4

von der Politik auf Gemeinde . 3 6

von der Politik auf Bundesebene . 3 6

anderes . 6 6

wei3 nicht, keine Angabe 0 0

Frage: Von wem wiirden Sie sich diesbeziiglich mehr Informationen wiinschen?
MARKETINSTITUT
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Anlaufstellen fiir Informationen zur Forderung der

Medienkompetenz I im Trendverlauf

A GROUP

o Aktuell denken die Pddagoglnnen bei der Forderung der Medienkompetenz weniger intensiv an die Education Group.

Frage:

MARKETINSTITUT
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Ergebnisse in Prozent - ZR2660/Basis:

von Education Group

von Expertlnnen durch Beratungsgesprache 61 27
vonder Schulbehérde 52 31

vom EDV-Beauftragten 33 24

von Kolleglnnen 27 18

von der Polizei 18 14

von der Schulleitung 12 10

vonder Politik auf Landesebene 12 4
von der Politik auf Gemeinde 3 6
vonder Politik auf Bundesebene 3 6
anderes 6 6

weiR nicht, keine Angabe 0 0

Von wem wiirden Sie sich diesbezliglich mehr Informationen wiinschen?

Medienkompetenz erhalten wollen (34%=100%)

37
35
23
12
21
14

Padagoglnnen, die gerne mehr Informationen zur Férderung von

43
24
20
9
5
16

PADAGOGINNEN

2021 2019 | 2017 | 2015 | 2013 | 2011 | 2008
67 92 84 84 70 79 67

33
45
30
12
15
12
12
3
12

30
43
36
36
46
14
")
*)
")

29
67
24
29
38
38
"
")
")

*) wurde nicht erhoben
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Bevorzugte Informationskanale zur Forderung der

Medienkompetenz

A GROUP

o Seminare bleiben die wichtigste Informationsquelle; die Newsletter haben deutlich zugelegt!

PADAGOGINNEN, DIE GERNE
MEHR INFORMATIONEN ZUR
FORDERUNG VON
MEDIENKOMPETENZ ERHALTEN

WOLLEN (34%=100%) 2019

in Seminaren, Vortrigen IS 70 67

von einem Newsletter (NN 58 25

aus dem Internet, von einer Webseite (NN 45 41

Uber Bildungsportale wie edugroup.at oder schule.at (NN 45 45
bei Fachmessen N 42 16

von Broschiren [N 39 24

in Fachtagungen (N 39 35

von Fachzeitschriften (N 36 31

in BildungsTV-Beitragen N 24 22

von Zeitungen N 21 8

von einer Hotline (I 15 24

iber Web 2.0 (Online-Communities, Blogs, Twitter) Il 15 18
vom Radio [l 9 8

vom Fernsehen B 3 6

perSMS B 3 0

anderes il 3 8

weild nicht, keine Angabe 0 2

Frage: Und wie wiirden Sie sich diesbeziiglich mehr Informationen wiinschen?

MARKETINSTITUT
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Medienkompetenz erhalten wollen (34%=100%)

2017
77

33
")
")

40
")

16
%)

12

N OON

N O»n

2015

65
20
44
")
")
39
%)
16
%)

14

NN AN

o N

2013
55
24
30

")
")
36
")

%)

O

15

12

2011

66
27
45
")
")
41
")
20
")
21
25
")
11

2008
81
19
33

")
")
52
")
14
")
14
10
")

(5]

*) wurde nicht erhoben
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Geeignetes Alter fiir Unterricht tiber sichere Nutzung Yy

von Internet und Handy

o Der sichere Umgang soll zu Beginn der Unterstufe erfolgen.

PADAGOGINNEN
INSGESAMT 2019 2017 2015 2013 2011

Kindergartenalter I 1 0 3 3 3 7

1./ 2. Schulstufe

- -
3/4.5chulstute ([ 29 36 47 43 a1 33
5/6.5chulstufe (I 44 36 30 39 33 30

20 15 14 14 19

7.8.schulstufe | 2 8 5 1 7 10
ab der 9. Schulstufe I 1 0 0 0 1 1
Frage: Ab welchem Alter ist lhrer Meinung nach Unterricht tber die sichere Nutzung von Internet und Handy/Smartphone sinnvoll?
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Relevanz einer datenschutzkonformen KommunikationsApp

& i
] JﬁRO;P

o Eine datenschutzkonforme KommunikationsApp ist von groBer Bedeutung.

SEHR WICHTIG >
PADAGOGINNEN INsGESAMT [l 63 [ ] 88
Manner (Y 59 ) 85
bis 49 Jahre ([ 50 ) 83
50 Jahre und aiter (M 67 ] 89
Frage: Wie wichtig ist es lhnen, dass Sie eine datenschutzkonforme KommunikationsApp fir die Kommunikation mit den Eltern zur Verfligung haben?

MARKETINSTITUT
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NICHT weiB nicht,
WICHTIG keine Angabe
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Nutzung einer datenschutzkonformen KommunikationsApp

‘3 GROUP

o Zwei Drittel haben eine datenschutzkonforme KommunikationsApp im Einsatz.

JA, HABE ICH KEINE DERARTIGE
IM EINSATZ APP IM EINSATZ
PADAGOGINNEN INsGEsAMT [T 61 a
Manner (N 57 B
50 Jahre und siter (L 63 o
Frage: Haben Sie derzeit eine datenschutzkonforme KommunikationsApp im Einsatz, die lhre Erwartungen erfillt oder nicht?
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weil3 nicht,
keine Angabe

11

17

13
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Im Unterricht eingesetzte Medien

A GROUP

o Auch bei den eingesetzten Medien zeigt das atypische Schuljahr seine Wirkung - weniger Computer, weniger Biicher, weniger Internet...

PADAGOGINNEN

INSGESAMT 2019 2017 2015 2013 2011 2008

Computer NN 81 98 98 97 90 97 81

Bicher (NS 75 90 98 87 90 99 90

Internet I 73 90 96 89 87 *) *)

Beamer (N 66 89 89 89 *) *) *)

LernApps NS 60 80 66 *) *) *) *)
Zeitungen/Zeitschriften (N 58 74 80 63 72 95 64
Tablet (NS 56 56 50 35 9 *) *)

Lernsoftware (NN 54 87 80 77 80 91 60

Digitales Schulbuch (N 54 55 37 *) *) *) *)
Interaktive Whiteboards (N 52 50 41 51 28 *) *)
Unterrichtsfilme/Filme (NN 49 84 81 73 81 88 84
Handy/Smartphone DVD/ NN 48 74 53 35 *) *) *)
Video IR 42 70 72 77 84 88 82

Audio CD’s/MP3 N 38 57 69 70 71 64 42

Social Media, Web 2.0 (N 32 36 29 21 19 18 *)
LEGO Mindstorms, Scratch (N 28 *) *) *) *) *) *)
Flipchart SN 25 44 57 35 34 50 30

Dias@@ 7 4 7 4 12 19 27

Anderes | 1 1 0 1 0 0] 4

weil nicht, keine Angabe @ 4 1 1 0 0 0 2

Frage: Welche Medien setzen Sie im Schulunterricht ein?
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Die Verwendungshiufigkeit der eingesetzten Medien Ny

o Computer und Internet werden, wenn genannt, fast tiglich eingesetzt.

MEHRMALS EINMAL PRO weild nicht,

JEDEN TAG 2019 2017 2015 FAST JEDEN TAG PRO WOCHE WOCHE MONATLICH  SELTENER keine Angabe
Computer N 62 48 52 60 [0 30 M s 0 0 0 3
Internet (NN 62 48 49 48 [ 30 m 6 0 0 0 3
Bucher BT 53 74 73 76 [ 36 m 7 0 0 I 1 3
Beamer (T 50 51 47 49 [0 30 @ 13 2 0 [ 3
Interaktive Whiteboards R 48 39 51 47 L 34 o 12 2 0 12 2
Handy/Smartphone (T 47 17 8 16 [ 19 w13 9 m 9 0 4
Tablet-PC,iPad BT 41 37 16 24 [ 33 | 17 2 0 12 6
Digitales Schulbuch Bl 33 16 14 *) 000 35 gmm 23 6 0 0 4
Lernsoftware @l | 25 16 13 18 [ 27 29 12 0 12 6
LernApps @ 24 22 11 *) e 36 L ] 3 I 2 0 3
AudioCD’s /MP3 Bl 22 22 14 19 T 24 e 30 14 0 [ 3
Zeitungen/ Zeitschriften Bl 20 15 10 15 30 | 16 14 m 9 [ v 4
Social Media, Web 2.0 Bl 16 5 10 4 [mmm 23 . 35 19 0 [ 3
Unterrichtsfilme/Filme B8 15 7 5 6 i 21 . 29 13 e 19 0 4
DVD/Video B 15 8 4 15 27 e 17 20 @9 12 [ 5
LEGO Mindstorms, Scratch B 11 *) *) ) 15 | 15 2 W 19 @B 1 7
Flipchart & 4 11 5 12 17 w17 8 e 25 s 25 4
Dias 0 0 29 0 57 0 0 0 . 29 14

*)wurde nicht erhoben

Frage: Und wie haufig verwenden Sie die genannten Medien? Sagen Sie mir bitte jeweils, ob Sie das genannte Medium jeden Tag (1), fast jeden Tag (2), mehrmals pro Woche (3), einmal pro Woche (4), monatlich (5) oder

seltener (6) verwenden.
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Sinnvolle Nutzung von Handy/Smartphone im Unterricht

éfﬁ EDUCATIO

<) GROUP

o Smartphone kann im Unterricht sinnvoll eingebaut werden!

SEHR EHER WENIGER
SINNVOLL SINNVOLL > SINNVOLL
PADAGOGINNEN INSGESAMTI 58 0 3 92 M s
2o N 66 ) 24 90 B0 10
o7 .. 45 32 77 15
2015 (N 33 g 29 62 N 17
manrer (NIRRT 74 g 2 96 04
Fraven (NN 43 L s 88 |l 12
bis 49 Jahre [N 42 O 54 96 L
50 Jahre und alter (NI 63 27 o @ 10
Frage: Noch eine Frage zu Handy, Smartphone: Kann lhrer Meinung nach das Handy/Smartphone sinnvoll in den Unterrichtalltag eingebaut werden oder eher nicht?
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0
0
[
B 20

weil nicht,
keine Angabe
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Aussagen zum Medieneinsatz _ o

o Mehr Unterstiitzung rund um die didaktische Umsetzung beim Medieneinsatz ware wiinschenswert.

TRIFFT
TIFFT SEHR WENIGER UBERHAUPT  weiR nicht,

GUT zU GUT S 2019 2017 2015 2013 GUT NICHT ZU  keine Angabe

Der Einsatz von Medien wird an unserer Schule geférdert - 62 26 88 96 94 93 86 | 1 0 11
Vermittlung von Medienkompetenz ist an

unserer Schule ein wichtiges Thema - 59 27 86 95 93 93 92 I 3 0 i1
Im Lehrerkollegium gibt es einen Austausch zur Medienarbeit - 55 30 85 87 87 86 73 I 2 I 2 11
Ich wiinsche mir mehr Unterstlitzung bei der didaktischen Umsetzung ‘ 39 34 73 55 57 70 50 . 11 I 4 11

Frage: Wie beurteilen Sie den Medieneinsatz an Ihrer Schule. Bitte sagen Sie mir zu jeder Aussage, ob diese sehr gut (1), gut (2), weniger gut (3) oder Uiberhaupt nicht gut (4) zutrifft.
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Einsatz von Medien und neuen Technologien

o Erwartungsgemaf sind neue Technologien stérker im eLearningim Einsatz.

ALS ZUM SUCHEN UND APPS UND
ARBEITSMITTEL SAMMELN VON LERNPROGRAMME
(ERSTELLEN VON ZUR VIDEO- INFORMATIONEN, ALS ZUM UBEN UND
DOKUMENTEN) AUDIOWIEDERGABE NACHSCHLAGEWERK VERTIEFEN

PADAGOGINNEN INSGESAMT D 48 e 63
2019 (NN ¢ e 81
2017 (N 96 MR 89
2015 (N 9+ T 8o
2013 (D 93 M 8o

Ménner (NN o1 g s7
Frauen (NN 75 I e

bis 49 Jahre (NG 7 i 54
50 Jahre und slter (D 48 I 66

Frage: Wofiir setzen Sie Medien und neue Technologien im Unterricht ein?
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65 S 65
85 ([N 84
90 [N 72
91 [N 64
90 [N 69

59 s
71 L

63 R ss
66 67

ELEARNING

(Z.B. LERNPLATTFORMEN
ZUM SELBSTSTANDIG
ARBEITEN DER
SCHULERINNEN)

88
75
63
55
60

85
90

79
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Medien-Bezugsquellen fiir den Unterricht

A GROUP

o Auch bei den Medien-Bezugsquellen wird die Education Group weniger hiaufig genannt - die Mediathek hingegen gewinnt an Bedeutung.

PADAGOGINNEN
INSGESAMT

Von Education Group
Vonder Schulbibliothek 51
Von einer Mediathek 48

Personlich erworbene Medien

() I
\I I

Von einer 6ffentlichen Bibliothek - 22

Eigene TV-Aufnahmen 20

Anderes 16

Weil3 nicht, keine Angabe l 3

Frage: Woher bekommen Sie die Medien fiir Ihren Unterricht hauptsachlich?
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13

42
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16
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68

55

60

11

37

15
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82

61

11

58

22
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76

67

11
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13
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Informationsstand zum urheberrechtlich unbedenklichen e

Medieneinsatz

o Beim urheberrechtlich unbedenklichen Einsatz von Medien in der padagogischen Arbeit ist man deutlich selbstkritischer.

JA, FUHLE MICH DARUBER NEIN, FUHLE MICH
AUSREICHEND DARUBER NICHT weiR nicht,
INFORMIERT AUSREICHEND INFORMIERT keine Angabe
PADAGOGINNEN INSGESAMT Y 57 S 40 3
201 N 82 S 18 0
2017 . 84 |l 1 0
2015 BN 78 s 21 1
pllk] 78 s 20 2
2011 BN 78 s 21 1
2005 T 83 ;| 12 5
Manner (NG 61 O 37 2
Frauen (N 53 . 43 4
bis 49 Jahre (Y 46 G 54 0
50 Jahre und slter (T 60 G 36 4
Frage: Fihlen Sie sich ausreichend informiert Gber den urheberrechtlich unbedenklichen Einsatz der Medien in lhrer padagogischen Arbeit oder ist dies nicht der Fall?
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