e

Medienverhalten dgf -
Jugendlichen

aus dem Blickwinkel der Eltern

Ket

arl
fﬂ Eine Analyse des market Marktforschungsinstituts fiir
die EDUCATION GROUP GmbH

Let's raise your market!



Inhaltlicher Uberblick A

1. Stichprobe und Methodik Chart3-4
2. Freizeitverhalten & Medienrelevanz Chart5-16
3. Ausstattung an technischen Geréten Chart 17 - 32
4. Fernsehen Chart 33 - 40
5. Lesen Chart41-48
6. Computer Chart49 - 59
7. Internet Chart 60 - 78
8. Handy/Smartphone Chart 79 - 85
9. Medientechnische Kompetenz & Kommunikation Chart 86 - 104

market institut INHALT 2






Aufgabenstellung

Zielsetzung des gegenstandlichen Forschungsprojektes war die Aus inhaltlicher Sicht wurde die Bedeutung der Medien analysiert und
neuerliche Auslotung der Medienkompetenz bei oberdsterreichischen besonders detailliert auf die Nutzung von TV, Computer, Internet und
Jugendlichen. Als Zielgruppe der Erhebung wurden Jugendliche in Handy eingegangen. In gegenstandlicher Chartserie wird die
Oberosterreich zwischen 11 und 18 Jahren definiert, bericksichtigt Medienkompetenz der Jugendlichen dargestellt.
wurden weiters Eltern von Kindern im Alter zwischen 11 und 18 Jahren Inzwischen ist eine Trendreihe von mehr als einem Jahrzehnt verfligbar -
sowie Padagoglnnen an NMS und AHS. die erste groRe Medienstudie wurde im Jahr 2007 durchgefiihrt.
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{O} Zielgruppe gp Befragungsart

|'

Eltern von Kindern im Alter zwischen 11 und 18 Jahren Personliche face-to-face Interviews

@ Befragungszeitraum |?~?’T Auswertungsbasis

1. Marz bis 24. April 2019 n=200, maximale statistische Schwankungsbreite bei n=200 +/-7,10
Prozent
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Freizeitaktivitiaten der Jugendlichen B o
gestiitzt, Ranking 1 bis 15

o TV wird in seiner Bedeutung von den Eltern iiberschatzt!

DAS KIND IST -

. Vergleich
OO. Eltern Trend VERGLEICH Jugendliche 11bis 15 bis
insgesamt 2017 JUGENDLICHE 2017 14 Jahre 18 Jahre Mé&dchen Junge
mit Freunden treffen (NN 78 79 72 80 81 75 83 70
mit der Familie, den Eltern Zeit verbringen (INENEM@BEN 74 70 62 65 77 71 70 79
fernsehen (I 74 79 57 65 78 69 72 77
Kommunizieren mit WhatsApp, Facebook, SMS (IR 72 70 64 73 70 73 73 70
am Computer, Tablet, Handy, Smartphone etc. etwas machen _ 71 66 66 70 71 70 71 70
Hausaufgaben machen, lernen ([N 71 67 59 59 78 64 74 67
ausruhen, entspannen _ 67 66 60 66 66 65 69 65
Spielen am Computer, Tablet, Handy, Smartphone, Spielkonsolen etc. _ 64 64 56 57 72 51 53 80
DVDs, YouTube schauen ([ 44 65 61 69 67 59 66 61
Zeit mit dem Freund / der Freundin verbringen _ 60 57 52 53 61 58 60 60
telefonieren am Handy/ Smartphone (NN 54 43 49 51 51 59 54 53
sport treiben (N 52 47 49 56 58 49 44 64
Im Internet surfen oder mit dem Internet etwas machen _ 52 58 57 63 48 55 51 53
ins Kino gehen (I 50 47 46 50 45 54 49 51
gedruckte Biicher lesen ([ 49 44 38 40 54 46 58 36

Frage: Mit welchen Aktivitaten verbringt Ihr Sohn/lhre Tochter seine/ihre Freizeit, egal, ob er/sie etwas haufig oder selten macht?
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Freizeitaktivitaten der Jugendlichen Il N
gestiitzt, Ranking 16 bis 30

o Musikhoren tiber CDs und MP3 wird von den Eltern bei den eigenen Kindern deutlich seltener wahrgenommen als noch 2017!

DAS KIND IST -

. Vergleich
OO. Eltern Trend VERGLEICH Jugendliche 11bis 15 bis
insgesamt 2017 JUGENDLICHE 2017 14 Jahre 18 Jahre Mé&dchen Junge
mit (Haus)Tieren beschiftigen ([N 44 60 39 47 47 41 47 40
kreativ sein, z.B.: etwas malen [N 42 35 28 32 47 37 57 21
Radio héren (I 31 29 26 40 35 25 33 28
cDs,MP3 anhéren [ 29 43 25 47 32 30 28 30
Lernprogramme benutzen (auch Apps) [ 28 26 18 21 28 29 34 19
mit der Jugendgruppe treffen, sich in einem Verein engagieren - 25 36 23 33 27 22 26 23
singen, tanzen [l 23 22 24 21 24 25 33 8
abends weggehen [l 22 23 31 32 14 37 23 20
selbst Musik machen - 22 22 16 25 22 22 29 11
Zeitschriften / Magazine lesen - 20 27 ik} 22 23 16 18 23
eBooks, digitale Blicher lesen - 18 13 11 14 19 17 24 10
Horspiele, Horblcher anhéren - 14 19 8 15 14 14 15 13
Comics / Mangas lesen . 11 19 12 16 13 10 9 14
Zeitung lesen, anschauen . 10 22 12 27 9 12 9 11
telefonieren am Festnetz | 2 6 4 11 1 2 2 2

Frage: Mit welchen Aktivitaten verbringt Ihr Sohn/lhre Tochter seine/ihre Freizeit, egal, ob er/sie etwas haufig oder selten macht?
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Freizeitaktivitaten der Jugendlichen lli NG
gestiitzt, im Trendverlauf (1-15)

o Der Trendverlauf zeigt kaum Veranderungen in den wahrgenommenen Freizeitaktivitaten - Zeit mit Freunden und der Familie verbringen bleibt die haufigste Aktivitat.

ELTERN VERGLEICH JUGENDLICHE
2019 2017 2015 2013 2011 2008 2019 2017 2015 2013 2011 2008
mit Freunden treffen 78 79 87 83 89 83 72 80 78 88 89 90
mit der Familie, den Eltern Zeit verbringen 74 70 79 84 86 75 62 65 69 77 79 68
fernsehen 74 79 89 89 93 91 57 65 76 85 93 95
Kommunizieren mit WhatsApp, Facebook, SMS 72 70 64 70 70 59 64 73 68 69 71 74
am Computer, Tablet, Handy, Smartphone etc. etwas machen 71 66 76 76 77 68 66 70 71 67 81 71
Hausaufgaben machen, lernen 71 67 83 78 83 80 59 59 72 69 70 55
ausruhen, entspannen 67 66 75 75 78 68 60 66 66 69 76 83
Spielen am Computer, Tablet, Handy, Smartphone, Spielkonsolen, etc. 64 64 66 74 58 55 56 57 61 66 56 50
DVDs, Youtube schauen 64 65 64 66 72 69 61 69 63 69 70 72
Zeit mit dem Freund / der Freundin verbringen 60 57 72 71 78 73 52 53 50 61 67 76
telefonieren am Handy/ Smartphone 54 43 66 72 76 71 49 51 55 73 75 76
Sport treiben 52 47 57 70 65 59 49 56 57 73 70 64
Im Internet surfen oder mit dem Internet etwas machen 52 58 62 70 70 58 57 63 68 77 77 78
ins Kino gehen 50 47 62 67 66 53 46 50 56 68 74 69
gedruckte Blcher lesen 49 44 62 59 57 40 38 40 47 51 52 34
Frage: Mit welchen Aktivitaten verbringt Ihr Sohn/lhre Tochter seine/ihre Freizeit, egal, ob er/sie etwas haufig oder selten macht?
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Freizeitaktivitaten der Jugendlichen IV NG
gestiitzt, im Trendverlauf (16-30)

o Der Trendverlauf zeigt kaum Veranderungen in den wahrgenommenen Freizeitaktivititen - einen deutlichen Riickgang sehen die Eltern jedoch im CD & MP3 héren.

ELTERN VERGLEICH JUGENDLICHE

2019 2017 2015 2013 2011 2008 2019 2017 2015 2013 2011 2008
mit (Haus)Tieren beschéaftigen 44 60 47 47 58 48 39 47 43 48 57 49
kreativ sein, z.B.: etwas malen 42 35 44 41 44 32 28 32 37 33 36 32
Radiohéren 31 29 43 42 59 43 26 40 40 44 55 53
CDs,MP3anhéren 29 43 67 60 56 55 25 47 55 62 59 63
Lernprogramme benutzen (auch Apps) 28 26 20 26 30 20 18 21 18 22 21 14
mit der Jugendgruppe treffen, sichin einem Verein engagieren 25 36 37 32 37 30 23 33 35 38 42 38
singen, tanzen 23 22 24 32 28 28 24 21 23 35 29 27
abends weggehen 22 23 33 29 28 33 31 32 35 38 48 58
selbst Musik machen 22 22 22 25 29 25 16 25 25 27 29 27
Zeitschriften /Magazine lesen 20 27 40 43 48 34 13 22 30 41 43 41
eBooks, digitale Blicher lesen 18 13 10 *) *) *) 11 14 15 *) *) *)
Horspiele, Horblicher anhéren 14 19 20 13 18 14 8 15 16 12 13 10
Comics /Mangas lesen 11 19 22 22 30 18 12 16 17 18 17 24
Zeitung lesen, anschauen 10 22 42 39 36 33 12 27 30 34 39 42
telefonieren am Festnetz 2 6 17 15 24 15 4 11 10 13 21 18

*) wurde nicht erhoben

Frage: Mit welchen Aktivitaten verbringt Ihr Sohn/lhre Tochter seine/ihre Freizeit, egal, ob er/sie etwas haufig oder selten macht?
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Interessensgebiete der 06 Jugendlichen

gestiitzt, Ranking 1 bis 13

o Die Eltern sehen die gréBten Interessen der Jugendlichen im Bereich Freunde, Musik und elektronische Spiele und stimmen dabei fast mit den Jugendlichen Giberein!

Spielen am Computer, Handy, Smartphone, Spielkonsole, etc. * -

Internet -

Frage:

market institut

INTERESSIERT
IHN / SIE SEHR

Freunde/Freundschaften -

Musik héren -

Tiere ([

Kleidung/Mode ‘
Kino/Filme [l
Sport betreiben ‘

Kreatives (Malen, Handwerken, Fotografieren) ‘
Film-/Fernsehstars, Promis ‘

Umwelt/Natur ‘

Fremde Lénder, Reisen ‘

Blicher/Zeitschriften lesen ‘

31
30
29

24

Trend
2017

64

46

14

20

20

19

VERGLEICH
JUGENDLICHE

67
55
41
46
38
30
32
30
22
11
25
33
20

Vergleich
Jugendliche
2017

73
53
34
41
39
28
31
38
20
15
24
35
21

Hier sehen Sie nun verschiedene Bereiche - wie sehr interessiert sich Ihr Sohn / Ihre Tochter fiir die jeweiligen Bereiche?

Ergebnisse in Prozent - ZR2550/Basis: Elterninsgesamt
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INTERESSIERT IHN /
Interessiert SIE UBERHAUPT
ihn/ sie weniger NICHT

4 | s
7 | 3
15 |
9 | 3
13 |
29 |
11 | -
21 B
24 B
27 B
14 8 =
25 [ R
28 e

* nicht direkt vergleichbar, andere Abfrage
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Einfluss der Medien auf das Familienleben

o Der Einfluss der Medien auf das Familienleben wird nun wieder etwas starker eingestuft!

SEHR GROSS grof3 > weniger grol3
Elterninsgesamt B 9 . 46 55 41
Trend 2017 & 6 e 38 44 46
Trend 2015 B 10 40 50 31
Trend 2013 B 12 I 35 47 39
Trend 2011 B 10 N 31 41 45
Trend 2008 & 4 e 26 30 50
bis 44 Jahre B8 8 . 46 54 43
45 Jahreund alter B 11 . 47 58 38
berufstitig B 10 . 46 56 41
nicht berufstatig B 6 e 51 57 42
Volks-, Hauptschule B8 11 . 34 45 43
weiterfihrende Schule ohne Matura &8 4 . 53 57 42
Matura, Universitat Bl 16 . 48 64 36
Kind zwischen 11und 14 B 8 . 49 57 38
ab 15 bis 18 Jahre B 9 45 54 42
Midchen B 10 . 43 53 43
Junge B0 7 . 51 58 38
Frage: Wie grol3 ist der Einfluss der Medien auf Ihr Familienleben, kénnen Sie dies ungefahr abschatzen?

market institut Ergebnisse in Prozent - ZR2550/Basis: Elterninsgesamt

GAR NICHT keine
GROSS Angabe
a3 1
;| v 3
a9 0
s 10 3
G 15 0
s 13 7
83 1
|3 1
|3 1
12 0
s s 3
I 1 0
0 0
|3 1
83 1
83 1
|3 0
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Auswirkung der Medien auf das Familienleben |

o “GROUP

o Der Grof3teil der Eltern interessiert sich fiir die Aktivitdten der Jugendlichen im Internet!

TRIFFT Trend
SEHR ZU 2017

Ich interessiere mich dafiir, was mein Sohn/meine Tochter im Internet macht - 48 35

55
33
N
c
W
O

w
O

Mein Sohn / meine Tochter schafft es eine langere Zeit, sich zu konzentrieren (z. B. bei Hausaufgaben) - 44 39

Mein Sohn/Meine Tochter hat einen eigenen Web 2.0 Account (z.B. auf facebook, Instagram...) - 39 29 - 19
Bei uns lauft am Abend fast immer der Fernseher ‘ 33 30 - 40
Wenn ich Probleme mit dem Computer habe, kann mir mein Sohn / meine Tochter meist helfen ‘ 20 20 - 29
Wir informieren uns oft gemeinsam im Internet iber verschiedene Themen ‘ 19 12 - 46
Durch Medien kann sich mein Sohn / meine Tochter viel an Wissen aneignen ‘ 19 23 _ 53
Ich drgere mich oft, dass mein Kind so viel Zeit mit dem Computer verbringt/verbringen mochte ‘ 18 21 - 28
Ich drgere mich oft, dass mein Kind so viel Computer spielt/Computer spielen méchte t 15 22 - 25
Ich habe den Eindruck, dass langes Fernsehen oder Computerspielen meinen Sohn / meine Tochter unruhig macht ‘ 15 12 - 30
Wir machen oft gemeinsame Fernsehabende t 14 12 - 44
Mein Sohn / meine Tochter schaltet nur selten den Computer oder den Fernseher von sich aus ein ; 12 14 - 27

Frage:

market institut Ergebnisse in Prozent - ZR2550/Basis: Elterninsgesamt

Hier einige Aussagen rund um Medien. Machen Sie Angaben, je nachdem, ob diese Auswirkungen auf Sie bzw. Ihre Familie sehr, eher, weniger oder tiberhaupt nicht zutreffen.

trifft
weniger zu
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Auswirkung der Medien auf das Familienleben Il B o

o Gemeinsame Computerspiele mit den Kindern sind selten..

TRIFFT
TRIFFT Trend  trifft trifft UBERHAUPT
SEHR ZU 2017 eher zu weniger zu NICHT ZU
Ich drgere mich oft, dass mein Sohn / meine Tochter so viel fernsieht / fernsehen méchte k 11 8 - 24 38
Mein Sohn / meine Tochter schaut oft Programme, von denen er / sie etwas lernen kann ‘ 11 12 _ 49 32
Langes Computerspielen macht meinen Sohn / meine Tochter aggressiv ‘ 10 9 . 17 34
Durch Fernsehen und Computerspielen kommt es bei meinem Sohn / meine Tochter oft zu einer Reizlberflutung ‘ 10 10 - 29 38
Mein Sohn / meine Tochter macht oft Spriiche oder Verhaltensweisen vom Fernsehen nach ‘ 10 6 - 23 40
Durch die vielen verschiedenen Medien kommt die gemeinsame Zeit mit der Familie oft zu kurz ‘ 7 8 - 34 36
Wir lesen oft gemeinsam die Tageszeitung || 5 5 . 15 33
Am Wochenende sehen wir lieber fern als etwas zu unternehmen, z.B. einen Ausflug || 4 4 . 18 41
Der Tagesablauf der Kinder wird vom Fernsehprogramm bestimmt || 4 1 . 11 31
Familienfeiern werden oft durch Handylduten gestért | 3 3 . 13 45
Die Handyrechnung ist bei uns haufig ein Diskussionspunkt | 3 2 I 4 22
Wir spielen hiufig gemeinsam Computerspiele | 2 4 . 15 26

Frage: Hier einige Aussagen rund um Medien. Machen Sie Angaben, je nachdem, ob diese Auswirkungen auf Sie bzw. Ihre Familie sehr, eher, weniger oder tiberhaupt nicht zutreffen.
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Auswirkung der Medien auf das Familienleben ll| NG

im Trendverlauf

o Der Trendverlauf zeigt ein stirkeres Interesse gegeniiber den Internetaktivititen - aber auch, dass immer mehr Jugendliche liber ein Profil in einer Online-Community verfiigen!

TRIFFT SEHR ZU

2019 2017 2015 2013 2011 2008

Ich interessiere mich daftir, was mein Sohn/meine Tochter im Internet macht 48 35 42 47 *) *)
Mein Sohn / meine Tochter schafft es eine langere Zeit, sich zu konzentrieren (z. B. bei Hausaufgaben) 44 39 46 41 46 32
Mein Sohn/Meine Tochter hat einen eigenen Web 2.0 Account (z.B. auf facebook, Instagram...) 39 29 31 35 *) *)
Bei uns lduft am Abend fast immer der Fernseher 33 30 32 45 48 37
Wenn ich Probleme mit dem Computer habe, kann mir mein Sohn / meine Tochter meist helfen 20 20 18 21 21 26
Wir informieren uns oft gemeinsam im Internet tiber verschiedene Themen 19 12 15 8 10 14
Durch Medien kann sich mein Sohn / meine Tochter viel an Wissen aneignen 19 23 19 13 15 11
Ich drgere mich oft, dass mein Kind so viel Zeit mit dem Computer verbringt/verbringen mochte 18 21 12 19 *) *)
Ich argere mich oft, dass mein Kind so viel Computer spielt/Computer spielen méchte 15 22 13 18 *) %)
Ich habe den Eindruck, dass langes Fernsehem oder Computerspielen meinen Sohn / meine Tochter unruhig macht 15 12 14 11 12 16
Wir machen oft gemeinsame Fernsehabende 14 12 23 31 30 18
Mein Sohn/ meine Tochter schaltet nur selten den Computer oder den Fernseher von sich aus ein 12 14 16 15 9 11
*) wurde nicht erhoben
Frage: Hier einige Aussagen rund um Medien. Machen Sie Angaben, je nachdem, ob diese Auswirkungen auf Sie bzw. Ihre Familie sehr, eher, weniger oder tiberhaupt nicht zutreffen.
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Auswirkung der Medien auf das Familienleben IV NG

im Trendverlauf

o Ein zu starker Einfluss des Fernsehers auf das Familienleben wird auch weiterhin kaum bestatigt!

TRIFFT SEHR ZU

2019 2017 2015 2013 2011 2008

Ich drgere mich oft, dass mein Sohn / meine Tochter so viel fernsieht / fernsehen méchte 11 8 12 13 14 16
Mein Sohn/ meine Tochter schaut oft Programme, von denen er / sie etwas lernen kann 11 12 19 12 15 11

Langes Computerspielen macht meinen Sohn/ meine Tochter aggressiv 10 9 11 4 4 8
Durch Fernsehen und Computerspielen kommt es bei meinem Sohn / meine Tochter oft zu einer Reizliberflutung 10 10 8 12
Mein Sohn/ meine Tochter macht oft Spriiche oder Verhaltensweisen vom Fernsehen nach 10 6 9 5 10 14

Durch die vielen verschiedenen Medien kommt die gemeinsame Zeit mit der Familie oft zu kurz 7 8 9 10 7 11

Wir lesen oft gemeinsam die Tageszeitung 5 5 6 4 10 5

Am Wochenende sehen wir lieber fern als etwas zu unternehmen, z.B. einen Ausflug 4 4 7 7 6

Der Tagesablauf der Kinder wird vom Fernsehprogramm bestimmt 4 1 2 6 4 8

Familienfeiern werden oft durch Handylauten gestort 3 3 3 10 9 11

Die Handyrechnung ist bei uns haufig ein Diskussionspunkt 3 2 6 4 5 9

Wir spielen hiufig gemeinsam Computerspiele 2 4 5 3 3

Frage: Hier einige Aussagen rund um Medien. Machen Sie Angaben, je nachdem, ob diese Auswirkungen auf Sie bzw. Ihre Familie sehr, eher, weniger oder tiberhaupt nicht zutreffen.
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Einschatzungen der Kosten von digitalen Medien N

o Die monatlichen Kosten fiir Handys werden nun spiirbar hoher eingeschatzt!

2019 2017
Laufende Kosten fiir alle Handy/Smartphone im HH pro Monat: 56,53 € 42,32€
Laufende Kosten fiir alle Internet im HH pro Monat: 28,45 € 26,05€

Laufende Kosten fiir alle TVim HH proMonat: ~ 25,16 € 25,92€

suMME: 110,14 € 94,29€

Frage: Wenn Sie eine Abschatzung vornehmen, wie viel in lhrem Haushalt pro Monat in etwa fiir digitale Medien im laufenden Betrieb, also ohne Anschaffungskosten, ausgegeben wird - was wiirden Sie schatzen, auf
welche Kosten kommen Sie da?

market institut Ergebnisse in Prozent - ZR2550/Basis: Elterninsgesamt
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Haushaltsausstattung an elektrischen/
elektronischen Geraten |

NG

o In den oberésterreichischen Haushalten findet man durchwegs Fernseher, PC sowie Smartphone und Internetzugang!

) Vergleich
OO. Eltern Trend VERGLEICH Jugendliche
insgesamt 2017 JUGENDLICHE 2017
Fernseher (NN 96 97 92 96
Computer, Laptop (NG 95 96 91 94
Handy, Smartphone* (NG 95 90 94 92
Internetzugang (NG 95 98 92 94
Fotoapparat, Digitalkamera (NG 86 83 73 84
Radio (IS 51 89 72 85
DVD-Player (NS 74 78 63 79
Stereoanlage, CD-Player (NG 73 75 61 78
Spielkonsole (Playstation, X-Box, Wii etc.) (IS 72 57 66 60
Tablet (N 69 53 65 65
Tragbare Spielkonsolen (Gameboy, PSP, Nintendo DS) (N 47 44 46 56
MP3-Player, iPod [N 44 50 37 60
Tageszeitung (D 44 62 50 64
eBook Reader (D 39 29 30 30
Festnetz-Telefon (N 35 54 34 48
Smartwatch (N 23 *) 20 *)
keine Angabe 0 0 1 1

11 bis
14 Jahre

96
96
97
96
86
83
72
74
73
70
52
44
41
41
33
22

15 bis
18 Jahre

94
93
93
94
86
78
79
71
71
65
46
50
50
38
44
24

DAS KIND IST -

96
95
93
95
84
83
78
72
64
69
47
46
43
37
34
18

*wurde im Trend getrennt abgefragt, Trendzahlen beziehen sich auf ,Smartphone”

Frage: Kommen wir nun zu den Geraten bei Ihnen zu Hause. Hier sehen Sie verschiedene elektrische und elektronische Gerate bzw. Funktionen - welche davon haben Sie zuhause?

market institut Ergebnisse in Prozent - ZR2550/Basis: Elterninsgesamt

AUSSTATTUNG AN TECHNISCHEN GERATEN

Madchen Junge

95
95
98
9
88
80
67
75
83
69
47
41
a4
42
37
31

*) wurde nicht erhoben
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Haushaltsausstattung an elektrischen/ N
elektronischen Geraten Il imtrendveriaut

o DVD & CD-Player spielen deutlich weniger Rolle als vor einem Jahrzehnt.

ELTERN VERGLEICH JUGENDLICHE
2019 2017 2015 2013 2011 2008 2019 2017 2015 2013 2011 2008
Fernseher 96 97 97 99 99 99 92 96 95 98 99 96
Computer, Laptop 95 96 97 97 93 95 91 94 97 97 98 90
Handy, Smartphone* 95 90 83 70 28 12 94 92 92 75 32 12
Internetzugang 95 98 96 94 85 85 92 94 96 96 91 85
Fotoapparat, Digitalkamera 86 83 72 86 91 86 73 84 86 89 91 87
Radio 81 89 81 81 93 95 72 85 84 88 91 89
DVD-Player 74 78 85 87 90 91 63 79 85 88 91 92
Stereoanlage, CD-Player 73 75 71 78 88 88 61 78 78 83 87 91
Spielkonsole (Playstation, X-Box, Wii etc.) 72 57 60 61 63 55 66 60 67 65 68 59
Tablet 69 53 49 22 *) ") 65 65 56 32 *) ")
Tragbare Spielkonsolen (Gameboy, PSP, Nintendo DS) 47 44 51 56 72 58 46 56 61 61 66 57
MP3-Player,iPod 44 50 66 65 69 68 37 60 69 73 72 71
Tageszeitung 44 62 63 66 70 67 50 64 64 67 75 68
eBook Reader 39 29 21 *) *) *) 30 30 43 *) *) *)
Festnetz-Telefon ~ 35 54 38 39 54 53 34 48 50 48 63 60
Smartwatch 23 *) %) %) *) *) 20 *) %) *) *) %)
keine Angabe 0 0 0 0 1 0 1 1 0 1 1 1
*wurde im Trend getrennt abgefragt, Trendzahlen beziehen sich auf ,Smartphone” *) wurde nicht erhoben
Frage: Kommen wir nun zu den Geraten bei Ihnen zu Hause. Hier sehen Sie verschiedene elektrische und elektronische Gerate bzw. Funktionen - welche davon haben Sie zuhause?
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Benutzungserlaubnis fiir die Jugendlichen | o CROUP

o Drei Viertel der Eltern gewahren den Jugendlichen freien Zugang zum Radio - gut die Halfte auch zum Smartphone!

. Vergleich
UNEUNGESCHRANKT Trend VERGLEICH Jugendliche teilweise GAR NICHT
BENUTZEN 2017 JUGENDLICHE 2017 beniitzen BENUTZEN
Radio (NG 75 77 66 78 m s 0
Stereoanlage, CD-Player (T 62 62 51 67 /1 0
Fotoapparat, Digitalkamera [ 58 56 53 62 o @ s
Handy, Smartphone* [ 54 45 65 60 s s 0
Internetzugang [ 51 42 64 60 T 44 | 1
Fernseher [ 47 44 56 53 L Y | 1
Computer, Laptop (I 45 42 53 55 e 47 [
DVD-Player 44 43 41 45 s 29 | 1
Tageszeitung [ 42 58 47 61 | 1 0
MP3-Player,iPod 36 39 30 50 m 7 | 1
Tablet (. 34 26 37 34 G [ !
eBook Reader @l 29 20 23 25 M| e [
Spielkonsole (Playstation, X-Box, Wii etc.) [l 27 20 34 33 e a3 12
Festnetz-Telefon @ 23 34 24 34 [ ) I 2
Tragbare Spielkonsolen (Gameboy, PSP, Nintendo DS) @ 17 22 26 34 e 30 | 1
Smartwatch . 12 *) 14 ") m ¢ |
*wurde im Trend getrennt abgefragt, Trendzahlen beziehen sich auf ,Smartphone” *) wurde nicht erhoben
Frage: Welche Gerate stehen Ihrem Sohn / Ihrer Tochter uneingeschrankt zur Verfligung, welche Gerate und Funktionen darf er / sie nur teilweise oder gar nicht verwenden?
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Benutzungserlaubnis fiir die Jugendlichen Il NG

uneingeschrankte Beniitzung im Trendverlauf

o Der Trendverlauf zeigt: Eltern erlauben ihren Kindern nun wieder etwas haufiger uneingeschrankt auf das Internet zuzugreifen!

ELTERN VERGLEICH JUGENDLICHE
UNEINGESCHRANKT

BENUTZEN 2019 2017 2015 2013 2011 2008 2019 2017 2015 2013 2011

Radio 75 77 75 74 84 79 66 78 78 80 82

Stereoanlage, CD-Player 62 62 61 68 72 73 51 67 70 70 73

Fotoapparat, Digitalkamera 58 56 52 65 63 54 53 62 64 58 62

Handy, Smartphone* 54 45 59 53 15 5 65 60 65 58 23

Internetzugang 51 42 51 51 37 40 64 60 62 54 49

Fernseher 47 44 52 57 53 61 56 53 58 58 63

Computer, Laptop 45 42 58 60 43 50 53 55 60 59 59

DVD-Player 44 43 55 58 53 60 41 45 53 54 60

Tageszeitung 42 58 60 64 61 56 47 61 61 60 68

MP3-Player,iPod 36 39 61 57 59 58 30 50 62 61 63

Tablet 34 26 22 11 *) *) 37 34 33 19 *)

eBook Reader 29 20 12 *) *) *) 23 25 31 *) *)

Spielkonsole (Playstation, X-Box, Wii etc.) 27 20 40 40 33 30 34 33 41 40 42

Festnetz-Telefon 23 34 26 26 36 25 24 34 30 29 41

Tragbare Spielkonsolen (Gameboy, PSP, Nintendo DS) 17 22 33 40 46 33 26 34 43 46 46

Smartwatch 12 *) ") ") ") ") 14 ") ") ") ")

*wurde im Trend getrennt abgefragt, Trendzahlen beziehen sich auf ,Smartphone” *) wurde nicht erhoben

Frage: Welche Geréte stehen lhrem Sohn / Ihrer Tochter uneingeschrankt zur Verfligung, welche Gerate und Funktionen darf er / sie nur teilweise oder gar nicht verwenden?
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Bedeutung eines vertrauten Umgangs mit elektrischen/

elektronischen Geraten

NG

o Der vertraute Umgang der Jugendlichen mit PCs, Internet und Smartphones ist fiir die Eltern weiterhin sehr wichtig!

SEHR
WICHTIG

Computer, Laptop - 55
Internetzugang - 49

Handy, Smartphone* - 47

Tablet @ 34
Fotoapparat, Digitalkamera ‘ 30
Radio @ 29

Fernseher ‘ 27
Tageszeitung ‘ 23
Stereoanlage, CD-Player ‘ 21
DVD-Player . 18
eBook Reader ‘ 16
Festnetz-Telefon t 13
Spielkonsole (Playstation, X-Box, Wii etc.) k 12
MP3-Player,iPod [ 10
Tragbare Spielkonsolen (Gameboy, PSP, Nintendo DS) . 7
Smartwatch || 5

Frage:

market institut Ergebnisse in Prozent - ZR2550/Basis: Elterninsgesamt

Trend
2017

57
40
36
24
22
32
22
29
15
14
10
17
11

Trend
2015

59
51
40
38
40
46
25
38
29
24
24
28
20
27
30

%)

%)

Trend Trend
2013 2011
52 58
36 48
23 32

5 %)
19 24
20 32
20 26
26 41
13 22
12 21

%) %)
12 48

8 17

9 20

7 12

%)

*wurde im Trend getrennt abgefragt, Trendzahlen beziehen sich auf ,Smartphone”

Wie wichtigist es fiir Sie personlich, dass Ihr Sohn / Ihre Tochter mit dem Umgang mit derartigen Geraten vertrautist?

Trend
2008

56
46
32

")
27
33
24
51
28
26

")

23
25
19

%)

wichtig

/| 15
M s
0 s

weniger
wichtig
2
6

20
17
31

17
24

28
14
22

UBERHAUPT
NICHT WICHTIG

| 2
| 1

o

a » W W

- g T g BN == =
o &N

W W

[N
~

|-
w

=

o

o

*) wurde nicht erhoben
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Anreizwirkung einer Kinder-Smartwatch

 GROUP

o Die Halfte der Eltern ist gegentiber einer Kinder-Smartwatch (noch) eher kritisch eingestellt!

Frage:

market institut

Mein Kind BESITZT
so eine SMARTWATCH

Elterninsgesamt . 8

bis 44 Jahre
45 Jahre und alter

berufstatig
nicht berufstatig

Volks-, Hauptschule
weiterflihrende Schule ohne Matura

Matura, Universitat

Kind zwischen 11 und 14
ab 15 bis 18 Jahre

Madchen

Junge

“0fF ®"0R BQ

LI L

oo Y

8
7

(o]

O O

MeinKind BESITZT KEINE
SMARTWATCH, aberich kann
mirVORSTELLEN, so eine Uhr
far meinKindZU BESCHAFFEN

28

27
30

2
I 44

29
R 32
21

26
28

. s
R 25

ICH MOCHTE NICHT

mein Kind eine Smartwatch tragt

,dass weil3 nicht,
keine Angabe

_ 48 15
_ 49 16
_ 47 15
. o2 14
B e 21
_ 49 13
_ 43 15
. 57 18
. 54 14
[ 16
. s 12
_ 45 21

Mit einer Smartwatch kénnen Sie immer feststellen, wo Ihr Kind gerade ist. AuBerdem kann Ihr Kind Sie mit einem Knopfdruck schnell erreichen. Was sagen Sie zu so einer Smartwatch?

Ergebnisse in Prozent - ZR2550/Basis: Elterninsgesamt
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Anmutung der Medien |

o Mit den Biichern verbinden die Eltern weiterhin viele positive Eigenschaften!

vermittelt einen Eindruck vom wirklichen Leben

ist fir Jugendliche wichtig, um bei Freunden mitzureden . 15

Buch

fordert die Fantasie von Jugendlichen
ist lehrreich flr Jugendliche

bietet Unterstiitzung fiir die Schule

liefert Gesprachsstoff _

bietet Vorbilder

ist fir Jugendliche spannend

Jugendliche haben SpaR damit ([ 31

hat Einfluss auf die Gewaltbereitschaft von Jugendlichen . 7

Frage:

market institut

vermittelt ungeeignete Dinge l 6

die Inhalte sind schwer kontrollierbar I 4

Hier stehen verschiedene Aussagen, die auf Medien zutreffen kdnnen. Bitte geben Sie fiir jedes Gerat bzw. fiir jeden Gegenstand an, welche Aussagen ganz besonders darauf zutreffen. Auf ein Medium kénnen
alle Aussagen zutreffen oder auch keine einzige.

Ergebnisse in Prozent - ZR2550/Basis: Elterninsgesamt

Trend
2017

81

74

70

55

47

46

Spiel-
Konsole

Trend
2017

20

33

64

72

42

56

30

15

Computer/
Tablet

21

45

48

16

17

37

36

45
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64

71

63

Trend
2017

22

47

63

45

15

52

15

57

58

37

25

42
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Anmutung der Medien Il B o

o Aber auch mit dem Internet werden nun zahlreiche Kompetenzen verbunden!

Trend Trend Trend TV/Video/DVD/ Trend
Internet 2017 CD/MP3 2017 Radio 2017 Streaming 2017
fordert die Fantasie von Jugendlichen ([} 26 32 B« 11 12 14 18 26
ist lehrreich fir Jugendliche ([N 67 59 0o 9 23 26 34 34
bietet Unterstiitzung fiir die Schule _ 79 73 . 7 10 12 14 22 27
liefert Gesprachsstoft ([ NG 75 69 o 21 39 40 60 62
bietet Vorbilder ([ D 46 37 o os 6 20 20 42 37
ist fur Jugendliche spannend ([ NN 74 63 0w 21 9 9 58 54
vermittelt einen Eindruck vom wirklichen Leben - 29 30 I 2 5 39 33 30 31
Jugendliche haben Spa damit _ 73 63 - 44 37 21 14 56 64
ist fir Jugendliche wichtig, um bei Freunden mitzureden _ 78 76 . 18 27 12 5 55 46
hat Einfluss auf die Gewaltbereitschaft von Jugendlichen ([ NNEGNEG ¢ 63 1 0 5 6 50 43
vermittelt ungeeignete Dinge _ 73 69 . 6 2 9 3 48 37
die Inhalte sind schwer kontrollierbar _ 83 78 I 2 1 9 5 35 31
Frage: Hier stehen verschiedene Aussagen, die auf Medien zutreffen kdnnen. Bitte geben Sie fiir jedes Gerat bzw. fiir jeden Gegenstand an, welche Aussagen ganz besonders darauf zutreffen. Auf ein Medium kénnen

alle Aussagen zutreffen oder auch keine einzige.

market institut Ergebnissein Prozent - ZR2550/Basis: Elterninsgesamt AUSSTATTUNG AN TECHNISCHEN GERATEN 25



Anmutung der Medien IlI NG

im Trendverlauf

o Biicher bleiben ein positives Medium!

BUCH SPIELKONSOLE
2019 2017 2015 2013 2011 2008 2019 2017 2015 2013 2011

fordert die Fantasie von Jugendlichen 84 81 63 84 88 91 12 20 24 16 17

ist lehrreich fiir Jugendliche 73 74 56 85 88 84 5 4 7 4 11

bietet Unterstltzung fiir die Schule 67 70 49 78 82 83 6 4 1 2 5

liefert Gesprachsstoff 57 55 52 67 63 63 42 33 40 40 42

bietet Vorbilder ~ 53 47 25 45 57 41 6 2 4 7 7
ist fur Jugendliche spannend 44 46 52 58 53 49 59 64 38 68 74

vermittelt einen Eindruck vom wirklichen Leben 37 27 31 37 40 38 3 2 3 5 5
Jugendliche haben Spaf3 damit 31 24 32 35 38 31 76 72 61 77 85

ist fiir Jugendliche wichtig, um bei Freunden mitzureden 15 14 22 21 20 21 52 42 37 62 68
hat Einfluss auf die Gewaltbereitschaft von Jugendlichen 7 4 14 7 8 10 65 56 53 69 75
vermittelt ungeeignete Dinge 6 2 10 8 7 16 45 30 48 54 55

die Inhalte sind schwer kontrollierbar 4 2 2 8 8 13 29 15 28 33 29

Frage: Hier stehen verschiedene Aussagen, die auf Medien zutreffen kénnen. Bitte geben Sie fiir jedes Gerat bzw. fiir jeden Gegenstand an, welche Aussagen ganz besonders darauf zutreffen. Auf ein Medium kénnen

alle Aussagen zutreffen oder auch keine einzige.
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Anmutung der Medien IV NG

im Trendverlauf

o Mit dem Internet verbindet man nun verstarkt ein spannendes und wichtiges Medium fiir die Jugendlichen - Inhalte sind fiir die Eltern jedoch schwer kontrollierbar!

COMPUTER/TABLET INTERNET
2019 2017 2015 2013 2011 2008 2019 2017 2015 2013 2011 2008
fordert die Fantasie von Jugendlichen 21 22 24 18 28 28 26 32 25 24 21 22
istlehrreich fur Jugendliche 45 47 46 37 51 51 67 59 44 61 58 55
bietet Unterstitzung fiir die Schule 61 63 57 53 70 66 79 73 62 77 67 70
liefert Gesprachsstoff 48 45 40 39 55 51 75 69 47 67 64 56
bietet Vorbilder 16 15 3 6 14 7 46 37 9 26 20 24
ist fir Jugendliche spannend 64 52 43 58 65 58 74 63 42 67 71 71
vermittelt einen Eindruck vom wirklichen Leben 17 15 14 8 14 14 29 30 19 25 23 23
Jugendliche haben Spaf3 damit 71 57 58 67 75 76 73 63 33 69 71 79
ist fiir Jugendliche wichtig, um bei Freunden mitzureden 63 58 47 74 69 67 78 76 39 77 79 79
hat Einfluss auf die Gewaltbereitschaft von Jugendlichen 37 37 34 41 45 46 66 63 36 60 64 61
vermittelt ungeeignete Dinge 36 25 31 31 38 36 73 69 51 70 70 68
die Inhalte sind schwer kontrollierbar 45 42 27 29 34 35 83 78 64 81 87 83
Frage: Hier stehen verschiedene Aussagen, die auf Medien zutreffen kénnen. Bitte geben Sie fiir jedes Gerat bzw. fiir jeden Gegenstand an, welche Aussagen ganz besonders darauf zutreffen. Auf ein Medium kénnen

alle Aussagen zutreffen oder auch keine einzige.
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Anmutung der Medien V NG

im Trendverlauf

o CDs und Radio werden weiterhin als unterstiitzend und spannend eingestuft.

CD/MP3 RADIO
2019 2017 2015 2013 2011 2008 2019 2017 2015 2013 2011 2008
fordert die Fantasie von Jugendlichen 11 11 19 15 16 16 12 14 18 17 27 15
ist lehrreich fiir Jugendliche 9 9 16 9 10 8 23 26 26 31 34 33
bietet Unterstiitzung fiir die Schule 7 10 24 7 5 7 12 14 17 22 19 17
liefert Gesprachsstoff 21 21 45 29 27 25 39 40 32 45 47 44
bietet Vorbilder 8 6 6 10 8 17 20 20 19 16 19 16
ist flir Jugendliche spannend 16 21 19 30 21 27 9 9 10 14 16 18
vermittelt einen Eindruck vom wirklichen Leben 2 5 5 2 2 6 39 38 10 44 46 43
Jugendliche haben Spaf3 damit 44 37 49 62 57 67 21 14 18 21 25 22
ist fir Jugendliche wichtig, um bei Freunden mitzureden 18 27 35 45 49 60 12 5 12 15 16 20
hat Einfluss auf die Gewaltbereitschaft von Jugendlichen 1 0 0 4 6 15 5 6 6 5 9 6
vermittelt ungeeignete Dinge 6 2 0 5 6 11 9 3 16 5 12 15
die Inhalte sind schwer kontrollierbar 2 1 2 4 6 12 9 5 3 8 14 11
Frage: Hier stehen verschiedene Aussagen, die auf Medien zutreffen kénnen. Bitte geben Sie fiir jedes Gerat bzw. fiir jeden Gegenstand an, welche Aussagen ganz besonders darauf zutreffen. Auf ein Medium kénnen

alle Aussagen zutreffen oder auch keine einzige.
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Anmutung der Medien VI NG

im Trendverlauf

o Kaum Veranderungen bei der Beurteilung der TV und Streaming-Angebote - die Eltern sehen hier ein Unterhaltungsmedium mit teils ungeeigneten Inhalten!

TV/VIDEO/DVD/STREAMING

2019 2017 2015 2013 2011 2008

fordert die Fantasie von Jugendlichen 18 26 18 28 31 33
ist lehrreich flir Jugendliche 34 34 39 39 45 42
bietet Unterstiitzung fiir die Schule 22 27 25 32 28 35
liefert Gesprachsstoff 60 62 59 66 68 63
bietet Vorbilder 42 37 31 42 48 45
ist fir Jugendliche spannend 58 54 37 62 67 71
vermittelt einen Eindruck vom wirklichen Leben 30 31 14 37 44 44
Jugendliche haben Spaf damit 56 64 62 72 73 76
ist flir Jugendliche wichtig, um bei Freunden mitzureden 55 46 38 63 69 67
hat Einfluss auf die Gewaltbereitschaft von Jugendlichen 50 43 43 57 64 64
vermittelt ungeeignete Dinge 48 37 42 50 57 61
die Inhalte sind schwer kontrollierbar 35 31 24 34 39 45
Frage: Hier stehen verschiedene Aussagen, die auf Medien zutreffen kénnen. Bitte geben Sie fiir jedes Gerat bzw. fiir jeden Gegenstand an, welche Aussagen ganz besonders darauf zutreffen. Auf ein Medium kénnen

alle Aussagen zutreffen oder auch keine einzige.
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Veranderungswunsch der Eltern beim Zeitbudget

der Jugendlichen

\ GROUP

o Die Mehrheit der Eltern wiinscht sich, dass ihre Kinder weniger Zeit mit dem Smartphone verbringen!

ZU VIEL Trend  Trend Trend Trend Trend gerade
ZEIT 2017 2015 2013 2011 2008 richtig
smartphone [ 56 49 33 ) ) ) e a
Internet [ 43 3 20 26 20 51 e s |
DVD, YouTube [ 42 33 14 11 10 10 o BB
Computer-, Handy- bzw. Konsolenspiele spielen - 41 43 26 40 32 16 _ 54 I 3
Computer allgemein [l 26 23 17 27 28 35 0 e B
Fernsehen [l 20 23 32 38 37 27 g | e
Musik || 6 10 7 8 7 59 . s7 o
Biicher lesen || 4 3 3 4 7 13 4 s
Zeitung | 3 3 1 4 5 38 a :: o -
Magazine, Zeitschriften | 1 0 1 5 5 9 s o
Hérspiele | 1 1 2 4 117 s o s
Radio | 1 5 2 7 6 56 e @ | >
*) wurde nicht erhoben
Frage: So alles in allem: Wie beurteilen Sie den Zeitaufwand, den Ihr Sohn / Ihre Tochter mit den verschiedenen Medien verbringt. Wiirden Sie sagen, er/sie verbringt zu viel Zeit, gerade richtig viel Zeit oder zu wenig

Zeit mit den verschiedenen Medien bzw. den dazugehorigen Aktivitaten?

market institut Ergebnisse in Prozent - ZR2550/Basis: Elterninsgesamt
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Die unverzichtbaren Gerate aus Elternsicht NG

o Aber auch die Eltern selbst wiirden am allerwenigsten auf ihr Smartphone verzichten!

0O0. Eltern Trend Trend Trend Trend Trend
insgesamt 2017 2015 2013 2011 2008
Handy, Smartphone* (N 47 34 27 10 2 0
Internetzugang [ 15 13 7 5 5 3
Computer, Laptop 8 8 6 19 16 23 13
Fernseher @ 6 14 16 30 23 28
Radio @8 ¢ 4 7 7 3 8
eBook Reader B 4 4 11 *) *) *)
Tageszeitung 3 11 1 3 5 4
Tablet | 2 1 1 1 ) *)
DVD-Player | 1 0 0 1 2 1
Festnetz-Telefon | 1 3 5 2 7 8
Fotoapparat, Digitalkamera | 1 0 0 2 0 1
Spielkonsole (Playstation, X-Box, Wiietc) | 1 0 0 0 1 1
Smartwatch | 1 ) ") ") ") ")
Tragbare Spielkonsolen (Gameboy, PSP, Nintendo DS) 0O 0 0 0 1
MP3-Player,iPod 0 0 0 0 0 1
Stereoanlage, CD-Player 0 0 0 0 0 1
anderes O 1 0 0 0 0
Keine Angabe | 2 4 3 11 8 3
*wurde im Trend getrennt abgefragt, Trendzahlen beziehen sich auf ,Smartphone” *) wurde nicht erhoben
Frage: Auf welches dieser Geréate kdnnen Sie personlich am allerwenigsten verzichten?
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Musik: Horgewohnheiten

ﬂ GROUP

o Jugendliche konsumieren Musik am ehesten liber YouTube!

00. Eltern Trend VERGLEICH

insgesamt 2017 JUGENDLICHE
Musik tber YouTube _ 75 68 70
Radio horen lber ein Radio . 26 30 33
Musik Gber Streaming-Anbieter wie Spotify, Hofer oder Napster horen . 26 16 47
Radiosender im Internet (z.B. am Smartphone) héren . 25 21 16
MP3 hoéren . 19 29 18
CD horen . 18 33 16
Anderes I 2 2 2
WeilR nicht, keine Angabe I 2 2 2

Frage: Kommen wir kurz zu Musik héren; man kann ja auf verschiedene Arten Musik horen - was davon macht lhr Kind besonders haufig?
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Vergleich
Jugendliche
2017
69
36
28
24

35

22
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Nutzung von Fernsehsendern, Streaming-Diensten & Clips

Basis: Eltern mit Fernseher

A GROUP

o Eltern unterschitzen die mit Kurzvideos im Internet verbrachte Zeit.

Fernsehsendern

Fast gar nicht - 29
Bis zu einer halben Stunde l 9
eine halbe Stunde 97
bis zu einer Stunde
ein bis zwei Stunden .

zwei bis drei Stunden 8

mehr als drei Stunden 2

@ 50 Minuten

WeilR nicht, keine Angabe I 3

Frage:

Vergleich
Trend VERGLEICH Jugendliche
2017 JUGENDLICHE 2017
28 39 30
7 12 11
24 19 18
26 17 24
10 6 8
1 4 6
@ 43 Minuten
5 4 3

Streaming-
Diensten

35

12

20

16

10

@ 49 Minuten

Vergleich
Trend VERGLEICH Jugendliche
2017 JUGENDLICHE 2017
52 32 52
12 12 13
9 14 11
12 17 8
2 12 6
0 7 3
@ 56 Minuten
13 6 7

Vergleich
Kurzvideos & Trend VERGLEICH Jugendliche
ClipsimInternet 2017 JUGENDLICHE 2017
17 26 9 22
25 25 20 24
23 24 25 23
17 10 20 17
11 5 11 5
4 2 12 6
@ 54 Minuten @ 74 Minuten

1 8 3 3

Jetzt kommen einige Fragen zu Fernsehen, zum Nutzen von Streaming-Diensten wie z.B. Netflix oder Amazon prime sowie zum Schauen von Kurzvideos und Clips im Internet wie z.B. auf YouTube oder in Blogs.

Wie lange sieht lhr Kind fern, nutzt Streaming-Dienste und schaut Kurzvideos im Internet pro Tag. Geben Sie dies bitte getrennt nach diesen 3 Méglichkeiten an. Beginnen wir mit -
a.) der Nutzung von Fernsehsendern b.) der Nutzung von Streaming-Diensten c.) der Nutzung von Kurzvideos und Clips im Internet

market institut
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TV-Regel in den OO-Haushalten

Basis: Eltern mit Fernseher

Ao

o Die Mehrheit der oberésterreichischen Haushalte vereinbart auch weiterhin TV-Regeln!

NEIN, VEREINBARE weil nicht,
JA, VEREINBARE REGELN KEINE REGELN keine Angabe
Befragte insgesamt [T 56 I 42 2
Trend 2017 59 O 41 1
Trend 2015 57 K] 0
Trend 2013 NS 50 I 50 0
Trend 2011 56 . 44 0
Trend 2008 N 42 I 54 4
bis 44 Jahre (N 66 I 32 1
45 Jahre und &lter T 43 I 54 3
berufstatig I 53 I 44 2
nicht berufstatig I 70 . 30 0
Volks-, Hauptschule IR 54 I 43 3
weiterfiihrende Schule ohne Matura IR 56 I 44 0
Matura, Univeristat IR 59 I 37 4
Kind zwischen 11 und 14 I 68 . 31 2
ab 15 bis 18 Jahre T 40 I 58 2
Médchen N 52 I 46 1
Junge I 61 I 36 3
Frage: Vereinbaren Sie mit lhrem Sohn / Ihrer Tochter Regeln in Bezug auf die Nutzung von Fernsehen, Streaming-Dienstleistungen und dem Schauen von Kurzvideos im Internet oder nicht?

market institut Ergebnisse in Prozent - ZR2550/Basis: Eltern, die einen Fernseher zuhause haben (96%=100%)

FERNSEHEN

35



Die TV-Regeln im Detail N

Basis: Eltern mit Fernseher, die Regeln mit den Kindern vereinbaren

o Dabei gilt: Fernsehen, streamen und Kurzvideos sind erst nach den Aufgaben erlaubt und die Zeit ist beschrankt!

DAS KIND IST -
Eltern mit Fernseher, die Regeln

mit den Kindern vereinbaren Trend  Trend  Trend Trend Trend 11 bis 15 bis
(56% von 96%=100%) 2017 2015 2013 2011 2008 14 Jahre 18 Jahre
Er/ sie darf erst dann fernsehen, streamen, Kurzvideos -
im Internet ansehen, wenn alle Aufgaben erledigt sind 59 56 56 58 48 52 56

Die Nutzungsdauer ist zeitlich beschrankt (z.B. max. 2h pro Tag) 53 66 62 59 44 55 52

Mein Sohn / meine Tochter muss mich immer vorher fragen, wenn
er/sie fernsehen, streamen, Kurzvideos im Internet ansehen méchte

Es diirfen nur bestimmte Sendungen gesehen werden - 46 59 65 70 60 50 30

40 42 48 46 56 37 42 27

Mein Sohn / meine Tochter darf nur bis zu einer bestimmten
Uhrzeit fernsehen, streamen, Kurzvideos im Internet ansehen - 39 40 35 49 25 40 57 “
Es darf nur zu bestimmten Zeiten, z.B. nach dem Mittagessen geschaut werden . 21 31 21 15 31 27 21 23
Es darf nur an bestimmten Tagen geschaut werden . 12 14 17 5 6 12 13 9
anderes | 2 4 0 2 2 9 1 3
Keine Angabe | 1 1 0 0 0 0 1 0

Frage: Und wie sehen diese Regeln aus?
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TV als Gesprichsstoff @\;Ggwp [ON

Basis: Eltern mit Fernseher

o Uber das Gesehene wird auch weiterhin regelmaRig gesprochen!

keine
OFT manchmal selten NIE Angabe
Eltern, die einen Fernseher zuhause haben (96%=100%) BT 30 . 51 14 | 5 0
Trend 2017 NN 27 . 53 15 8 3 2
Trend 2015 NN 30 S 52 12 | 5 0
Trend 2013 N 26 e s0 16 s s 0
Trend 2011 (NN 28 e 46 21 . 5 0
Trend 2008 B 16 e 47 24 s 12 1
bis 44 Jahre I 32 " 51 12 | 5 0
45 Jahre und alter B 26 " s0 17 [ 0
berufstatig BT 28 s 52 15 |, s 0
nicht berufstatig I 40 . 45 10 . 5 0
Volks-, Hauptschule I 39 T, 44 13 8 3 0
weiterfiihrende Schule ohne Matura B 27 —— 57 8 @l s 0
Matura, Univeristat Bl 25 e 47 25 | 4 0
Kind zwischen 11 und 14 @ 28 . 54 12 | s 0
ab 15 bis 18 Jahre BT 30 45 17 [ v 0
Midchen @ 28 s 50 14 ;| v 0
Junge B 32 s 52 14 B 3 0
Frage: Wie haufig sprechen Sie mit Ihrem Sohn / Ihrer Tochter tiber das im Fernsehen, bei Streaming-Dienstleistungen oder bei Kurzvideos im Internet Gesehene?

market institut Ergebnisse in Prozent - ZR2550/Basis: Eltern, die einen Fernseher zuhause haben (96%=100%) FERNSEHEN 37



Aussagen rund um das Fernsehen |

Basis: Eltern mit Fernseher

o Die Halfte der Jugendlichen sieht im eigenen Zimmer TV, nutzt Streaming Dienste oder sieht Kurzvideos!

TRIFFT
TRIFFT Trend  trifft trifft UBERHAUPT
SEHR ZU 2017 eherzu weniger zu NICHT ZU
Mein Kind sieht TV / Video / DVD im eigenen Zimmer [ 28 18 Bl 12 ol 3o
Mein Kind sieht Kurzvideos im eigenen Zimmer [ 28 20 e 36 16 @ 2o
Mein Sohn / meine Tochter sieht nur fern, nutzt Streaming bzw. Kurzvideos, wenn wir das erlauben [ 25 19 g 29 25 al
Mein Kind streamt im eigenen Zimmer [ 24 17 g 27 18 s
Die ganze Familie entscheidet gemeinsam (iber das TV-Programmam Abend [l 24 26 a s 23 | s
Im Fernsehen wird zu viel Gewalt gezeigt . 24 37 e a8 21 [ S
Mein Sohn / meine Tochter schaut oft alleine fern, nutzt Streaming oder sieht Kurzvideos im Internet . 19 18 e 46 27 B s
Ich sehe oft Sendungen, die auch mein Sohn / meine Tochter sehenwill [ 16 14 e 47 30 | v
Ich schaue oft gemeinsam mit meinem Sohn / meiner Tochter TV/Video/DVD [ 15 14 e a3 33 @ s
Ich finde, das Fernsehen ist sexuell iiberladen, es geht nur mehrum Sex . 13 13 g 29 45 ® 3
Mein Sohn / meine Tochter kann sich ansehen, wann und was er /siewill [ 12 10 B 35 gl
Ich nutze oft gemeinsam mit meinem Sohn / meiner Tochter Streaming-Dienstleistungen [ 10 4 g 25 36 |l
Wenn mein Kind heimkommt, dreht er / sie sich oft den Fernseher auf, nutzt Streaming oder Kurzvideos [ 10 12 g 28 31 B 0
Oft lauft der Fernseher einfach im Hintergrund, ohne dass wirklich jemand hinschaut [ 9 6 g 2 27 a2
Bei uns entscheidet der Sohn / die Tochter, was er / sie sehen will [ 8 8 g 29 35 B s
Ich sehe oft gemeinsam mit meinem Sohn / meiner Tochter Kurzvideos im Internet || 7 5 g o8 43 |l
Es gibt oft Streit, was im Fernsehen gesehen wird | 3 2 ) 34 . s
Mein Sohn / meine Tochter schaut oft Filme, wo viel Gewalt gezeigt wird | 2 5 M 13 42 s 4
Frage: Hier sehen Sie verschiedene Aussagen rund um das Fernsehen, Streamen, Kurzvideos im Internet. Geben Sie an, ob die Aussage sehr, eher, weniger oder Giberhaupt nicht auf Ihre Familie zutrifft.
market institut Ergebnisse in Prozent - ZR2550/Basis: Eltern, die einen Fernseher zuhause haben (96%=100%) FERNSEHEN
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Aussagen rund um das Fernsehen I NG

im Trendverlauf

o Die Nutzung von TV, Streaming Diensten und Kurzvideos im eigenen Zimmer ist wieder angestiegen.

TRIFFT SEHR ZU 2019 2017 2015 pLK] 2011 2008

Mein Kind sieht TV/Video / DVD im eigenen Zimmer 28 18 22 28 23 25
Mein Kind sieht Kurzvideos im eigenen Zimmer 28 20 *) *) *) *)
Mein Sohn / meine Tochter sieht nur fern, nutzt Streaming bzw. Kurzvideos, wenn wir das erlauben 25 19 31 25 29 20
Mein Kind streamt im eigenen Zimmer 24 17 *) *) ) *)
Die ganze Familie entscheidet gemeinsam tiber das TV-Programm am Abend 24 26 31 25 28 18
Im Fernsehen wird zu viel Gewalt gezeigt 24 37 30 35 37 28
Mein Sohn / meine Tochter schaut oft alleine fern, nutzt Streaming oder sieht Kurzvideos im Internet 19 18 19 16 17 17
Ich sehe oft Sendungen, die auch mein Sohn / meine Tochter sehen will 16 14 17 10 18 23
Ich schaue oft gemeinsam mit meinem Sohn / meiner Tochter TV / Video / DVD 15 14 10 15 9 15
Ich finde, das Fernsehen ist sexuell Giberladen, es geht nur mehr um Sex 13 13 16 15 15 7
Mein Sohn / meine Tochter kann sich ansehen, wann und was er / sie will 12 10 14 16 18 20
Ich nutze oft gemeinsam mit meinem Sohn/ meiner Tochter Streaming-Dienstleistungen 10 4 *) *) *) *)
Wenn mein Kind heimkommt, dreht er/ sie sich oft den Fernseher auf, nutzt Streaming oder Kurzvideos 10 12 5 11 14 11
Oft lauft der Fernseher einfach im Hintergrund, ohne dass wirklich jemand hinschaut 9 6 4 7 10 9
Bei uns entscheidet der Sohn / die Tochter, was er/ sie sehen will 8 8 10 12 19 12
Ich sehe oft gemeinsam mit meinem Sohn / meiner Tochter Kurzvideos im Internet 7 5 *) *) *) *)
Es gibt oft Streit, was im Fernsehen gesehen wird 3 2 4 1 7
Mein Sohn/meine Tochter schaut oft Filme, wo viel Gewalt gezeigt wird 2 5 5 3 4
*) wurde nicht erhoben
Frage: Hier sehen Sie verschiedene Aussagen rund um das Fernsehen, Streamen, Kurzvideos im Internet. Geben Sie an, ob die Aussage sehr, eher, weniger oder Giberhaupt nicht auf Ihre Familie zutrifft.
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Das Fernsehverhalten der Eltern

Basis: Eltern mit Fernseher

Ao

o Die Eltern sind in ihrem Fernsehverhalten noch eher ,klassisch” orientiert!

Trend Trend Kurzvideos und Clips Trend

Fernsehsendern 2017 Streaming-Diensten 2017 im Internet 2017
Fast gar nicht - 21 25 _ 47 66 43 60
Bis zu einer halben Stunde - 15 8 . 12 10 26 23
eine halbe Stunde bis zu einer Stunde - 21 15 . 14 8 14 9
ein bis zwei Stunden - 21 30 . 16 4 11 6
zwei bis drei Stunden . 12 13 l 6 4 8 0
mehr als drei Stunden . 9 4 I 3 0 2 0

@ 68 Minuten @ 38 Minuten @ 29 Minuten
WeiR nicht, keine Angabe | 1 4 I 2 8 1 2
Frage: Kurz zu Ihrem Fernseh-Verhalten. Wie lange sehen Sie fern, nutzen Streaming-Dienste und schauen Kurzvideos im Internet pro Tag? Sagen Sie mir dies bitte getrennt nach diesen 3 Maglichkeiten, beginnen wir

mit - d) der Nutzung von Fernsehsendern wie z.B. PRO7, RTL, ORF, ATV, RTL oder Disney Channel pro Tag e) der Nutzung von Streaming-Diensten wie z.B. Netflix oder Amazon prime - egal ob am TV-Gerat
oder am Computer, Tablet oder Smartphone pro Tag f) der Nutzung von Kurzvideos und Clips im Internet wie z.B. auf YouTube oder in Blogs - egal ob am Computer, Tablet oder Smartphone pro Tag

market institut Ergebnisse in Prozent - ZR2550/Basis: Eltern, die einen Fernseher zuhause haben (96%=100%)
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Bedeutung des Lesens von Biichern - Nehte

y

o Die Eltern empfinden das Lesen von Biichern weiterhin als sehr wichtig fiir ihre Kinder!

UBERHAUPT keine
SEHR WICHTIG wichtig weniger wichtig NICHT WICHTIG Angabe
Eltern insgesamt (T 55 . 36 5 8 3 1
Trend 2017 N 54 . 36 7 12 1
Trend 2015 (N 59 . 34 4 12 1
Trend 2013 (NN 50 . 39 9 12 0
Trend 2011 N 54 B 31 10 12 2
Trend 2008 N 36 I 45 10 @ 5 4
bis 44 Jahre I 56 [ 35 4 83 2
45 Jahre und alter I 53 . 36 7 B 3 0
berufstitig G 54 e 35 [ B3 1
nicht berufstatig I 56 40 2 12 0
Volks-, Hauptschule I 49 37 7 | ¢ 1
weiterfiihrende Schule ohne Matura B 47 I 44 5 B3 1
Matura, Univeristat S 74 s 21 4 0 1
Kind zwischen 11 und 14 ST 59 e 33 5 B 3 1
ab 15 bis 18 Jahre T 54 e 38 4 83 1
Médchen (N 61 30 6 2 2
Junge BN 46 . 44 5 | 5 0
Frage: Kommen wir nun zu etwas anderem - zum Thema Biicher. Wie wichtig ist es fiir Sie, dass Ihr Sohn / Ihre Tochter Biicher liest?

market institut Ergebnisse in Prozent - ZR2550/Basis: Elterninsgesamt LESEN
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Vorleseverhalten der Eltern B CROUP

o Und auch das Vorlesen war fiir viele Eltern eine Selbstverstandlichkeit!

NEIN, habe keine
JA, habevorgelesen nicht vorgelesen Angabe
Eltern insgesamt (I 92 -, 7 1
Trend 2017 94 | ¢ 0
Trend 2015 (I 95 @ 5 1
Trend 2013 78 G 21 1
Trend 2011 (N 86 [ I 3
Trend 2008 92 -, 7 1
bis 44 Jahre (I 91 [ 1
45 Jahre und alter I 94 | s 0
berufstitig I 92 - 7 1
nicht berufstatig I 92 [ 0
Volks-, Hauptschule I 88 |l 12 0
weiterfiihrende Schule ohne Matura I 93 m 7 0
Matura, Univeristat I 96 12 2
Kind zwischen 11 und 14 BT 91 | 9 0
ab 15 bis 18 Jahre I 93 | ¢ 1
Midchen (I 91 [ 1
Junge BTS00 94 | ¢ 0
Frage: Haben Sie Ihrem Kind friiher oft aus Blichern vorgelesen oder nicht?
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Vorlesehaufigkeit

Basis: Eltern, die ihrem Kind vorlesen/vorgelesen haben

ﬂ GROUP

o Die Eltern haben ihren Kindern (fast) tiglich vorgelesen!

JEDEN TAG
vorgelesen

Eltern, die ihrem Kind vorlesen/vorgelesen haben (92%=100%) Bl 46
Trend 2017 N 45
Trend 2015 S 39
Trend 2013 S 43
Trend 2011 @ 39
Trend 2008 B 42

bis 44 Jahre T 47
45 Jahre und alter T 46

berufstatig I 44

nicht berufstatig I 58
Volks-, Hauptschule BT 39
weiterfihrende Schule ohne Matura T 46
Matura, Univeristat T 54
Kind zwischen 11 und 14 BT 45
ab 15 bis 18 Jahre T 46

Madchen BT 41
Junge N 54

Frage: Und wie regelméaRig haben Sie vorgelesen?

market institut

FAST JEDEN TAG
vorgelesen

37
36
31
33
$3
29

38
36

41
20

40
41
27

40
35

40
32

Ergebnisse in Prozent - ZR2550/Basis: Eltern, die ihrem Kind vorlesen/vorgelesen haben (92%=100%)

MEHRMALS PRO
WOCHE vorgelesen

12
17
22
24
23
19

16

11
17

14

16

13

13
10

EINMAL PRO
WOCHE vorgelesen

SELTENER
vorgelesen

_,;n—\»—\on—\m

w N

AW

N w

keine
NIE Angabe
0 0
0 0
0 3
0 0
0 1
0 1
0 0
0 0
0 0
0 0
0 0
0 0
0 0
0 0
0 0
0 0
0 0

LESEN
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Interesse der Eltern an Bilichern

i\ P—
2

"GROUP

o Und auch die eigene Lesefreude der Elternist grof3!
GAR NICHT keine
SEHR GERNE gerne nicht so gerne GERNE Angabe
Eltern insgesamt (NN 49 O 32 14 | 4 2
Trend 2017 N 54 . 28 15 | 4 0
Trend 2015 N 43 . 31 21 | 4 0
Trend 2013 (NN 44 30 18 | 4 1
Trend 2011 N 42 O 32 18 | s 0
Trend 2008 (NN 30 38 27 | 4 1
bis 44 Jahre (NN 48 32 15 8 3 2
45 Jahre und alter I 51 ek 11 | 5 2
berufstitig (I 47 . 33 15 | 4 1
nicht berufstatig I 58 . 28 6 | 4 4
Volks-, Hauptschule S 37 30 24 [ v 1
weiterfiihrende Schule ohne Matura I 40 . /1 13 | 4 2
Matura, Univeristat I 76 . 17 5 0 2
Kind zwischen 11 und 14 @ 51 30 15 |3 2
ab 15 bis 18 Jahre I 50 35 11 8 3 2
Médchen I 46 . 34 14 [ 1
Junge BN 54 29 12 2 3
Frage: Wie gerne lesen Sie selbst Blicher?
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Verbreitung von eBooks

Ao

o eBooks werden immer beliebter - ein Flinftel der Eltern liest Blicher auch in digitaler Form!

Frage:

market institut

REGELMASSIG hin und wieder eher selten
Elterninsgesamt Bl 22 an 1 13
Trend 2017 B8 14 ;| 11 13
Trend 2015 6 6 @ 10 13
Trend 2013 L 3 i3 8
Trend 20111 1 | 1 9
bis 44 Jahre @ 20 s 21 13
45 Jahre und alter B 24 ) 13
berufstatig @ 21 g 20 13
nicht berufstatig I 28 ® 5 13
Volks-, Hauptschule B8 19 w13 13
weiterfilhrende Schule ohne Matura B 17 | 15 14
Matura, Univeristat (T 33 mmm 24 11
Kind zwischen 11und 14 @8 21 w17 12
ab 15 bis 18 Jahre @ 27 | 15 14
Madchen B 20 w18 15
Junge BT 25 | 16 10

Ergebnisse in Prozent - ZR2550/Basis: Elterninsgesamt

GAR NICHT
G 46

I 0
I 49
I 4
I 84

o
[

I 45
G -0

G -0
O 52
G 32

G 48
G 42

G 45
G 47

Lesen Sie auch Blicher in digitaler Form wie z.B. eBooks, eReader, am Tablet oder Smartphone oder ist das eher nicht der Fall?

keine
Angabe

N WN

N

LESEN
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Lesen von normalen Biichern vs. eBooks/digitalen Biichern

o Generell bevorzugt man aber weiterhin Blicher in gedruckter Form!

NORMALE Biicher
Eltern insgesamt (IS 47
Trend 2017 (. 80
Trend 2015 (I 33

bis 44 Jahre (IS 71
45 Jahre und slter NN 42

berufstitig (IS 43
nicht berufstitig (HINIIINIIGEGNNNNS 54

Volks-, Hauptschule (NS 44
weiterfiihrende Schule ohne Matura (IS 71
Matura, Univeristit (IS 43

Kind zwischen 11 und 14 (NN 49
ab 15 bis 18 Jahre (IS 6

Madchen (- 63
Junge (N 72

Frage: Was lesen Sie hdufiger, normale Biicher oder Biicher in digitaler Form?

market institut Ergebnisse in Prozent - ZR2550/Basis: Elterninsgesamt

DIGITALE Biicher
G 1y
a2

8 3

13
g 22

[ 16
g2

g 19
w13
L |

16
Y

21
/| n

pe]
= [N
= NN

[E
w

[SENCN
N 0

[ER
o

= =N
N N N
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Einsatz digitaler Schulbiicher

@) CROUP

o Auch der Einsatz von digitalen Schulbiichern wird mehrheitlich als wichtig eingestuft!

SEHR WICHTIG
Elterninsgesamt @ 14
Trend 2017 B 12

Vergleich Jugendliche Bl 18
Trend 2017 @ 14

bis 44 Jahre B 12
45 Jahreund dlter @ 16

berufstatig B 12
nicht berufstatig BT 23

Volks-, Hauptschule B8 14

weiterfiihrende Schule ohne Matura @8 15

Frage:

market institut

Matura, Univeristat 880 12

Kind zwischen 11und 14 @& 15
ab 15 bis 18 Jahre B 10

Méadchen B 12
Junge B 17

wichtig 2
40 54
G 20 41
G 29 47
G 23 37

41 53
39 55

43 55
. 26 49

32 46
. 44 59
43 55

T 39 54
39 49

42 54
39 56

weniger wichtig
29
37

24
29

28
30

28
34

29
29
28

28
32

27
31

UBERHAUPT
NICHT WICHTIG

s 15
G 19

G 25
G 28

s 15
s 15

s 15
s 17

. 21
s 13
s 14

s 16
[ BV

LI
;s 12

keine
Angabe

2
3

4

w

Wie wichtigist es fur Sie, dass im Unterricht digitale Schulblicher eingesetzt werden, also z.B. eine App, bei der ein gewohntes Schulbuch auch auf dem Computer oder dem Tablet samt Bildern gesehen und

gelesen werden kann?

Ergebnisse in Prozent - ZR2550/Basis: Elterninsgesamt
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Verbreitung von Computern in den 06 Haushalten

o Ein PC, Laptop oder Tablet ist in (nahezu) allen oberésterreichischen Haushalten zu finden!

JA, wir haben NEIN, haben keinen keine
Computer Computer Angabe

Eltern insgesamt (T 94 @ 5 1
Trend 2017 98 12 0
Trend 2015 (I 97 12 1
Trend 2013 97 12 1
Trend 2011 93 |, 6 1
Trend 2008 95 | 4 1
bis 44 Jahre I 93 m 7 1
45 Jahre und 3lter IE——— 95 | 4 1
berufstatig I 96 § 3 1
nicht berufstatig I 83 s 17 0
Volks-, Hauptschule I 88 @l 10 2
weiterfiihrende Schule ohne Matura I 95 [ Y 0
Matura, Univeristit 97 12 1
Kind zwischen 11 und 14 I 95 [ Y 0
ab 15 bis 18 Jahre I 93 [ Y 2
Méadchen (I 94 | 5 1
Junge BT 93 [ ) 1

Frage: Kommen wir nun zum Computer, denken Sie dabei bitte auch immer an Laptop und Tablet. Haben Sie selbst einen Computer zuhause oder nicht?

market institut Ergebnisse in Prozent - ZR2550/Basis: Elterninsgesamt
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Aussagen rund um das Thema Computer | Nt

Basis: Eltern die einen PC zuhause haben, Ranking 1-17

o Ein PCist heutzutage unverzichtbar und auch fiir viele fiir den Beruf wichtig!

'[ RIFFT
Trend UBERHAUPT
TRIFFT SEHR ZU 2017 trifft eher zu trifft weniger zu NICHT ZU
Ein Computer ist heute unverzichtbar [ 73 64 [N 23 4 0
Der Computer ist wichtig far den Beruf ([ 64 75 N 29 5 | 1
Der Umgang mit dem Computer soll in der Schule gelehrt werden [ 49 66 [N 44 8 0
Der Computer ist fiir die Schule niitzlich [ 46 51 @ so 3 0
Der Computer gehért zum Unterrichtsalltag [ 42 35 [ a4 14 0
Lernprogramme am Computer sind fiir Jugendliche sehr lehrreich [ 41 39 [ 46 12 | 2
Mein Sohn / meine Tochter weif, dass manche Medien urheberrechtlich geschiitzt sind [l 36 *) B s 22 [
Mein Sohn / meine Tochter interessiert sich fiir den Computer @ 35 38 [ 49 15 | 2
Jugendliche sollten nur mit Filterprogrammen im Internet surfen [ 34 36 aln 30 i 4
Ich unterstiitze es, dass mein Sohn / meine Tochter den Computer nutzt . 28 19 [ a2 25 [ ]
Das Internet bietet viele Chancen fiir meinen Sohn / meine Tochter . 27 16 [ 52 18 | 2
Computer-, Handy- bzw. Konsolenspiele vermitteln Jugendlichen ein unrealistisches Weltbild [l 26 35 [ 44 27 I 3
Wir niitzen gemeinsam den Computer zum Lernen/Arbeiten [ 26 20 [ 338 26 8
Den Umgang mit dem Computer sollen die Eltern lehren . 23 25 [m 50 24 § 4
Computer-, Handy- bzw. Konsolenspiele bergen viel zu viel an Gewalt . 21 23 [ 56 20 I 3
Mein Sohn / meine Tochter surft sehr oft alleine im Internet [ 21 17 [ 46 24 @ o
Eine friihe Gewdhnung an den Computer ist wichtig . 20 24 [ 43 30 [
*) wurde nicht erhoben
Frage: Hier stehen verschiedene Aussagen rund um das Thema Computer. Geben Sie bitte wieder an, wie sehr diese Aussagen zutreffen.
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Aussagen rund um das Thema Computer Il

Basis: Eltern die einen PC zuhause haben, Ranking 18-33

NG

o PCs und Internet sind fiir viele Eltern nicht mehr wegzudenken!

TRIFFT Trend
SEHR ZU 2017

Das Internet ist fiir Jugendliche gefahrlich [ 19 23

Mein Sohn / meine Tochter nutzt den Computer nur zum Lernen/Arbeiten [ 17 20

Mein Sohn / meine Tochter kann Fake News von tatséchlichen Geschehnissen unterscheiden [ 17 %)

Ich férdere den Umgang meines Sohnes / meiner Tochter mit dem Computer [ 14 18

Computer-, Handy- bzw. Konsolenspiele sind fiir Jugendliche schidlich [ 12 19

Mein Sohn / meine Tochter vergleicht Informationen um die Glaubwiirdigkeit zu priiffen [ 12 *)

Mein Sohn / meine Tochter erkennt Bild- und Datenmanipulationen [ 10 *)

Mein Sohn / meine Tochter verbringt viel zu viel Zeit mit Computer-, Handy- bzw. Konsolenspiele [ 8 16

Mein Sohn / meine Tochter spielt Computer, um nach der Schule oder der Arbeit abschalten zu kénnen | 7

Computer sind zu kompliziert || 6 7

Die Einfihrung in den Computer sollte bereits im Kindergarten erfolgen || 6 11

Mein Sohn / meine Tochter darf das Internet nicht ohne Aufsicht nutzen || 6 12

Ich bin froh, keinen Umgang mit dem Computer zu haben || 5 5

Mein Sohn / meine Tochter nutzt den Computer nur zum Spielen | 4 5
Ich spiele gemeinsam mit dem Sohn / der Tochter Computer-, Handy- bzw. Konsolenspiele | 3 7
Ich kann mit dem Internet wenig anfangen | 1 9

Frage:

market institut Ergebnisse in Prozent - ZR2550/Basis: Eltern, die einen Computer zuhause haben (94%=100%)

trifft eher zu

. 47
L ]
g 4
g 45
g 38
. 44
| 36
| 23
G
| 22
& 18
23
@ 10
M 13
|
o9

Hier stehen verschiedene Aussagen rund um das Thema Computer. Geben Sie bitte wieder an, wie sehr diese Aussagen zutreffen.

trifft weniger zu
26

30
29
36
a4
32
34
41
30
36
38
36
19
42
33
22

TRIFFT
UBERHAUPT
NICHT ZU

8 s
El s
B 3

*) wurde nicht erhoben
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Aussagen rund um das Thema Computer il NG

Basis: Eltern die einen PC zuhause haben; Note 1 im Trendverlauf (1-17)

o Die Bedeutung des Computers im Alltag hat weiter zugenommen und findet auch im Unterrichtsalltag mehr Anklang!

TRIFFT SEHR ZU 2019 2017 2015 2013 2011 2008
Ein Computer ist heute unverzichtbar 73 64 65 57 66 62
Der Computer ist wichtig fiir den Beruf 64 75 72 70 69 63
Der Umgang mit dem Computer soll in der Schule gelehrt werden 49 66 57 61 60 60
Der Computer ist fir die Schule niitzlich 46 51 50 49 54 55
Der Computer gehort zum Unterrichtsalltag 42 35 32 39 46 40
Lernprogramme am Computer sind fiir Jugendliche sehr lehrreich 41 39 44 39 44 41
Mein Sohn / meine Tochter weiB3, dass manche Medien urheberrechtlich geschiitzt sind 36 *) *) *) *) *)
Mein Sohn/ meine Tochter interessiert sich flirden Computer 35 38 43 47 47 45
Jugendliche sollten nur mit Filterprogrammen im Internet surfen 34 36 41 43 49 46
Ich unterstitze es, dass mein Sohn / meine Tochter den Computer nutzt 28 19 22 10 16 14
Das Internet bietet viele Chancen fiir meinen Sohn / meine Tochter 27 16 20 16 23 23
Computer-, Handy- bzw. Konsolenspiele vermitteln Jugendlichen ein unrealistisches Weltbild 26 35 31 25 30 29
Wir niitzen gemeinsam den Computer zum Lernen/Arbeiten 26 20 19 13 16 22
Den Umgang mit dem Computer sollen die Eltern lehren 23 25 28 32 33 18
Computer-, Handy- bzw. Konsolenspiele bergen viel zu viel an Gewalt 21 23 29 28 28 37
Mein Sohn/meine Tochter surft sehr oft alleine im Internet 21 17 22 23 21 22

Eine friihe Gewdhnung an den Computer ist wichtig 20 24 24 19 32 27 4 wurde nicht erhoben
Frage: Hier stehen verschiedene Aussagen rund um das Thema Computer. Geben Sie bitte wieder an, wie sehr diese Aussagen zutreffen.

market institut Ergebnisse in Prozent - ZR2550/Basis: Eltern, die einen Computer zuhause haben (94%=100%) COMPUTER 53



Aussagen rund um das Thema Computer IV

Basis: Eltern die einen PC zuhause haben; Note 1 im Trendverlauf (18-33)

‘ GROUP

o Einen sensiblen Umgang mit den Informationen im Internet sehen noch nicht viele Eltern bei ihren Kindern!

TRIFFT SEHR ZU 2019 2017
Das Internetist fir Jugendliche gefahrlich 19 23
Mein Sohn / meine Tochter nutzt den Computer nur zum Lernen/Arbeiten 17 20
Mein Sohn/ meine Tochter kann Fake News von tatsdchlichen Geschehnissen unterscheiden 17 %)
Ich férdere den Umgang meines Sohnes / meiner Tochter mit dem Computer 14 18
Computer-, Handy- bzw. Konsolenspiele sind flr Jugendliche schadlich 12 19
Mein Sohn/ meine Tochter vergleicht Informationen um die Glaubwirdigkeit zu priifen 12 *)
Mein Sohn / meine Tochter erkennt Bild- und Datenmanipulationen 10 *)
Mein Sohn/ meine Tochter verbringt viel zu viel Zeit mit Computer-, Handy- bzw. Konsolenspiele 8 16
Mein Sohn / meine Tochter spielt Computer, um nach der Schule oder der Arbeit abschalten zu kdnnen 7 8
Computersind zu kompliziert 6 7
Die Einfiihrung in den Computer sollte bereits im Kindergarten erfolgen [¢) 11
Mein Sohn / meine Tochter darf das Internet nicht ohne Aufsicht nutzen 6 12
Ich bin froh, keinen Umgang mit dem Computer zu haben 5 5
Mein Sohn / meine Tochter nutzt den Computer nur zum Spielen 4 5
Ich spiele gemeinsam mit dem Sohn / der Tochter Computer-, Handy- bzw. Konsolenspiele 3 7
Ich kann mit dem Internet wenig anfangen 1 9
Frage: Hier stehen verschiedene Aussagen rund um das Thema Computer. Geben Sie bitte wieder an, wie sehr diese Aussagen zutreffen.

market institut Ergebnisse in Prozent - ZR2550/Basis: Eltern, die einen Computer zuhause haben (94%=100%)
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Nutzung von Computerspielen Ao

Schatzung der Eltern!

o Zwei Drittel der Jugendlichen spielen mehrmals pro Woche elektronische Spiele!

MEHRMALS PRO EINMAL PRO keine
JEDEN TAG FAST JEDEN TAG WOCHE WOCHE SELTENER NIE Angabe
Eltern, die einen Computer zuhause haben (94%=100%) B 23 18 23 6 s 19 [ 1
Trend 2017 @ 24 23 18 8 al 13 El 13 0
Trend 2015 @ 13 13 31 11 s 15 s 15 2
Trend 2013 @ 17 22 26 10 -l 12 Bl 13 0
Trend 2011 8 9 12 34 12 e 14 |l 11 7
Trend 2008 B 10 16 22 13 B 23 15 1
bis 44 Jahre B 19 19 24 8 s 21 3 s 1
45 Jahre und alter I 28 18 23 4 w17 | 9 2
berufstatig I 21 19 26 7 w18 | s 1
nicht berufstatig I 38 14 9 2 . 22 |l 12 2
Volks-, Hauptschule Bl 26 19 19 3 e 21 |l 11 1
weiterfiihrende Schule ohne Matura B 21 19 24 9 w18 3 s 1
Matura, Univeristat B 23 18 26 5 s 19 | ¢ 2
Kind zwischen 11 und 14 B 21 21 25 8 16 | s 1
ab 15 bis 18 Jahre @ 23 12 22 6 s 25 @8 10 3
Méadchen B 20 18 21 6 s 24 @8 10 1
Junge 28 19 26 7 w12 ® s 2
Frage: Wie haufig spielt Ihr Kind zuhause Computerspiele? Bitte bei den nachsten Fragen auch an Spiele auf Spielkonsolen, Handys, Smartphones und Tablets denken.
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[ X [ ] [ ] [ ]
Der tagliche Computerspielkonsum der Jugendlichen GROUP
Basis: Eltern mit Computer, deren Kinder zuhause Computerspiele spielen
o Der durchschnittliche Spielkonsum der Jugendlichen wird auf ca. einer Stunde pro Tag geschatzt!
Spielt nuram
mehrals 3 VERGLEICH Wochenende, keine
B . . — q bis zu 30 Minuten 30 bis 60 Minuten 1 bis 3 Stunden Stunden (0] JUGENDLICHE inden Ferien Angabe
tern mit Computer, deren Kinder zu ause‘ . .
; X 27 38 & 13 | 54 Minuten 81 Minuten [ K] 6
Computerspiele spielen (92% von 94%=100%
puterspiele spielen (92%von 94%=100%) s 21 35 -l 21 13 62 Minuten 74 Minuten ® 11
Trend 2015 29 27 ;s 17 0 51 Minuten 72 Minuten |l 16 11
Trend 2013 @ 23 42 [ L |1 2 57 Minuten 70 Minuten @ s 7
bis 44 Jahre B 25 34 /13 I 3 |l 16 9
45 Jahre und 3lter I 29 42 /13 Bs [ I 2
berufstatig @ 27 36 /13 a4 | 14 6
nicht berufstatig @ 23 50 m 11 Bs [ ] 6
Volks-, Hauptschule Bl 24 37 | 19 a4 @ 0 6
weiterfiihrende Schule ohne Matura Bl 30 41 B s I 3 » 8
Matura, Univeristat B 22 33 /19 a4 [ K 4
Kind zwischen 11und 14 B 26 36 m 12 a4 |l 1y 5
ab 15 bis 18 Jahre @ 25 37 m 12 I 3 | 11 11
Madchen B 32 34 m 9 I 2 | 15 8
Junge BT 19 42 | 18 B s @ 10 4

Frage:

market institut

Wie lange spielt Ihr Kind durchschnittlich Computerspiele pro Tag?

Ergebnisse in Prozent - ZR2550/Basis: Eltern mit Computer, deren Kinder zuhause Computerspiele spielen (92% von 94%=100%)
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market institut

Nutzungsintensitat von Lernprogrammen bzw. LernApps

Basis: Eltern die einen PC zuhause haben

‘ GROUP

o Lernprogramme und LernApps werden weiterhin eher nur sporadisch genutzt!

JEDEN TAG

genutzt
Eltern, die einen Computer zuhause haben (94%=100%) & 7
Trend2017 £ 4
Trend 20151 1
Trend 2013 [ 2
Trend 2011 O
Trend 2008 & 7

bis44 Jahre b 4
45 Jahreund alter B 11

berufstatig & 7
nicht berufstatig & 8

Volks-, Hauptschule B8 18
weiterfiihrende Schule ohne Matura & 3

Matura, Univeristat | 2

Kind zwischen 11und 14 & 5
ab 15 bis 18 Jahre & 8

Madchen £ 5
Junge B 10

Frage:

FAST JEDEN
TAG genutzt

12
11
3
3
4
9

9
15

10
18

15
11
9

13
9

14
8

Wie haufig nutzt Ihr Sohn / Ihre Tochter zuhause Lernprogramme am Computer bzw. LernApps?

Ergebnisse in Prozent - ZR2550/Basis: Eltern, die einen Computer zuhause haben (94%=100%)

MEHRMALS PRO
WOCHE genutzt

24
28
12
13
19
12

24
24

23
29

18
28
22

26
23

23
26

EINMAL PRO
WOCHE genutzt

18
15
20
14
11
6

13
25

19
13

17
14
27

17
21

23
11

SELTENER
genutzt

24
. 25
s 29
s 27
e 26
G 37

g 27
| 19

s 23
. 27

w21
. 22
e 28

e 23
s 23

s 22
e 26

NIE

|l 14

- 9
G 32
G 39
. 34
G 29

s 22
4

|l 16
I3

-9
| 19
@ 10

|l 15
-, 12

@ 10
s 20

keine
Angabe

[N b N WA

w

N
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Kauf- und Informationsquellen bei Lernprogrammen N

Basis: Eltern die einen PC zuhause haben und deren Kinder Lernprogramme nutzen

o Rund die Halfte der Eltern besorgt Lernprogramme fiir die Jugendlichen - bevorzugt im Internet oder bei Lehrerinnen!

DIE ELTERN BESORGEN LERNPROGRAMME DIE ELTERN INFORMIEREN SICH
Befragte Trend Trend  Trend Trend Trend Befragte Trend Trend Trend Trend Trend
insgesamt 2017 2015 2013 2011 2008 insgesamt 2017 2015 2013 2011 2008

ja, besorge Lernprogramme - 43 28 31 34 40 39 im Internet - 51 40 29 27 27 18
nein, besorge keine Lernprogramme - 48 71 65 64 57 60 bei Lehrerlnnen - 47 50 34 44 40 45

im Fachhandel . 21 19 23 20 34 21

keine Angabe . 10 1 3 2 4 1 bei anderen Eltern . 21 19 18 23 19 17
et [ 1 ¢ s 7 ou e

inderBiinothekI 6 6 12 4 3 7

anderesl 1 3 4 4 1 4

keine Angabe . 16 15 18 21 20 29

Frage: Besorgen Sie fiir lhren Sohn / Ihre Tochter derartige Lernprogramme bzw. LernApps oder ist dies nicht der Fall?
Und wo informieren Sie sich tGiber Lernprogramme bzw. LernApps?

market institut Ergebnisse in Prozent - ZR2550/Basis: Eltern mit Computer, deren Kind Lernprogramme am Computer benutzt (84% von 94%=100%) COMPUTER 58



Computer-Nutzungshaufigkeit der Eltern

Basis: Eltern die einen PC zuhause haben

ﬂ GROUP

o Bei den Elternist die eigene PC-Nutzungshaufigkeit starker in Richtung tagliche Anwendung gerutscht!

JEDEN TAG

Eltern, die einen Computer zuhause haben (94%=100%) I

Frage:

market institut

Trend 2017 N

Trend 2015 S 32

Trend 2013 S
Trend 2011

Trend 2008 27

bis 44 Jahre T
45 Jahre und 3lter T

berufstitig I
nicht berufstatig T

Volks-, Hauptschule I
weiterfuhrende Schule ohne Matura I
Matura, Univeristat IR

Kind zwischen 11 und 14 T
ab 15 bis 18 Jahre

Madchen I
Junge D

Wie haufig nutzen Sie selbst Computer?

58

44

58
59

59
56

52
56
69

58
54

58
59

FAST JEDEN TAG
15
19
21
27
19
12

15
16

16
14

13
14
20

16
18

17
14

Ergebnisse in Prozent - ZR2550/Basis: Eltern, die einen Computer zuhause haben (94%=100%)

MEHRMALS PRO
WOCHE

14
17
26
17
15
23

13
15

14
16

10

19

13

19

12
17

EINMAL PRO
WOCHE

3

6
8
8

6
7

SELTENER
W s

@ 10
W s
b4

;| 11
| 16

m 10
Bs

w7
| 15

mm 15
8
1

o

aa sj
©

O

o
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Verbreitung des Internets in den 06 Haushalten et

o Ein Internetanschlussist in durchwegs allen oberésterreichischen Haushalten zu finden!

JA, HABE NEIN, HABE KEIN keine
INTERNET zuhause INTERNET zuhause Angabe
Eltern insgesamt (T 97 12 1
Trend 2017 100 0 0
Trend 2015 (N 96 | 4 0
Trend 2013 97 8 3 0
Trend 2011 92 8 3 6
Trend 2008 92 | s 0
bis 44 Jahre (GG 96 I 1 2
45 Jahre und lter I 98 2 0
berufstitig N 98 0 2
nicht berufstatig I 92 | s 0
Volks-, Hauptschule I 94 m ¢ 0
weiterfiihrende Schule ohne Matura I 98 0 2
Matura, Univeristat (I 98 0 2
Kind zwischen 11 und 14 I 98 I 1 1
ab 15 bis 18 Jahre GG 97 12 1
Midchen (I 96 I 1 2
Junge BT 98 12 0
Frage: Haben Sie selbst einen Internetanschluss zuhause oder nicht?

market institut Ergebnissein Prozent - ZR2550/Basis: Elterninsgesamt INTERNET 61



Internet-Nutzungsintensitit der Eltern

Basis: Eltern mit Internetanschluss

NG

o Die Eltern nutzen das Internet (fast) tiglich!

JEDEN TAG
Eltern, die einen Internetanschluss haben (97%=100%) I
Trend 2017 N 48
Trend 2015 N 37
Trend 2013 I 31
Trend 2011 @ 31
Trend 2008 B 23

bis 44 Jahre (T
45 Jahre und 3lter I

berufstatig I
nicht berufstatig I

Volks-, Hauptschule IR
weiterfiihrende Schule ohne Matura I
Matura, Univeristat I

Kind zwischen 11 und 14 I
ab 15 bis 18 Jahre I

Midchen N
Junge

Frage: Und wie haufig nutzen Sie das Internet?

78

82
73

78
78

80
77
78

78
72

78
78

FAST JEDEN TAG

13
17
19
25
23
18

10
17

13

15

14

18

14
14

15
11

market institut Ergebnisse in Prozent - ZR2550/Basis: Eltern, die einen Internetanschluss haben (97%=100%)

MEHRMALS PRO
WOCHE

6
17
20
21
19
18

EINMAL PRO
WOCHE

2
6
14
8
10
7

I

SELTENER

NIE

IRV

RN

RN

keine
Angabe

A O OOO

[oNe]
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Internetnutzungsintensitat der Jugendlichen aus dem

Blickwinkel der Eltern

‘ GROUP

o Und auch die tagliche Internetnutzung der Jugendlichen ist aus Sicht der Eltern deutlich gestiegen!

Eltern Trend  Trend
insgesamt 2017 2015

fast jeden Tag - 22 18 23
mehrmals pro Woche - 12 25 25

einmal pro Woche | 1 5 8
seltener I 2 6 13
nie O 1 7
keine Angabe 0 0 3
Frage: Wie haufig nutzt Ihr Sohn/ lhre Tochter das Internet?

market institut Ergebnisse in Prozent - ZR2550/Basis: Eltern, die einen Internetanschluss haben (97%=100%)

Trend

2013

24

27

26

Trend
2011

21

19

24

10

14

Trend

2008

20

23

26

14

INTERNET 63



market institut

Internet-Sorgen der Eltern

Basis: Eltern mit Internetanschluss und Kindern, die das Internet nutzen

 GROUP

o Drei Viertel der Eltern sehen keinen Grund zur Beunruhigung, wenn ihr Kind online ist!

JA, MAN MACHT
SICH SORGEN

Elterninsgesamt (I 23
Trend 2017 D 24
Trend 2015 N 32
Trend 2013 I 23
Trend 2011 D 17

bis 44 Jahre (D 22
45 Jahre und slter (I 25

berufstatig (N 21
nicht berufstiti (NN 33

Volks-, Hauptschule Bl 13
weiterfiihrende Schule ohne Matura (N 31
Matura, Univeristat (I 19

Kind zwischen 11und 14 (B 23
ab 15 bis 18 Jahre (D 24

Médchen (B 19
Junge D 29

Frage: Machen Sie sich Sorgen, wenn |hr Kind online ist oder nicht?

NEIN, MAN MACHT SICH
KEINE SORGEN

G 72
. 73
I 6

. 73
. 79

I 72
I 72

A 74
. 63

I 76
I 67
T 76

I 71
A 74

I 77
I 66

Ergebnisse in Prozent - ZR2550/Basis: Eltern, die einen Internetanschluss haben und deren Kind das Internet nutzt (97%=100%)

keine
Angabe

A DA DN W

o
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Begriindung der Internet-Sorgen der Eltern

Basis: Eltern mit Internetanschluss und Kindern, die das Internet nutzen

A GROUP

o Die Eltern, die sich sorgen, denken dabei vor allem an ungeeignete Inhalte sowie an mogliche Belastigungen!

JA, MACHT MAN NEIN, MACHT MAN SICH
SICH SORGEN KEINE SORGEN
Elterninsgesamt (I 23 . 72

\

Eltern Trend
insgesamt 2017
dass sich mein Kind Inhalte ansieht, die es nicht sehen solite (NN 74 73
dass mein Kind im Internet belastigt wird (von Erwachsenen) (NN 7/ 40
dass mein Kind im Internet Kontakt mit Unbekannten aufnimmt ([ D 48 55
dass mein Kind auf Betrtiger-Seiten persénliche Daten eingibt ([ NG 47 36
dass mein Kind internetsiichtig wird (IR 44 43
dass mein Kind abgezockt, Geld aus der Tasche gezogen wird (Il 54 36
dass ich nicht mehr mitbekomme, was mein Kind im Internet macht (D 54 41
dass mein Kind im Internet gemobbt wird (IS 53 43
dass der Computer von Viren verseucht wird (I 46 52
dass private Fotos meines Kindes gegen seinen Willen veréffentlicht/verschickt werden (D 46 34
dass mein Kind im Internet andere mobbt [l 23 10
dass die Internet-Gebuhren zu hoch sind | 3 32
anderes 0 0
keine Angabe | 3 7

Frage: Machen Sie sich Sorgen, wenn |hr Kind online ist oder nicht?

market institut Ergebnisse in Prozent - ZR2550/Basis: Eltern, die einen Internetanschluss haben und deren Kind das Internet nutzt (97%=100%)

keine
Angabe
5
Trend  Trend
2015 2013
69 62
51 52
36 63
53 *)
23 50
50 40
63 47
30 40
56 33
43 *)
12 24
17 14
0 0
0 3

Trend
2011

*) wurde nicht erhoben
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Unangenehmes im Internet: Kommunikationshoffnung B o
der Elte FN Basis: Eltern mit Internetanschluss und Kindern die das Internet nutzen

o Die Eltern sind iiberzeugt: Jugendliche sprechen mit ihnen {iber Unangenehmes im Internet!

market institut

JA, DAS ERZAHLT NEIN, DAS ERZAHLT weil nicht,
mir mein Kind mirmeinKind NICHT keine Angabe
Eltern insgesamt (I 82 |l 4 3
Trend 2017 70 G 25 5
Trend 2015 NS 70 B 20 10
Trend 2013 60 G 26 15
Trend 2011 56 . 26 18
bis 44 Jahre I 83 [ K]
45 Jahre und alter I 81 [ IV
berufstatig (I 81 | 15
nicht berufstatig I 87 s 3
Volks-, Hauptschule (T 85 |l 11
weiterfithrende Schule ohne Matura (T 84 s 13
Matura, Univeristat (R 76 [ B
Kind zwischen 11 und 14 I 82 s 15
ab 15 bis 18 Jahre I 83 | 15
Médchen (I 79 19
Junge I 87 @ s
Frage: Erzahlt Ihnen Ihr Kind, wenn es auf etwas Unangenehmes im Internet st63t, oder nicht?

Ergebnisse in Prozent - ZR2550/Basis: Eltern, die einen Internetanschluss haben und deren Kind das Internet nutzt (97%=100%)
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Vereinbarung von Internet-Regeln

Basis: Eltern mit Internetanschluss und Kindern, die das Internet nutzen

NG

o In zwei Drittel der oberdsterreichischen Haushalte werden Regeln in Bezug auf das Internet aufgestellt!

Eltern, die einen Internetanschluss
haben und deren Kind das Internet Trend
nutzt (97%=100%) 2017

Ja’vereinbare Regeln _ * 4
Nein, vereinbare keine Regeln - 31 35

keine Angabe 2 1

Frage: Vereinbaren Sie mit lhrem Sohn / Ihrer Tochter Regeln in Bezug auf das Internet oder nicht?

market institut Ergebnisse in Prozent - ZR2550/Basis: Eltern, die einen Internetanschluss haben und deren Kind das Internet nutzt (97%=100%)

Trend
2015

59

38

Trend
2013

58

40

Trend
2011

58

39

Trend
2008

33

59
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Internet-Regeln | N

Basis: Eltern, die Internet-Regeln vereinbaren

o Bei den Regeln gilt weiterhin: Datenweitergabe und Online-Shopping sind untersagt und tiber unangenehme Situationen muss gesprochenwerden!

Eltern, die einen Internetanschluss

haben und deren Kind das Internet "Vergleich
nutzt und Regeln vereinbaren Trend VERGLEICH PADAGOGEN
(67% von 97%=100%) 2017 PADAGOGEN 2017
es diirfen keine persénlichen Daten preisgegeben werden ([N 78 79 67 59
es darf nicht eingekauft werden, kein Online-Shopping (I 76 76 72 68
mein Sohn / meine Tochter muss mir mitteilen, wenn es sich im Internet bedrangt fiihit (D 75 60 61 55
es diirfen keine Personen real getroffen werden, die man im Internet kennen gelernt hat ([ 70 58 *) *)
bestimmte Webseiten diirfen nicht besucht werden (D 69 69 61 68
es darf keine Software herunter geladen werden* ([N 58 45 68 66
die Nutzungsdauer ist zeitlich beschrankt [ 56 64 69 65
es darf sich nicht mit Fremden im Chat unterhalten werden [N 49 45 *) *)
es dirfen keine Filme oder Videos herunter geladen werden* ([N 49 36 68 66
es diirfen keine Chatrooms genutzt werden ([N 48 34 59 53
mein Sohn / meine Tochter muss eine freundliche Sprache in E-Mails/Chatrooms verwenden [ 35 28 54 58
mein Sohn / meine Tochter muss mir vorher Bescheid geben, was es im Internet tun méchte ([ 34 45 %) %)
es diirfen keine Onlinespiele gespielt werden [l 25 15 52 54
mein Sohn / meine Tochter darf nicht alleine ins Internet einsteigen [l 12 16 74 59
anderes | 2 1 3 5
Keine Angabe 0 3 1 0

*wurde im Trend gemeinsam abgefragt ~ *) wurde nicht erhoben

Frage: Welche dieser Regeln werden bei Ihnen vereinbart?

market institut Ergebnisse in Prozent - ZR2550/Basis: Eltern, die einen Internetanschluss haben und deren Kind das Internet nutzt und Regeln vereinbaren (67% von 97%=100%) INTERNET 68



Internet-Regeln i NG

im Trendverlauf

o Der Trendverlauf zeigt: Eltern achten nun auch verstarkt darauf, dass Jugendliche keine Personen treffen, die sie im Internet kennen gelernt haben!

ELTERN VERGLEICH PADAGOGEN
2019 2017 2015 2013 2011 2008 2019 2017 2015 2013 2011 2008
es durfen keine personlichen Daten preisgegeben werden 78 79 74 77 82 76 67 59 77 76 64 59
es darf nicht eingekauft werden, kein Online-Shopping 76 76 64 78 77 85 72 68 79 82 72 74
mein Sohn / meine Tochter muss mir mitteilen, wenn es sich im Internet bedrangt fihlt 75 60 57 66 66 65 61 55 70 57 56 43
es durfen keine Personen real getroffen werden, die man im Internet kennen gelernt hat 70 58 60 73 62 68 *) *) ) *) ) *)
bestimmte Webseiten diirfen nicht besucht werden 69 69 59 62 68 74 61 68 76 84 77 85
es darf keine Software herunter geladen werden* 58 45 47 48 46 51 68 66 77 77 67 65
die Nutzungsdauer ist zeitlich beschrankt 56 64 57 63 70 77 69 65 71 65 83 69
es darf sich nicht mit Fremdenim Chat unterhaltenwerden 49 45 41 50 36 32 *) ") ") ") *) ")
es durfen keine Filme oder Videos herunter geladen werden* 49 36 43 53 49 54 68 66 77 77 67 65
es durfen keine Chat-Rooms genutzt werden 48 34 35 38 36 41 59 53 69 74 60 46
mein Sohn / meine Tochter muss eine freundliche Sprache in E-Mails/Chatrooms verwenden 35 28 33 44 25 44 54 58 66 54 51 53
mein Sohn / meine Tochter muss mir vorher Bescheid geben, was es im Internet tun méchte 34 45 32 48 54 67 *) *) *) *) *) *)
es dirfen keine Onlinespiele gespielt werden 25 15 20 27 16 40 52 54 70 60 54 46
mein Sohn / meine Tochter darf nicht alleine ins Internet einsteigen 12 16 22 25 31 28 74 59 69 25 41 *)
anderes 2 1 0 0 3 0 3 5 7
Keine Angabe 0 3 0 0 2 0 1 0 1 0 0 4

*wurde im Trend gemeinsam abgefragt ~ *) wurde nicht erhoben

Frage: Welche dieser Regeln werden bei Ihnen vereinbart?

market institut Ergebnisse in Prozent - ZR2550/Basis: Eltern, die einen Internetanschluss haben und deren Kind das Internet nutzt und Regeln vereinbaren (67% von 97%=100%) INTERNET 69



Verbreitung von Sperren & Filtern

Basis: Eltern mit Internetanschluss und Kindern, die das Internet nutzen

NG

o Die Verbreitung von Sperren & Filtern hat etwas zugenommen - die Hélfte der oberdsterreichischen Haushalte hat eine SicherheitsmaBnahme installiert.

Eltern, die einen Internetanschluss
haben und deren Kind das Internet Trend Trend Trend Trend Trend
nutzt (97%=100%) 2017 2015 2013 2011 2008

ja, gibtes 48 38 49 43 41 37

keine Angabe | 1 6 1 3 5 11

Frage: Gibt es bei Ihnen zuhause gesperrte Seiten bzw. einen Filter im Internet oder nicht?

market institut Ergebnisse in Prozent - ZR2550/Basis: Eltern, die einen Internetanschluss haben und deren Kind das Internet nutzt (97%=100%)
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Griinde, warum keine Filterprogramme installiert sind N

Basis: Eltern die keine Filterprogramme installieren

o Die Eltern, die keine Filter & Sperren einrichten, sehen meist auch keine Notwendigkeit fiir diese!

Eltern, die einen Internetanschluss haben
und deren Kind das Internet nutzt und bei
denen keine Filterprogramme installiert sind Trend Trend Trend Trend Trend

(51% von 97%=100%) 2017 2015 2013 2011 2008
weil das nicht nétigist ([ DD 43 43 39 42 30 47
weil mein Sohn / meine Tochter derartige Seiten sowieso nicht ansieht _ 40 21 41 45 39 41
weil ich keine Filterprogramme kenne _ 20 25 22 39 29 41
weil die Nutzung dadurch sehr eingeschrankt wird _ 19 18 19 5 3 8
weil Filterprogramme zu wenig nach dem Alter unterscheiden - 17 14 18 14 7 1
weil Filterprogramme wirkungslos sind - 17 7 12 10 4 3
weil ich nicht weif3, wo ich mich da informieren soll - 11 16 26 17 19 15
weil ich noch nie daran gedacht habe - 9 15 22 24 16 22
weil solche Programme zu teuer sind - 9 20 14 5 5 3
weil mein Sohn / meine Tochter zuhause ohnehin kaum im Internet surft . 8 13 17 11 18 9
weil mein Sohn / meine Tochter zuhause nur gemeinsam mit mir im Internet surft . 6 9 10 3 14 11
weil die Installation zu kompliziert ist . 5 6 12 13 14 4
Anderes [} 5 7 1 10 5 2
WeiB nicht, keine Angabe [} 5 1 8 5 10 12

*) wurde nicht erhoben

Frage: Warum sind keine Filterprogramme installiert?

market institut Ergebnisse in Prozent - ZR2550/Basis: Eltern, die einen Internetanschluss haben und deren Kind das Internet nutzt und bei denen keine Filterprogramme installiert sind (51% von 97%=100%)



Wissen um Meldestellen von illegalen Seiten

Basis: Eltern mit Internetanschluss und Kindern, die das Internet nutzen

NG

o Das Wissen um Meldestellen ist bei den Eltern nun wieder etwas starker verbreitet!

JA, weil3ich
Befragte insgesamt [T 48
Trend 2017 N
Trend 2015 S 42
Trend 2013 (N 27
Trend 2011 S
Trend 2008 @ 22
bis 44 Jahre IR 46
45 Jahre und alter T 50
berufstatig I 47
nicht berufstatig I 50
Volks-, Hauptschule IR 52
weiterfihrende Schule ohne Matura I 40
Matura, Univeristat T 58
Kind zwischen 11 und 14 I 44
ab 15 bis 18 Jahre I 49
Madchen (N 47
Junge N 49
Frage: Wissen Sie, wo Sie illegale Inhalte im Internet melden kénnen oder nicht?

NEIN,weiBich nicht
I 47
I 64
I 56
. /0
I 68
. 72

I 48
I 45

I 48
G 40

I 39
I 56
G 38

I 50
I 48

I 49
I A4

market institut Ergebnisse in Prozent - ZR2550/Basis: Eltern, die einen Internetanschluss haben und deren Kind das Internet nutzt (97%=100%)

keine
Angabe

NN WN WU,

o
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Interesse an Informationen zur sicheren Internetnutzung

Basis: Eltern mit Internetanschluss und Kindern, die das Internet nutzen

A GROUP

o Kaum Veranderungen beim Interesse der Eltern zum sicheren Internet-Umgang!

Eltern, die einen
Internetanschluss haben und

derenKind das Internetnutzt  Trend Trend Trend Trend Trend VERGLEICH
(97%=100%) 2017 2015 2013 2011 2008 PADAGOGEN
sehr gerne . 27 24 19 24 22 30 28
gerne . 33 36 24 27 20 18 14
weniger gerne . 20 20 26 25 30 27 14
Uberhaupt nicht gerne . 12 14 23 21 21 18 43
keine Angabe I 8 6 7 3 8 6 1
Frage: Hatten Sie gerne mehr Informationen tiber einen sicheren und sinnvollen Umgang mit dem Internet oder nicht?

Vergleich
PADAGOGEN
2017

16

23

25

36

market institut Ergebnisse in Prozent - ZR2550/Basis: Eltern, die einen Internetanschluss haben und deren Kind das Internet nutzt (97%=100%)

Vergleich
PADAGOGEN
2015

31

18

16

27

Vergleich
PADAGOGEN
2013

28

18

11

43

Vergleich
PADAGOGEN
2011

37

11

42

Vergleich
PADAGOGEN
2008

19

28

43

INTERNET
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Gewlinschte Informationsquellen N

Basis: Eltern die sich mehr Informationen liber sicheren Umgang mit dem Internet wiinschen

o Informationen wiinscht man sich weiterhin hauptsachlich von der Schule!

Eltern, die einen Internetanschluss haben und deren

Kind das Internet nutzt und die sich mehr

Informationen tiber sicheren Umgang mit dem Trend Trend Trend Trend Trend
Internet wiinschen (60% von 97%=100%) 2017 2015 2013 2011 2008

von der Schule / Berufsschule — 58 58 58 49 55 41
von der Polizei ([ N 33 27 30 41 23 25
von einer Webseite ([ D 32 27 23 16 31 22

vom Internet Provider _ 28 31 35 18 26 31
vom ORF (I 26 26 33 26 22 31
von Software Firmen ([ 26 13 17 23 23 32
von einer Zeitung - 25 28 36 30 34 24
von Medienpidagogen ([N 24 27 22 32 26 31
von den politisch Verantwortlichen auf Bundesebene - 23 13 19 23 *) %)
vom Elternverein ([l 20 24 38 30 15 18
von den politisch Verantwortlichen auf Bundeslandebene [l 17 14 13 17 %) %)
von den politisch Verantwortlichen auf Gemeindeebene - 16 12 24 20 *) )
anderes 0 4 0 0 0 19
Keine Angabe [} 6 6 2 1 3 0
*) wurde nicht erhoben
Frage: Von wo bzw. von wem wiirden Sie sich diesbeztiglich mehr Informationen wiinschen?

. . Eltern, die einen Internetanschluss haben und deren Kind das Internet nutzt und die sich mehr Informationen
market institut Ergebnisse in Prozent - ZR2550/Basis: (iber sicheren Umgang mit dem Internet wiinschen (60% von 97%=100%)



market institut

Internet-Wissen im haushaltsinternen Vergleich

Basis: Eltern mit Internetanschluss und Kindern, die das Internet nutzen

‘ \ GROUP

o Die gréRte Internetkompetenz sieht man nun wieder wesentlich starker bei sich selbst!

man selbst
Eltern, die einen Internetanschluss haben (97%=100%) (S 50
Trend 2017 (N 34
Trend 2015 S 45
Trend 2013 (S 45
Trend 2011 (N 37

bis 44 Jahre (NN 48
45 Jahre und alter (IS 52

berufstitig (HINIIINEGNS 51
nicht berufstitig NGNS 42

Volks-, Hauptschule (IS 59
weiterfiihrende Schule ohne Matura (IS 47
Matura, Universitit (IS 46

Kind zwischen 11 und 14 NS 49
ab 15 bis 18 Jahre (NGNS 41

Madchen (NI 49
Junge I 51

Frage: Wer kennt sich bei Ihnen daheim mit dem Internet am besten aus?

Partner/Partnerin
G 0
G 22
g 24
26
G 33

L )
21

[ 28
g

19
. 31
[ 34

. 33
. 25

. 30
[ 28

Ergebnisse in Prozent - ZR2550/Basis: Eltern, die einen Internetanschluss haben (97%=100%)

Kind
13
26
28
19
27

18

13
14

16
16

22

14
12

einanderes
der Kinder

7
16
4
7

13

12

11

jemand
anderes

12

1

0
2

4

o e @

=N

keine
Angabe

0

0
0
1
0

o
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Bedeutung von Filterprogrammen in Schulen

»"l/

/“j’.)
C:—.f‘g GROUP

o Rund zwei Drittel der Eltern empfinden Filterprogramme in Schulen als sehr wichtig!

SEHR WICHTIG wichtig
Elterninsgesamt (I 63 G 29
Trend Eltern 2017 N 62 G 2
Vergleich Piddagogen I 75 s 20
Trend Padagogen 2017 I 65 B 2
bis 44 Jahre (N 63 . 32
45 Jahre und alter B 63 e 26
berufstitig (G 61 . 30
nicht berufstatig (T 71 27
Volks-, Hauptschule (I 59 s, 3
weiterfithrende Schule ohne Matura I 68 . 25
Matura, Universitat [ 57 . 35
Kind zwischen 11 und 14 I 62 . 30
ab 15 bis 18 Jahre T 66 e 26
Médchen (I 60 . 32
Junge N 66 e 26
Frage: Wie wichtig sind Ihrer Meinung nach Filterprogramme in Schulen, um Jugendliche vor unerlaubten Seiten zu schiitzen?

market institut Ergebnisse in Prozent - ZR2550/Basis: Elterninsgesamt

weniger
wichtig
7
5

GAR NICHT
WICHTIG

1 1
1 1

- —
N P

keine
Angabe
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Bedeutung von Filterprogrammen in Schulen Il NG

im Trendverlauf

o Filterprogramme in Schulen werden von den Eltern weiterhin durchwegs als wichtig empfunden.

weniger Uberhaupt
sehr wichtig wichtig wichtig nicht wichtig keine Angabe
Elterninsgesamt 63 29 7 1 0
Trend 2017 62 29 5 1 3
Trend 2015 66 13 13 2 5
Trend 2013 57 25 8 1 9
Verleich Padagogen 75 20 3 2 0
Vergleich Padagogen 2017 65 23 7 4 0
Vergleich Padagogen 2015 86 13 1 0 0
Vergleich Padagogen 2013 80 17 2 0 0
Frage: Wie wichtig sind lhrer Meinung nach Filterprogramme in Schulen, um Jugendliche vor unerlaubten Seiten zu schiitzen?
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Verantwortungskérper fiir die Filterprogramme in der Schule &

Basis: Eltern, fiir die Filterprogramme an Schulen sehr wichtig bzw. wichtig sind

o Filterprogramme erwarten sich die Eltern weiterhin von der Schulbehérde sowie der Schulleitung!

Eltern, fur die Filterprogramme
an Schulen sehr wichtig bzw. Trend
wichtig sind (92%=100%)c 2017

Die Schulbehérde 57

Die Schulleitung / Kindergartenleitung _ 54 57
Die EDV-Beauftragten _ 36 42

33 32

[o
o

Die Lehrkrafte / Kindergartenpadagoglnnen

Der Schuleigentiimer 26

Education Group - 15 12
Die Polizei . 9 5

N
N

Jemand anderer I 2 0
Weil3 nicht, keine Angabe l 5 5
Frage: Wer ist Ihrer Meinung nach verantwortlich, dass diese Filterprogramme inden Schulen zur Verfligung stehen?

market institut Ergebnisse in Prozent - ZR2550/Basis: Eltern, fiir die Filterprogramme an Schulen sehr wichtig bzw. wichtig sind (92%=100%) INTERNET 78






Verbreitung von Handy/Smartphone | o) CROUP

o (Fast) alle Jugendlichen verfiigen liber ein eigenes Handy/ Smartphone!

Handy/Smartphone Kein Handy/Smartphone keine
zur Verflgung Zur Verfligung Angabe
Elterninsgesamt (T 94 85 1
Trend 2017 N 92 | 7 1
Vergleich Jugendliche I 92 [ 1
Trend 2017 Jugendliche I 94 [ 1
bis 44 Jahre (NN 91 -, 9 0
45 Jahre und alter T 98 0 2
berufstitig (G 94 |5 1
nicht berufstatig I 98 12 0
Volks-, Hauptschule [ 97 i3 0
weiterfilhrende Schule ohne Matura T 95 |5 0
Matura, Universitit (T 90 .7 3
Kind zwischen 11 und 14 I 94 | ¢
ab 15 bis 18 Jahre (T 97 1 2 1
Madchen (NG 93 .7 0
Junge BN 96 1 2 2
Frage: Kommen wir nun zum Thema Handy/ Smartphone: Hat Ihr Sohn / Ihre Tochter ein eigenes Handy/Smartphone zur Verfligung oder nicht?

market institut Ergebnissein Prozent - ZR2550/Basis: Elterninsgesamt HANDY / SMARTPHONE 80



Verbreitung von Handy/Smartphone Il N

im Trendverlauf

o Der bereits sehr hohe Anteil der Handybesitzer ist tendenziell etwas angestiegen.

ja, hat eines zur Nein, hat keines  Weil nicht, keine

Verfligung zur Verfligung Angabe

Elterninsgesamt 94 5 1

Trend 2017 92 7 1

Trend 2015 80 16 3

Trend 2013 86 14 0

Trend 2011 84 13 2

Trend 2008 81 17 1

Verleich Jugendliche 92 6 1

Vergleich Jugendliche 2017 94 6 1

Vergleich Jugendliche 2015 86 13 1

Vergleich Jugendliche 2013 80 17 2

Vergleich Jugendliche 2011 86 13 1

Vergleich Jugendliche 2008 80 17 2
Frage: Kommen wir nun zum Thema Handy/ Smartphone: Hat Ihr Sohn / Ihre Tochter ein eigenes Handy/Smartphone zur Verfligung oder nicht?

market institut Ergebnissein Prozent - ZR2550/Basis: Elterninsgesamt HANDY / SMARTPHONE 81



Aussagen rund um Handy/Smartphone | N

o Smartphones sind fiir Jugendliche eine Selbstverstandlichkeit!

Vergleich TRIFFT
TRIFFT Trend VERGLEICH PADAGOGEN trifft UBERHAUPT
SEHR ZU 2017 PADAGOGEN 2017 trifft eher zu weniger zu NICHT ZU
Alle Jugendlichen in diesem Alter besitzen bereits ein Handy / Smartphone ‘ 65 73 73 76 - 29 4 I 3
Mir ist es wichtig, dass ich meinen Sohn / meine Tochter jederzeit erreichen kann ‘ 46 33 *) ) . 34 18 | 2
Wenn ein Jugendlicher kein Handy / Smartphone besitzt, kann er nicht mit den anderen mithalten ‘ 41 30 31 35 - 42 13 I 4
Die Handys / Smartphones fiihren dazu, dass
die Jugendliche immer weniger direkt miteinander reden ‘ 39 37 49 53 - 39 16 I 6
Ich denke, dass der Unterricht durch Handys / Smartphones gestort wird ‘ 36 34 20 12 - 31 18 . 15
Das viele SMS-Schreiben wirkt sich negativ auf die Rechtschreibung der Jugendlichen aus ‘ 23 25 41 42 - 41 25 l 11
Durch das Handy / Smartphone weiB ich immer, was mein Sohn / meine Tochter gerade macht s 15 19 9 9 - 28 30 . 27
Ich finde es gut, wenn bereits Volksschulkinder einen
verantwortungsvollen Umgang mit Handy / Smartphone lernen ‘ 14 13 35 33 . 31 33 . 22
Mein Sohn / meine Tochter muss die Handyrechnung selbst bezahlen ‘ 14 8 ) *) l 9 17 - 60
Wegen des Handy / Smartphone und der Handyrechnung gibt es standig Streit | 4 5 *) *) I 8 20 - 68
*) wurde nicht erhoben
Frage: Hier sehen Sie verschiedene Aussagen zum Thema Handy / Smartphone. Wie zutreffend sind diese Aussagen?

market institut Ergebnisse in Prozent - ZR2550/Basis: Elterninsgesamt HANDY / SMARTPHONE



Aussagen rund um Handy/Smartphone I N

im Trendverlauf

o Die Erreichbarkeit der eigenen Kinder ist fiir die Eltern wichtig!

ELTERN VERGLEICH PADAGOGEN
2019 2017 2015 2013 2011 2008 2019 2017 2015 2013 2011 2008
Alle Jugendlichen in diesem Alter besitzen bereits ein Handy / Smartphone 65 73 72 56 64 60 73 76 71 65 68 66
Mirist es wichtig, dass ich meinen Sohn / meine Tochter jederzeit erreichen kann 46 33 43 47 54 61 *) *) *) *) *) *)
Wenn ein Jugendlicher kein Handy / Smartphone besitzt, kann er nlcht.mlt den 41 30 45 8 30 29 31 35 37 51 43 38
anderen mithalten
Die Handys / Smartphones flihren dazu, dass die Jugendliche immer weniger 39 37 3% 34 23 9 49 53 53 59 3% 9

direkt miteinander reden
Ich denke, dass der Unterricht durch Handys / Smartphones gestért wird 36 34 43 30 26 45 20 12 14 31 21 19
Das viele SMS-Schreiben wirkt sich negativ auf die Rechtschreibung der

. 23 25 34 28 23 16 41 42 49 47 41 30
Jugendlichen aus

Durch das Handy / Smartphone weiB ich immer, was mein Sohn / meine Tochter 15 19 21 16 20 31 9 9 1 13 5 15
gerade macht

Ich finde es gut, wenn bereits Volksschulkinder einen verantwortungsvollen . N . N N N

Umgang mit Handy / Smartphone lernen i 13 33 ) ) ) & 33 26 ) ) )

Mein Sohn / meine Tochter muss die Handyrechnung selbst bezahlen 14 8 23 15 21 34 *) *) *) 15 13 52

Wegen des Handy / Smartphone und der Handyrechnung gibt es standig Streit 4 5 4 5 4 11 *) *) *) *) *) )

*) wurde nicht erhoben

Frage: Hier sehen Sie verschiedene Aussagen zum Thema Handy / Smartphone. Wie zutreffend sind diese Aussagen?
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Wissen um Gewalt- & Pornofilmproblematik am

Handy/Smartphone

Ao

o Das Bewusstsein um die Problematik um Gewalt- und Pornofilme ist bei den Eltern weiter gestiegen!

JA, HABE ICH SCHON
EINMAL GEHORT

Elterninsgesamt
Trend 2017 S
Trend 2015 N
Trend 2013
Trend 2011
Trend 2008 NN

bis 44 Jahre (N
45 Jahre und alter

berufstatig (N
nicht berufstatig

Volks-, Hauptschule (T
weiterflihrende Schule ohne Matura [
Matura, Universitat (T

Kind zwischen 11 und 14 @
ab 15 bis 18 Jahre [T

Médchen NS
Junge NN

Frage:

market institut Ergebnisse in Prozent - ZR2550/Basis: Elterninsgesamt

90
86
82
80
78
76

93
86

92
82

88
90
93

91
90

89
91

v

Basis: Eltern, die davon gehort haben, dass Gewalt- und
Pornofilme Giber Handys versendet werden (90%=100%)
HAT MEIN SOHN/ MEINE TOCHTER

NOCH NIE BEKOMMEN

G 72
I 48
G 70
I 82
G 77
G 75

I 75
I 69

I 74
I 66

I 78
I 74
I 65

I 77
I 70

I 76
I 67

Haben Sie schon einmal davon gehort, dass Gewalt- und Pornofilme Gber Handys/ Smartphones versendet werden oder ist dies neu fiir Sie?
Hat Ihr Sohn / Ihre Tochter schon einmal solche Inhalte bekommen oder ist dies nicht der Fall?

HANDY / SMARTPHONE

84



Handy/Smartphone-Wissen im haushaltsinternen Vergleich

o “GROUP

o Die starksten Smartphone-Kompetenzen vermuten die Eltern in erster Linie bei sich selbst - und dies starker als zuletzt!

man selbst

Elterninsgesamt NN 43
Trend 2017 IS 33
Trend 2015 N 29
Trend 2013 (N 27
Trend 2011 N 25

bis 44 Jahre (NN 47
45 Jahre und dlter (NS 37

berufstitic (NGNS 43
nicht berufstitig (NGNS 39

Volks-, Hauptschule (NS 54

weiterfithrende Schule ohne Matura (NN 46

Frage:

market institut

Matura, Universitit (N 26

Kind zwischen 11 und 14 IS 43

ab 15 bis 18 Jahre NS 32

Madchen (IS 41
Junge S 45

Wer kennt sich bei Ihnen daheim mit dem Handy/Smartphone am besten aus?

Ergebnisse in Prozent - ZR2550/Basis: Elterninsgesamt

Partner/Partnerin

20
16
G 22
G 15
21

)
16

20
21

15
20
25

26
g 15

s 22
g 17

Kind

jemand
anderes
24 11
32 19
43 6
44 9
51 1
19 8
32 16
26 10
17 18
20 10
22 8
31 18
21 9
33 19
27 10
21 14

keine
Angabe

O+ OO

N
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Bedeutung des technischen Aspekts bei Medien

(.
o Die Fahigkeiten der Kinder mit technischen Geraten umzugehen ist fiir die Eltern von immer gréBerer Bedeutung!
Trend Trend Trend Trend Trend UBERHAUPT keine
SEHR GUT 2017 2015 2013 2011 2008 gut weniger gut NICHT GUT Angabe

Ml'r istes W|cht|g,dass mein Kind mit 40 34 39 34 1 37 9 0 0
technischen Geraten gut umgehen kann

Ich ver_suche (.135 teEhr)lsche Intfzresse 08 2 33 27 32 27 21 9 1
bei meinem Kind moglichst zu férdern

_ Beitechnischen Fragen kann 19 16 16 11 14 9 41 22 18 1
ich meinem Kind gut weiterhelfen

Frage: Es folgen ein paar Aussagen rund um die technische Seite bei Medien. Wie zutreffend sind diese Aussagen auf Sie?

market institut Ergebnisse in Prozent - ZR2550/Basis: Elterninsgesamt
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market institut

»"l/

y

—

)
G ach Verd “des Geseh B
espracne zur ,,veraauung daes usesenenen @) CROUP
o Die Eltern sprechen haufiger mit ihren Kindern liber die Inhalte der verschiedenen Medien!
MEHRMALS PRO EINMAL PRO keine
JEDEN TAG FAST JEDEN TAG WOCHE WOCHE SELTENER NIE Angabe
Elterninsgesamt @@ 15 g 24 31 14 B 13 g2 2
Trend 2017 BN 12 [ 38 10 [ ] 11 1
Trend 2015 & 5 . 19 32 20 O 22 0 2
Trend 2013 B 7 20 28 13 s 27 B S 0
Trend 2011 B0 6 G 15 31 17 . 25 @ 3 0
Trend 2008 & 3 G 22 29 14 26 | 4 1
bis 44 Jahre T 19 g 21 32 12 . 12 I 1 2
45 Jahreund dlter B 9 e 27 30 16 s 13 | 3 1
berufstatig B 14 e 22 32 15 14 I 1 1
nicht berufstatig @ 21 e 28 5 w7 | 5 3
Volks-, Hauptschule Bl 14 e 32 22 14 s 12 | 4 2
weiterfiihrende Schule ohne Matura Bl 20 e 21 29 12 15 B2 1
Matura, Univeristat B8 7 20 44 16 e 10 0 3
Kind zwischen 11und 14 @@ 13 26 32 13 e 13 I 1 2
ab 15 bis 18 Jahre @ 15 g 28 29 16 e 14 B2 1
Madchen @ 13 e 27 27 14 17 I 1 2
Junge BN 18 20 37 14 w7 | 3 2

Frage:

Ergebnisse in Prozent - ZR2550/Basis: Elterninsgesamt

Wie haufig sprechen Sie mit Ihrem Sohn / Ihrer Tochter tiber Dinge, die er/sie in verschiedenen Medien gesehen oder erlebt hat?
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Gesprache liber Medienumgang

o Und auch der Umgang mit den verschiedenen Medien wird in den oberdsterreichischen Haushalten regelmaBig thematisiert!

Frage:

market institut

OFT
Elterninsgesamt B 26
Trend 2017 BN 25
Trend 2015 BN 26
Trend 2013 BN 19
Trend 2011 BN 24
Trend 2008 BN 20

bis 44 Jahre I 29
45 Jahre und alter BT 22

berufstatig T 25
nicht berufstatig I 30

Volks-, Hauptschule Bl 25
weiterfiihrende Schule ohne Matura BT 27
Matura, Univeristat Bl 26

Kind zwischen 11 und 14 @ 27
ab 15 bis 18 Jahre @ 23

Madchen @ 24
Junge B 29

manchmal
S 55
. 53
s 50
S 53
., 44
. 38

e 57
T 52

e 57
T 46

47
T 54

T 65

T e

T 50

T 57
T 52

keine

selten NIE Angabe
14 | 4 1
16 | 4 1
21 8 3 0
20 @l s 0
22 s s 1
28 12 1
10 8 3 1
20 |, 5 2
13 | 3 1
17 ;| 7 0
18 - 9 2
17 12 0
5 i 2 3
9 i 2 1
21 | 5 1
18 i 2 0
9 | 4 3

Sprechen Sie mit lhrem Sohn / lhrer Tochter dartiber, wie man am besten mit den verschiedenen Medien umgeht oder ist das nicht der Fall?

Ergebnisse in Prozent - ZR2550/Basis: Elterninsgesamt
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Interesse an Informationen zur Forderung N
der Medienkompetenz

o Das Interesse der Eltern an Informationen zur Férderung der Medienkompetenz nimmt weiter zu!

keine

JA, mochte ich gerne NEIN, mochteich nicht Angabe
Eltern insgesamt T 46 I 49 5
Trend 2017 35 I 56 9
Trend 2015 N 28 I 70 2
Trend 2013 N 24 I 66 10
Trend 2011 N 25 I 70 4
Trend 2008 @ 18 L 5
bis 44 Jahre (T 42 . 53 6
45 Jahre und alter I 52 I 44 4
berufstatig I 44 I 51 5
nicht berufstatig I 57 I 40 3
Volks-, Hauptschule I 39 I 56 5
weiterfiihrende Schule ohne Matura I 52 I 43 5
Matura, Univeristat I 43 I 52 5
Kind zwischen 11 und 14 I 46 . 49 5
ab 15 bis 18 Jahre I 47 I 50 3
Maidchen T 44 I 52 4
Junge (NS 50 I 44 6

Frage: Mochten Sie mehr Informationen zur Férderung von Medienkompetenz erhalten oder nicht?
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Bezugsstellen fiir Infos zur Medienkompetenz

Basis: Eltern, die Informationen zur Férderung von Medienkompetenz méchten

‘ GROUP

o Informationen zur Medienkompetenz erwartet man weiterhin von der Schule - aber auch von Broschiiren und dem Internet!

Eltern, die Informationen zur Férderung von Trend Trend Trend
Medienkompetenz méchten (46%=100%) 2017 2015 2013
von der Schule (NGNS 53 78 62 64
von Broschiiren (IS 43 51 45 27
vom Internet, von einer Webseite (NN 40 34 38 16
von Experten durch Beratungsgesprache (N 31 29 34 32
von Seminaren, Vortragen [N 29 40 38 25
vom Fernsehen N 27 34 53 36
von Zeitungen [N 24 33 41 33
von der Polizei (N 24 12 23 21
vom Elternverein (N 20 19 29 35
vom Radio (N 19 30 24 15
von einem Newsletter (N 19 10 17 18
von den politisch Verantwortlichen auf Bundesebene [N 16 16 21 25
von den politisch Verantwortlichen auf Bundeslandebene (N 14 16 17 21
von den politisch Verantwortlichen auf Gemeindeebene N 12 13 20 16
von einer Hotline Bl 8 3 10 11
perSMS @ 5 3 6 13
anderes O 5 0 0
Keine Angabe @@ 4 1 0 13
Frage: Von wo bzw. von wem wiirden Sie sich diesbeztiglich mehr Informationen wiinschen?

market institut Ergebnisse in Prozent - ZR2550/Basis: Eltern, die Informationen zur Férderung von Medienkompetenz mochten (46%=100%) MEDIENTECHNISCHE KOMPETENZ & KOMMUNIKATION

Trend
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65
57
41
18
25
39
50
18
15
16

2
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)

*
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Trend
2008

62
49
18
15
28
59
45
22
18
31
11

%)
)
)

3
6

*

*
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Die Top-Themen rund um die Medienkompetenz

Basis: Eltern, die Informationen zur Férderung von Medienkompetenz méchten

A GROUP

o Internet, Smartphones und PCs bleiben die Top-Themen rund um die Medienkompetenz!

Eltern, die Informationen zur Férderung von Trend Trend Trend

Medienkompetenz mochten (46%=100%) 2017 2015 2013
Internet (D 70 77 64 71
Smartphone [N 54 34 49 %)
Computer allgemein [ 48 57 57 54
Konsolenspile picien SN 40 4. 40 30
DVD, YouTube [l 26 20 34 12
Fernsehen [l 21 27 39 25
Biicher lesen [l 13 11 23 31
Magazine, Zeitschriften [l 12 6 10 16
Zeitung [ 11 25 16 16
Radio [ 7 14 6 16
Musik | 5 2 14 10
Horspiele | 4 3 7 10
anderes 0 0 0
Keine Angabe [l] 8 12

Frage: Und tiber welche Medien wiirden Sie sich mehr Informationen wiinschen? Bitte legen Sie die entsprechenden Karten heraus.

Trend
2011

73
%)
57
31
5
33
31
26
22
9
11
2

market institut Ergebnisse in Prozent - ZR2550/Basis: Eltern, die Informationen zur Férderung von Medienkompetenz mochten (46%=100%)

Trend
2008

89

")
60
33
12
43
44
24
37
35
14
10
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VERGLEICH
PADAGOGEN

63
51
76

")
22

%)
24
22
22

*) wurde nicht erhoben
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Profil bei Online-Communities

o Der Grof3teil der Eltern besitzt ein eigenes Profil in einer Online-Community!

Frage:

market institut

JA

Eltern insgesamt (Y

Trend 2017
Trend 2015 N
Trend 2013

bis 44 Jahre NN
45 Jahre und slter (T

berufstatig (I
nicht berufstatig [T

Volks-, Hauptschule (T
Weiterf. Schule ohne Matura (T
Matura, Univeristzt (T

Kind zwischen 11 und 14 (T
ab 15 bis 18 Jahre I

Médchen
Junge BT

Haben Sie ein eigenes Profil in einer Online-Community wie facebook, Instragram oder dhnliche?

Ergebnisse in Prozent - ZR2550/Basis: Elterninsgesamt

71

76

71
70

74
71
67

73
63

75
64

NEIN
G 20

G 52
G 51
G 0

. 24
[

G 29
G 30

G 26
G 29
I 31

G 27
G 36

G 25
. 35

keine
Angabe

w NN

= O
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Bedeutung von Online-Communities B o

Basis: Eltern mit einem eigenen Online-Profil

o Den Online-Communties wird aber weiterhin wenig Bedeutung beigemessen!

Eltern, die ein eigenes Online- Trend Trend Trend
Community Profil haben (71%=100%) 2017 2015 2013

sehr wichtig 9 7 7 5

gar nicht wichtig - 16 17 10 14
weiB nicht, keine Angabe 0 2 0 2
Frage: Welche Bedeutung haben Online-Communities fiir Sie persénlich?
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Online-Communities als Familien-Gesprachsstoff

o Und auch in der Familie spricht man nur gelegentlich {iber Online-Communities!

OFT
Elterninsgesamt @ 12
Trend 2017 B8 9
Trend 2015 @ 11
Trend 2013 @ 13

bis 44 Jahre B 11
45 Jahreund dlter B 14

berufstatig B 11
nicht berufstatig B 18

Volks-, Hauptschule 8 10
weiterfiihrende Schule ohne Matura B8 12
Matura, Univeristat Bl 14

Kind zwischen 11und 14 & 8
ab 15 bis 18 Jahre B | 16

Madchen B 11

Junge BT 14
Frage: Werden Online-Communities bei lhnen zu Hause thematisiert?
market institut Ergebnisse in Prozent - ZR2550/Basis: Elterninsgesamt

manchmal

L
G 7
. 44
KN

. 42
39

T 44
s 22

. 31
e s
T ss

. 43
39

37
A 46

selten

24

22

24

34

39

31

36

30

32

41

36
39

37

34

41

keine
NIE Angabe
a1 2
[ 1
am 2
G 22 5
s 10 1
s 13 4
[ It 2
[ 4
[ D 3
[ ) 2
m - 3
|l 2
[ 2
@l 10 1
s 13 4
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Influencer bei Jugendlichen

Ai j) GROUP

o Influencer sind unter den Eltern durchwegs bekannt!

keine
JA, ist mir bewusst NEIN,war mir nicht bewusst Angabe
Elterninsgesamt (N 86 @ o 5
bis 44 Jahre (T 90 .’
45 Jahreund slter (I 81 [ K 6
berufstatiz (G 89 . s 3
nicht berufstatig [ 72 [ W 11
Volks-, Hauptschule ([ 80 [ K 7
weiterfihrende Schule ohne Matura 86 B o
Matura, Univeristat (I 92 [ 3
Kind zwischen 11und 14 (Il 87 @ o 4
ab 15 bis 18 Jahre (I 82 ;| 4 5
Madchen (I 88 @ w0 3
Junze SN 83 @ w0
Frage: Ist Ihnen bewusst, dass auf Social Media Kanalen, wie zum Beispiel YouTube oder Instagram, Influencer bzw. Meinungsbildner prasent sind, die bei vielen Jugendlichen sehr gut ankommen, oder nicht?

market institut Ergebnisse in Prozent - ZR2550/Basis: Elterninsgesamt
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market institut

Influencer als Gesprachsstoff

) GROUP

Basis: Eltern, denen bewusst ist, dass Influencer bei Jugendlichen sehr gut ankommen
o Der Grof3teil der Jugendlichen spricht auch mit den Eltern tiber Influencer!
JA, meinKind spricht JA, meinKind erwdhnt HIN keine
HAUFIG Uber beliebte Influencer UND WIEDER Influencer NEIN, Gberhaupt nicht Angabe
Eltern, denen bewusst ist, dass Influencer
bei Jugendlichen sehr gut ankommen (86%=100%) - 26 49 22 s
bis 44 Jahre (N 31 T 46 G 20 3
45 Jahreund dlter @ 20 e 52 . 25
berufstatig [T 26 o 49 . 22 3
nicht berufstatig [ 32 T 45 G 24 0
Volks-, Hauptschule @ 25 T 45 G 24 6
weiterfilhrende Schule ohne Matura [ 25 e 49 B s
Matura, Univeristat [ 30 e 52 s 15 2
Kind zwischen 11und 14 @ 28 T 49 [ il 2
ab15bis 18 Jahre W 19 T 48 G 30
Médchen @ 22 e . . 23 3
Junge BN 32 o 45 . 22
Frage: Werden Influencer von Ihrem Kind thematisiert?
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Bedeutung der Influencer B o

Basis: Eltern, denen bewusst ist, dass Influencer bei Jugendlichen sehr gut ankommen

o Die Jugendlichen folgen meist mehreren Influencern gleichzeitig!

2 JA, meinKind hat EINEN
JA, meinKind folgt ANZAHL DER GEFOLGTEN KONKRETEN Influencer, keine
MEHREREN Influencern INFLUENCER dem es folgt NEIN, tiberhaupt nicht Angabe
Eltern, denen bewusst ist, dass Influencer
bei Jugendlichen sehr gut ankommen (86%=100%) _— 4“1 634 4 i i
bis 44 Jahre [ 44 7,17 16 . 31 9
45 Jahre und ilter 36 5,01 18 . 32 14
berufstatig (NN 40 5,84 18 . 32 11
nicht berufstatig [T 47 9,25 12 . 30 11
Volks-, Hauptschule [ 34 6,22 15 G 38 13
weiterfiihrende Schule ohne Matura [ 42 6,48 17 G 32 8
Matura, Univeristat [ 44 6,31 17 . 25 14
Kind zwischen 11 und 14 42 5,34 14 . 35 9
ab 15 bis 18 Jahre [T 36 7,17 18 [ B 15
Midchen (D 36 6,38 16 . 35 13
Junge 47 6,27 19 . 25 8
Frage: Folgt Ihr Kind einem bestimmten Influencer auf YouTube oder Instagram, oder nicht?
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Interesse der Eltern an Influencern

Basis: Eltern, denen bewusst ist, dass Influencer bei Jugendlichen sehr gut ankommen

‘ GROUP

o Die Mehrheit der Eltern befasst sich mit der Thematik der Influencer!

JA, ich versuche einen
UBERBLICK iber aktuelle
Influencer zu haben

Eltern, denen bewusst ist, dass Influencer [
bei Jugendlichen sehr gut ankommen (86%=100%)

bis 44 Jahre B
45 Jahre und alter @8

berufstatig B
Volks-, Hauptschule B
weiterfiihrende Schule ohne Matura Bl

Matura, Univeristat B8

Kind zwischen 11 und 14 B
ab 15 bis 18 Jahre

Méadchen B
Junge B0

Frage:

market institut

16

16
17

13
nicht berufstatig T

16
17
16

15
17

14
19

25

33
14

26
35 19

26
22

30

29
15

19

35

Und befassen Sie sich mit der Thematik der Influencer und ihre moéglichen Auswirkungen auf Kinder?

JA,ichversuche die
Influencer ZU KENNEN,
denen mein Kind folgt

JA, ich habe dazu bereits
INFORMATIONSMATERIAL
GELESEN bzw. gesehen

22

21
23

22
22

21
21
23

22
25

20
24

nein,ich binan
Influencern
nicht interessiert

G 42

G 38
O 48

O
3

G 36
O 49
G 37

G 39
. -0

OIS 48
L JIKK]

keine
Angabe

3
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A

Bedeutung der Digitalisierung g EDUCATION

o Die Eltern sehen die Digitalisierung als bedeutendes Element in der Zukunft ihrer Kinder!

keine
SEHR WICHTIG wichtig weniger wichtig GAR NICHT WICHTIG Angabe
Elterninsgesamt (N 36 T 50 10 | 1 3
bis 44 Jahre I 34 49 13 | 1 3
45 Jahreund slter B 39 . 52 5 0
berufstitig (T 36 T 52 8 | 1 3
nicht berufstatig (T 34 . 45 17 0
Volks-, Hauptschule B 32 47 15 I2
weiterfithrende Schule ohne Matura [T 40 ., 47 10 0 3
Matura, Univeristat @I 32 T 60 4 0
Kind zwischen 11und 14 @ 37 49 10 0 3
ab 15 bis 18 Jahre @ 32 . 53 11 | 1
Midchen (NN 40 80 8 | 1
Junge BN 30 . s 12 0 6
Frage: Wie wiirden Sie die Bedeutung der Digitalisierung, also die immer starker werdende Vernetzung, fiir die Jugendlichen im Hinblick auf ihre Zukunft und ihren Beruf einschatzen?
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\
.//

Vorbereitung auf die Auswirkungen der Digitalisierung é’fé_mp

y

o Und auch eine entsprechende Vorbereitung auf die Veranderungen durch die Digitalisierung erachten die Eltern als wichtig!

keine
SEHR WICHTIG wichtig weniger wichtig GAR NICHT WICHTIG Angabe
Eltern insgesamt (NN 33 S 52 10 12 3
bis 44 Jahre [T 31 T 52 12 ]
45 Jahre und dlter I 36 T 52 8 I 1 4
berufstatig I 32 . 54 9 12
nicht berufstatig I 36 . 42 17 0
Volks-, Hauptschule I 29 T 50 16 I 1 4
weiterfiihrende Schule ohne Matura (T 35 . 3 7 [ K] 2
Matura, Univeristat [T 33 ., 52 11 0 4
Kind zwischen 11und 14 [ 34 T 54 8 2 2
ab 15 bis 18 Jahre [ 31 T 50 12 ]
Midchen (T 33 ., 54 8 2
Junge NN 32 49 13 [ ] 4
Frage: Und wie wichtig ist es Ihrer Meinung nach, dass die Jugendlichen bereits friih auf die Veranderungen, die mit der Digitalisierung einhergehen, vorbereitet werden?
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Themenfelder der Digitalisierung B o

o Zentrale Themenbereiche rund um die Digitalisierung sind das Erkennen von Chancen und Gefahren, Datenschutz sowie PC-Sicherheit!

0O0. Eltern
insgesamt

Chancen und Gefahren erkennen und damit umgehen kénnen _ 77
Datenschutz, Urheberrecht ... _ 71
Computersicherheit (Virenschutz, Firewall,..) _ 71

Verantwortungsvoller Umgang mit Apps, Programmen und Anwendungen _ 69

Technische Nutzung der Gerate _ 61

Technisches Grundverstandnis (Betriebssysteme, technische Probleme |6sen, ...) _ 59

Kommunikationsformen - 46
Kreative Gestaltungsmoglichkeiten - 38

Programmieren, selber Programme erstellen konnen - 26

In einem anderen Bereich 0

Keinen der genannten I 3

Frage: In welchen Bereichen wiirden Sie eine Vorbereitung fiir wichtig erachten?

market institut Ergebnissein Prozent - ZR2550/Basis: Elterninsgesamt MEDIENTECHNISCHE KOMPETENZ & KOMMUNIKATION 102



Gewlinschte Informationsquelle

NG

o In Sachen Digitalisierung wiinschen sich die Eltern {iberwiegend Informationen von der Schule!

Frage:

market institut

0O0. Eltern
insgesamt

von der Schule (I 53
vom Internet, von einer Webseite (D 37
von Experten durch Beratungsgespriache (N 24
von Seminaren, Vortrigen [N 22
vom Fernsehen (N 21
von Broschiren (N 20
von Zeitungen (N 18
von den politisch Verantwortlichen auf Bundesebene (N 17
von den politisch Verantwortlichen auf Bundeslandebene [N 14
vom Radio (N 12
von den politisch Verantwortlichen auf Gemeindeebene (N 12
von der Polizei (D 11
vom Elternverein [ 11
von einem Newsletter (8 9
von einer Hotline (@ 6
perSMS @ 3

Anderes | 1
WeiR nicht, keine Angabe I 11

Von wo bzw. von wem wiirden Sie sich diesbeztiglich mehr Informationen wiinschen?
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lhr Ansprechpartner A o

Prok. Dr. David Pfarrhofer

Tel. +43732 2555401
Mobil  +43 6642255167
Mail d.pfarrhofer@market.at
ke’
arl
rﬂ Market Marktforschungs GmbH & CoKG

KlausenbachstraBe 67,4040 Linz

Let's raise your market!
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